
 

Adres strony internetowej, na której zamieszczona będzie specyfikacja istotnych 

warunków zamówienia (jeżeli dotyczy):  

www.pot.gov.pl 

 
Ogłoszenie nr 337029 - 2016 z dnia 2016-11-04 r.  

Warszawa: Zaplanowanie i przeprowadzenie działań PR w oparciu o kreację 

anamorficzną w ramach wizerunkowo-produktowej, zimowej kampanii promocyjnej 

Polskiej Organizacji Turystycznej na wybranych rynkach Zagranicznych Ośrodków 

Polskiej Organizacji Turystycznej  

OGŁOSZENIE O ZAMÓWIENIU - Usługi  

Zamieszczanie ogłoszenia: obowiązkowe  

Ogłoszenie dotyczy: zamówienia publicznego  

Zamówienie dotyczy projektu lub programu współfinansowanego ze środków 

Unii Europejskiej  
nie  

 

Nazwa projektu lub programu 

O zamówienie mogą ubiegać się wyłącznie zakłady pracy chronionej oraz 

wykonawcy, których działalność, lub działalność ich wyodrębnionych 

organizacyjnie jednostek, które będą realizowały zamówienie, obejmuje 

społeczną i zawodową integrację osób będących członkami grup społecznie 

marginalizowanych  
nie  

 

Należy podać minimalny procentowy wskaźnik zatrudnienia osób należących do 

jednej lub więcej kategorii, o których mowa w art. 22 ust. 2 ustawy Pzp, nie mniejszy 

niż 30%, osób zatrudnionych przez zakłady pracy chronionej lub wykonawców albo 

ich jednostki (w %)  

SEKCJA I: ZAMAWIAJĄCY 

Postępowanie przeprowadza centralny zamawiający  
nie  

Postępowanie przeprowadza podmiot, któremu zamawiający 

powierzył/powierzyli przeprowadzenie postępowania  
nie  

Informacje na temat podmiotu któremu zamawiający powierzył/powierzyli 

prowadzenie postępowania: 

Postępowanie jest przeprowadzane wspólnie przez zamawiających 
nie  

 

Jeżeli tak, należy wymienić zamawiających, którzy wspólnie przeprowadzają 

postępowanie oraz podać adresy ich siedzib, krajowe numery identyfikacyjne oraz 

osoby do kontaktów wraz z danymi do kontaktów:  

 

Postępowanie jest przeprowadzane wspólnie z zamawiającymi z innych państw 

członkowskich Unii Europejskiej  
nie  

W przypadku przeprowadzania postępowania wspólnie z zamawiającymi z 

 

http://bzp.uzp.gov.pl/Out/www.pot.gov.pl


innych państw członkowskich Unii Europejskiej – mające zastosowanie krajowe 

prawo zamówień publicznych: 

Informacje dodatkowe: 
I. 1) NAZWA I ADRES: Polska Organizacja Turystyczna, krajowy numer 

identyfikacyjny 1621377500000, ul. ul. Tytusa Chałubińskiego  8, 00613   

Warszawa, woj. mazowieckie, państwo Polska, tel. 0-22 5367070, 5367011, e-mail , 

faks 225 367 004.  

Adres strony internetowej (URL): www.pot.gov.pl 

I. 2) RODZAJ ZAMAWIAJĄCEGO: Inny: Państwowa osoba prawna 

I.3) WSPÓLNE UDZIELANIE ZAMÓWIENIA (jeżeli dotyczy):  
Podział obowiązków między zamawiającymi w przypadku wspólnego 

przeprowadzania postępowania, w tym w przypadku wspólnego przeprowadzania 

postępowania z zamawiającymi z innych państw członkowskich Unii Europejskiej 

(który z zamawiających jest odpowiedzialny za przeprowadzenie postępowania, czy i 

w jakim zakresie za przeprowadzenie postępowania odpowiadają pozostali 

zamawiający, czy zamówienie będzie udzielane przez każdego z zamawiających 

indywidualnie, czy zamówienie zostanie udzielone w imieniu i na rzecz pozostałych 

zamawiających):  

I.4) KOMUNIKACJA:  

Nieograniczony, pełny i bezpośredni dostęp do dokumentów z postępowania 

można uzyskać pod adresem (URL) 
tak  

www.pot.gov.pl 

 

Adres strony internetowej, na której zamieszczona będzie specyfikacja istotnych 

warunków zamówienia  
tak  

www.pot.gov.pl 

 

Dostęp do dokumentów z postępowania jest ograniczony - więcej informacji 

można uzyskać pod adresem  
nie  

 

Oferty lub wnioski o dopuszczenie do udziału w postępowaniu należy przesyłać: 

Elektronicznie 
nie  

adres  

nie 

 

Dopuszczone jest przesłanie ofert lub wniosków o dopuszczenie do udziału w 

postępowaniu w inny sposób: 
nie  

Wymagane jest przesłanie ofert lub wniosków o dopuszczenie do udziału w 

postępowaniu w inny sposób: 
nie  

Adres:  

Polska Organizacja Turystyczna ul. Chałubińskiego 8, 00-613 Warszawa 

 

Komunikacja elektroniczna wymaga korzystania z narzędzi i urządzeń lub 



formatów plików, które nie są ogólnie dostępne 
nie  

Nieograniczony, pełny, bezpośredni i bezpłatny dostęp do tych narzędzi można 

uzyskać pod adresem: (URL)  

SEKCJA II: PRZEDMIOT ZAMÓWIENIA  

 

II.1) Nazwa nadana zamówieniu przez zamawiającego: Zaplanowanie i 

przeprowadzenie działań PR w oparciu o kreację anamorficzną w ramach 

wizerunkowo-produktowej, zimowej kampanii promocyjnej Polskiej Organizacji 

Turystycznej na wybranych rynkach Zagranicznych Ośrodków Polskiej Organizacji 

Turystycznej  

Numer referencyjny: 03/16 

Przed wszczęciem postępowania o udzielenie zamówienia przeprowadzono 

dialog techniczny  
nie  

 

II.2) Rodzaj zamówienia: usługi  

II.3) Informacja o możliwości składania ofert częściowych 
Zamówienie podzielone jest na części:  

Nie  

 

 

II.4) Krótki opis przedmiotu zamówienia (wielkość, zakres, rodzaj i ilość dostaw, 

usług lub robót budowlanych lub określenie zapotrzebowania i wymagań ) a w 

przypadku partnerstwa innowacyjnego - określenie zapotrzebowania na 

innowacyjny produkt, usługę lub roboty budowlane: Przedmiotem zamówienia 

jest zaplanowanie i przeprowadzenie działań PR w oparciu o kreację anamorficzną w 

ramach wizerunkowo-produktowej, zimowej kampanii promocyjnej Polskiej 

Organizacji Turystycznej na wybranych rynkach Zagranicznych Ośrodków Polskiej 

Organizacji Turystycznej: rosyjskim, ukraińskim, norweskim oraz brytyjskim w 

grudniu 2016 roku. Szczegółowy opis przedmiotu zamówienia zawiera załącznik nr 1 

do SIWZ. 

 

II.5) Główny kod CPV: 79342200-5 

Dodatkowe kody CPV:79340000-9, 79341000-6 

II.6) Całkowita wartość zamówienia (jeżeli zamawiający podaje informacje o 

wartości zamówienia):  

Wartość bez VAT:  

Waluta:  

 

(w przypadku umów ramowych lub dynamicznego systemu zakupów – szacunkowa 

całkowita maksymalna wartość w całym okresie obowiązywania umowy ramowej lub 

dynamicznego systemu zakupów) 

 

II.7) Czy przewiduje się udzielenie zamówień, o których mowa w art. 67 ust. 1 

pkt 6 i 7 lub w art. 134 ust. 6 pkt 3 ustawy Pzp: nie  

II.8) Okres, w którym realizowane będzie zamówienie lub okres, na który 

została zawarta umowa ramowa lub okres, na który został ustanowiony 

dynamiczny system zakupów: 
Okres w dniach: 3 



 

II.9) Informacje dodatkowe: Wartość zamówienia została oszacowana na kwotę 

370 235,00 PLN 

SEKCJA III: INFORMACJE O CHARAKTERZE PRAWNYM, 

EKONOMICZNYM, FINANSOWYM I TECHNICZNYM  

III.1) WARUNKI UDZIAŁU W POSTĘPOWANIU  

III.1.1) Kompetencje lub uprawnienia do prowadzenia określonej działalności 

zawodowej, o ile wynika to z odrębnych przepisów 
Określenie warunków: Zamawiający nie postawił szczegółowego warunku w tym 

zakresie.  

Informacje dodatkowe  

III.1.2) Sytuacja finansowa lub ekonomiczna  
Określenie warunków: Zamawiający nie postawił szczegółowego warunku w tym 

zakresie.  

Informacje dodatkowe  

III.1.3) Zdolność techniczna lub zawodowa  
Określenie warunków: Wykonawca spełni warunek jeżeli wykaże, że: • do realizacji 

zamówienia skieruje: zespół minimum sześciu osób, gdzie jedna osoba może pełnić 

tylko jedną funkcję, które będą realizować przedmiotowe zamówienie, spełniających 

co najmniej następujące warunki: o Lider projektu - jedna osoba posiadająca co 

najmniej 5 lat doświadczenia zawodowego na stanowisku lidera projektu w agencji 

eventowej, w tym przy realizacji co najmniej 5 (słownie: pięciu), imprez 

plenerowych o charakterze ambientowym gromadzących nie mniej niż 200 osób 

każda, w różnych regionach Polski - w co najmniej 3 różnych województwach. o 

specjalista ds. eventów – 2 osoby posiadające co najmniej 3 lata doświadczenia 

zawodowego na stanowisku związanym z event marketingiem, działaniami PR lub 

reklamą, w tym musi posiadać doświadczenie w organizacji konkursów w mediach 

społecznościowych (Facebook). o media planer- co najmniej jeden specjalista, który 

posiada co najmniej trzyletnie doświadczenie w pracy na rynku polskim w domu 

mediowym na stanowisku media planera, o media buyer –co najmniej jeden 

specjalista, który posiada co najmniej trzyletnie doświadczenie w pracy na rynku 

polskim w domu mediowym na stanowisku media buyera. o specjalista ds. PR - co 

najmniej jeden specjalista, który posiada co najmniej trzyletnie doświadczenie w 

pracy na rynku polskim w zakresie kontaktów z mediami oraz PR • w okresie 

ostatnich trzech lat przed upływem terminu składania ofert (a jeżeli okres 

prowadzenia działalności jest krótszy – w tym okresie), wykonał (lub w przypadku 

usług ciągłych – wykonuje), należycie usługi polegające na: - zorganizowaniu co 

najmniej 5 (słownie: pięć) imprez plenerowych o charakterze ambientowym 

gromadzących nie mniej niż 300 osób każda, w co najmniej dwóch krajach 

europejskich, - co najmniej 2 kampanie reklamowe zrealizowane na dwóch rynkach 

europejskich. W przypadku wartości podawanych w innej walucie niż PLN 

Wykonawca dokona przeliczenia wartości na PLN według kursu średniego NBP z 

dnia zakończenia kampanii, której wdrożenie dotyczy.  

Zamawiający wymaga od wykonawców wskazania w ofercie lub we wniosku o 

dopuszczenie do udziału w postępowaniu imion i nazwisk osób wykonujących 

czynności przy realizacji zamówienia wraz z informacją o kwalifikacjach 

zawodowych lub doświadczeniu tych osób: tak  

Informacje dodatkowe:  

III.2) PODSTAWY WYKLUCZENIA  

III.2.1) Podstawy wykluczenia określone w art. 24 ust. 1 ustawy Pzp 



III.2.2) Zamawiający przewiduje wykluczenie wykonawcy na podstawie art. 24 

ust. 5 ustawy Pzp nie  

III.3) WYKAZ OŚWIADCZEŃ SKŁADANYCH PRZEZ WYKONAWCĘ W 

CELU WSTĘPNEGO POTWIERDZENIA, ŻE NIE PODLEGA ON 

WYKLUCZENIU ORAZ SPEŁNIA WARUNKI UDZIAŁU W 

POSTĘPOWANIU ORAZ SPEŁNIA KRYTERIA SELEKCJI  

Oświadczenie o niepodleganiu wykluczeniu oraz spełnianiu warunków udziału 

w postępowaniu  
tak  

Oświadczenie o spełnianiu kryteriów selekcji  
nie  

III.4) WYKAZ OŚWIADCZEŃ LUB DOKUMENTÓW , SKŁADANYCH 

PRZEZ WYKONAWCĘ W POSTĘPOWANIU NA WEZWANIE 

ZAMAWIAJACEGO W CELU POTWIERDZENIA OKOLICZNOŚCI, O 

KTÓRYCH MOWA W ART. 25 UST. 1 PKT 3 USTAWY PZP:  

III.5) WYKAZ OŚWIADCZEŃ LUB DOKUMENTÓW SKŁADANYCH 

PRZEZ WYKONAWCĘ W POSTĘPOWANIU NA WEZWANIE 

ZAMAWIAJACEGO W CELU POTWIERDZENIA OKOLICZNOŚCI, O 

KTÓRYCH MOWA W ART. 25 UST. 1 PKT 1 USTAWY PZP  

III.5.1) W ZAKRESIE SPEŁNIANIA WARUNKÓW UDZIAŁU W 

POSTĘPOWANIU: 
1. Do oferty każdy wykonawca musi dołączyć aktualne na dzień składania ofert 

oświadczenie w zakresie wskazanym w załączniku nr 3 do SIWZ Informacje zawarte 

w oświadczeniu będą stanowić wstępne potwierdzenie, że wykonawca nie podlega 

wykluczeniu oraz spełnia warunki udziału w postępowaniu. 2. W przypadku 

wspólnego ubiegania się o zamówienie przez wykonawców oświadczenie o którym 

mowa w rozdz. VI. 1 niniejszej SIWZ składa każdy z wykonawców wspólnie 

ubiegających się o zamówienie. Oświadczenie musi potwierdzać spełnianie 

warunków udziału w postępowaniu, brak podstaw wykluczenia w zakresie, w którym 

każdy z wykonawców wykazuje spełnianie warunków udziału w postępowaniu, brak 

podstaw wykluczenia. 3. Zamawiającego żąda, aby wykonawca, który zamierza 

powierzyć wykonanie części zamówienia podwykonawcom, w celu wykazania braku 

istnienia wobec nich podstaw wykluczenia z udziału w postępowaniu zamieszcza 

informacje o podwykonawcach w oświadczeniu, o którym mowa w rozdz. VI. 1 

niniejszej SIWZ. 4. Wykonawca, który powołuje się na zasoby innych podmiotów, w 

celu wykazania braku istnienia wobec nich podstaw wykluczenia oraz spełnienia - w 

zakresie, w jakim powołuje się na ich zasoby - warunków udziału w postępowaniu 

zamieszcza informacje o tych podmiotach w oświadczeniu, o którym mowa w rozdz. 

VI. 1 niniejszej SIWZ. 5. Zamawiający przed udzieleniem zamówienia, wezwie 

wykonawcę, którego oferta została najwyżej oceniona, do złożenia w wyznaczonym, 

nie krótszym niż 5 dni, terminie aktualnych na dzień złożenia następujących 

oświadczeń lub dokumentów: a) wykaz osób, skierowanych przez wykonawcę do 

realizacji zamówienia publicznego, w szczególności odpowiedzialnych za 

świadczenie usług, kontrolę jakości lub kierowanie pracami związanymi z realizacją 

przedmiotowego zamówienia, wraz z informacjami na temat ich kwalifikacji 

zawodowych, uprawnień, doświadczenia i wykształcenia niezbędnych do wykonania 

zamówienia publicznego, a także zakresu wykonywanych przez nie czynności oraz 

informacją o podstawie do dysponowania tymi osobami, którego wzór stanowi 

załącznik nr 6 do SIWZ. b) wykaz wykonanych, a w przypadku świadczeń 

okresowych lub ciągłych również wykonywanych głównych usług, w okresie 



ostatnich trzech lat przed upływem terminu składania ofert, a jeżeli okres 

prowadzenia działalności jest krótszy – w tym okresie, wraz z podaniem ich wartości, 

przedmiotu, dat wykonania i podmiotów, na rzecz których usługi zostały wykonane, 

oraz załączeniem dowodów, czy zostały wykonane lub są wykonywane należycie. 

Przedłożone dokumenty muszą potwierdzać w sposób bezsporny spełnienie warunku 

określonego w rozdz. 5, pkt 1 ppkt 2 li. c). Przez główne usługi, należy rozumieć co 

najmniej: - 5 (słownie: pięć) imprez plenerowych o charakterze ambientowym 

gromadzących nie mniej niż 300 osób każda, w co najmniej dwóch krajach 

europejskich, - 2 kampanie reklamowe zrealizowane na dwóch rynkach europejskich. 

Wykaz głównych usług, musi zawierać: a. opis przedmiotu usługi i jego wartość 

(nazwę i krótki opis usługi), b. daty wykonania usługi (w układzie: dd-mm-rrrr), c. 

odbiorców (co najmniej nazwy odbiorców wykonanych usług ), d. rodzaj 

doświadczenia (własne, innego podmiotu), Wzór wykazu głównych usług stanowi 

załącznik nr 5 do SIWZ. Do wykazu należy załączyć dowody potwierdzające, że 

usługi te zostały zrealizowane lub są wykonywane należycie. Dowodami, o których 

mowa w rozdz, VI ust. 5 pkt b) SIWZ są: a. poświadczenie, z tym, że w odniesieniu 

do nadal wykonywanych usług okresowych lub ciągłych poświadczenie powinno być 

wydane nie wcześniej niż 3 miesiące przed upływem terminu składania ofert, b. 

jeżeli z uzasadnionych przyczyn o obiektywnym charakterze Wykonawca nie jest w 

stanie uzyskać poświadczenia, o którym mowa powyżej za dowód uważa się 

oświadczenie wykonawcy, c. w przypadku, gdy zamawiający jest podmiotem, na 

rzecz którego usługi wskazane w wykazie, zostały wcześniej wykonane, wykonawca 

nie ma obowiązku przedkładania dowodów. c) zobowiązanie podmiotów do oddania 

Wykonawcy do dyspozycji niezbędnych zasobów na potrzeby realizacji zamówienia, 

w formie pisemnej (oryginał). W powyższej sytuacji w celu oceny, czy Wykonawca 

będzie dysponował zasobami innych podmiotów w stopniu niezbędnym dla 

należytego wykonania zamówienia oraz oceny, czy stosunek łączący Wykonawcę z 

tymi podmiotami gwarantuje rzeczywisty dostęp do ich zasobów, Zamawiający żąda, 

aby powyższy dokument dotyczył w szczególności: -zakresu dostępnych 

Wykonawcy zasobów innego podmiotu, -sposobu wykorzystania zasobów innego 

podmiotu, przez Wykonawcę, przy wykonaniu zamówienia, -charakteru stosunku, 

jaki będzie łączył Wykonawcę z innym podmiotem, -zakresu i okresu udziału innego 

podmiotu przy wykonaniu zamówienia. w przypadku, gdy informacje, o których 

mowa w lit. c), nie wynikają z dokumentów dołączonych do wniosku o dopuszczenie 

do udziału w postępowaniu na potwierdzenie spełniania warunków udziału w 

postępowaniu, w tym z powyższego pisemnego zobowiązania, Zamawiający żąda 

dokumentów dotyczących zakresu, o którym mowa w lit. c) tiret 1 - 4. 6. 

Wykonawca w terminie 3 dni od dnia zamieszczenia na stronie internetowej 

informacji, o której mowa w art. 86 ust. 5 ustawy, przekaże zamawiającemu 

oświadczenie o przynależności lub braku przynależności do tej samej grupy 

kapitałowej (wzór oświadczenia stanowi załącznik nr 7 do SIWZ), o której mowa w 

art. 24 ust. 1 pkt 23 ustawy. Wraz ze złożeniem oświadczenia, wykonawca może 

przedstawić dowody, że powiązania z innym wykonawcą nie prowadzą do zakłócenia 

konkurencji w postępowaniu o udzielenie zamówienia  

III.5.2) W ZAKRESIE KRYTERIÓW SELEKCJI: 

III.6) WYKAZ OŚWIADCZEŃ LUB DOKUMENTÓW SKŁADANYCH 

PRZEZ WYKONAWCĘ W POSTĘPOWANIU NA WEZWANIE 

ZAMAWIAJACEGO W CELU POTWIERDZENIA OKOLICZNOŚCI, O 

KTÓRYCH MOWA W ART. 25 UST. 1 PKT 2 USTAWY PZP  

III.7) INNE DOKUMENTY NIE WYMIENIONE W pkt III.3) - III.6)  



1) wypełniony i podpisany Formularz ofertowy, zgodnie z wzorem stanowiącym 

Załącznik nr 2 do SIWZ, 2) pełnomocnictwa 3) W przypadku gdy wykonawca 

zaoferuje zbudowanie ambientów wokół kreacji anamorficznej z wykorzystaniem 

mediów społecznościowych (rozdz. XIII siwz) do oferty musi dołączyć opis 

ambientu tj. scenariusz w punktach. Wykonawca może przedstawić jeden scenariusz 

dla jednego rynku, może to być taki sam scenariusz dla każdego rynku ale promować 

różne produkty turystyczne. Scenariusz nie będzie podlegał uzupełnieniu 4.Jeżeli 

zostanie wybrana oferta Wykonawców ubiegających się wspólnie o udzielenie 

zamówienia, Wykonawcy zobowiązani są dostarczyć Zamawiającemu w terminie 

przez niego wyznaczonym umowę regulującą ich współpracę. Umowa regulująca 

współpracę Wykonawców składających wspólnie ofertę powinna określać m.in.: 1) 

podmioty składające ofertę; 2) cel gospodarczy, dla którego została zawarta umowa; 

3) zasady reprezentacji i prowadzenia spraw; 4) oznaczenie czasu trwania umowy 

(wymaga się, aby czas trwania umowy był nie krótszy niż okres realizacji 

zamówienia oraz okres gwarancji i/lub rękojmi. 5. Wykonawca przedłoży 

Zamawiającemu do wglądu polisę na sumę 500 000,00 zł, na okres akcji oraz prac 

montażowych i demontażu nie później niż w dniu podpisania umowy. 6. Wykonawca 

w terminie 3 dni od dnia zamieszczenia na stronie internetowej informacji, o której 

mowa w art. 86 ust. 5 ustawy, przekaże zamawiającemu oświadczenie o 

przynależności lub braku przynależności do tej samej grupy kapitałowej (wzór 

oświadczenia stanowi załącznik nr 7 do SIWZ), o której mowa w art. 24 ust. 1 pkt 23 

ustawy.  

SEKCJA IV: PROCEDURA  

IV.1) OPIS  
IV.1.1) Tryb udzielenia zamówienia: przetarg nieograniczony  

IV.1.2) Zamawiający żąda wniesienia wadium: 
nie  

 

IV.1.3) Przewiduje się udzielenie zaliczek na poczet wykonania zamówienia: 
nie  

 

IV.1.4) Wymaga się złożenia ofert w postaci katalogów elektronicznych lub 

dołączenia do ofert katalogów elektronicznych:  
nie  

Dopuszcza się złożenie ofert w postaci katalogów elektronicznych lub dołączenia do 

ofert katalogów elektronicznych:  

nie  

Informacje dodatkowe:  

 

IV.1.5.) Wymaga się złożenia oferty wariantowej:  
nie  

Dopuszcza się złożenie oferty wariantowej  

nie  

Złożenie oferty wariantowej dopuszcza się tylko z jednoczesnym złożeniem oferty 

zasadniczej:  

nie  

 

IV.1.6) Przewidywana liczba wykonawców, którzy zostaną zaproszeni do 

udziału w postępowaniu  
(przetarg ograniczony, negocjacje z ogłoszeniem, dialog konkurencyjny, partnerstwo 



innowacyjne)  

Liczba wykonawców   

Przewidywana minimalna liczba wykonawców  

Maksymalna liczba wykonawców   

Kryteria selekcji wykonawców:  

 

IV.1.7) Informacje na temat umowy ramowej lub dynamicznego systemu 

zakupów:  
Umowa ramowa będzie zawarta:  

 

Czy przewiduje się ograniczenie liczby uczestników umowy ramowej:  

nie  

Informacje dodatkowe:  

 

Zamówienie obejmuje ustanowienie dynamicznego systemu zakupów:  

nie  

Informacje dodatkowe:  

 

W ramach umowy ramowej/dynamicznego systemu zakupów dopuszcza się złożenie 

ofert w formie katalogów elektronicznych:  

nie  

Przewiduje się pobranie ze złożonych katalogów elektronicznych informacji 

potrzebnych do sporządzenia ofert w ramach umowy ramowej/dynamicznego 

systemu zakupów:  

nie  

 

IV.1.8) Aukcja elektroniczna  
Przewidziane jest przeprowadzenie aukcji elektronicznej (przetarg 

nieograniczony, przetarg ograniczony, negocjacje z ogłoszeniem) nie  

Należy wskazać elementy, których wartości będą przedmiotem aukcji 

elektronicznej:  

Przewiduje się ograniczenia co do przedstawionych wartości, wynikające z opisu 

przedmiotu zamówienia: 
nie  

Należy podać, które informacje zostaną udostępnione wykonawcom w trakcie aukcji 

elektronicznej oraz jaki będzie termin ich udostępnienia:  

Informacje dotyczące przebiegu aukcji elektronicznej:  

Jaki jest przewidziany sposób postępowania w toku aukcji elektronicznej i jakie będą 

warunki, na jakich wykonawcy będą mogli licytować (minimalne wysokości 

postąpień):  

Informacje dotyczące wykorzystywanego sprzętu elektronicznego, rozwiązań i 

specyfikacji technicznych w zakresie połączeń:  

Wymagania dotyczące rejestracji i identyfikacji wykonawców w aukcji 

elektronicznej:  

Informacje o liczbie etapów aukcji elektronicznej i czasie ich trwania:  

Aukcja wieloetapowa  

etap nr czas trwania etapu 

 

Czy wykonawcy, którzy nie złożyli nowych postąpień, zostaną zakwalifikowani do 

następnego etapu: nie  



Warunki zamknięcia aukcji elektronicznej:  

 

IV.2) KRYTERIA OCENY OFERT  

IV.2.1) Kryteria oceny ofert:  

IV.2.2) Kryteria 

Kryteria Znaczenie 

Cena 50 

Pomysł kreatywny kampanii 25 

Gwarantowany zasięg działań promocyjnych 25 

 

IV.2.3) Zastosowanie procedury, o której mowa w art. 24aa ust. 1 ustawy Pzp 

(przetarg nieograniczony)  

nie  

IV.3) Negocjacje z ogłoszeniem, dialog konkurencyjny, partnerstwo 

innowacyjne  

IV.3.1) Informacje na temat negocjacji z ogłoszeniem 
Minimalne wymagania, które muszą spełniać wszystkie oferty:  

 

Przewidziane jest zastrzeżenie prawa do udzielenia zamówienia na podstawie ofert 

wstępnych bez przeprowadzenia negocjacji nie  

Przewidziany jest podział negocjacji na etapy w celu ograniczenia liczby ofert: nie  

Należy podać informacje na temat etapów negocjacji (w tym liczbę etapów):  

 

Informacje dodatkowe  

 

 

IV.3.2) Informacje na temat dialogu konkurencyjnego 
Opis potrzeb i wymagań zamawiającego lub informacja o sposobie uzyskania tego 

opisu:  

 

Informacja o wysokości nagród dla wykonawców, którzy podczas dialogu 

konkurencyjnego przedstawili rozwiązania stanowiące podstawę do składania ofert, 

jeżeli zamawiający przewiduje nagrody:  

 

Wstępny harmonogram postępowania:  

 

Podział dialogu na etapy w celu ograniczenia liczby rozwiązań: nie  

Należy podać informacje na temat etapów dialogu:  

 

 

Informacje dodatkowe:  

 

IV.3.3) Informacje na temat partnerstwa innowacyjnego 
Elementy opisu przedmiotu zamówienia definiujące minimalne wymagania, którym 

muszą odpowiadać wszystkie oferty:  

 

Podział negocjacji na etapy w celu ograniczeniu liczby ofert podlegających 

negocjacjom poprzez zastosowanie kryteriów oceny ofert wskazanych w specyfikacji 

istotnych warunków zamówienia:  



nie  

Informacje dodatkowe:  

 

IV.4) Licytacja elektroniczna  
Adres strony internetowej, na której będzie prowadzona licytacja elektroniczna:  

Adres strony internetowej, na której jest dostępny opis przedmiotu zamówienia w 

licytacji elektronicznej:  

Wymagania dotyczące rejestracji i identyfikacji wykonawców w licytacji 

elektronicznej, w tym wymagania techniczne urządzeń informatycznych:  

Sposób postępowania w toku licytacji elektronicznej, w tym określenie minimalnych 

wysokości postąpień:  

Informacje o liczbie etapów licytacji elektronicznej i czasie ich trwania:  

Licytacja wieloetapowa  

etap nr czas trwania etapu 

 

Wykonawcy, którzy nie złożyli nowych postąpień, zostaną zakwalifikowani do 

następnego etapu: nie  

Termin otwarcia licytacji elektronicznej:  

Termin i warunki zamknięcia licytacji elektronicznej:  

 

Istotne dla stron postanowienia, które zostaną wprowadzone do treści zawieranej 

umowy w sprawie zamówienia publicznego, albo ogólne warunki umowy, albo wzór 

umowy:  

 

Wymagania dotyczące zabezpieczenia należytego wykonania umowy:  

 

Informacje dodatkowe:  

IV.5) ZMIANA UMOWY 

Przewiduje się istotne zmiany postanowień zawartej umowy w stosunku do 

treści oferty, na podstawie której dokonano wyboru wykonawcy: tak  

Należy wskazać zakres, charakter zmian oraz warunki wprowadzenia zmian:  

1. Zgodnie z art.144 ustawy Pzp, Zamawiający dopuszcza istotne zmiany 

postanowień niniejszej Umowy, w stosunku do treści oferty Wykonawcy, w 

przypadku: a) wystąpienia zmian powszechnie obowiązujących przepisów prawa w 

zakresie mającym wpływ na realizację Umowy – w zakresie dostosowania 

postanowień Umowy do zmiany przepisów prawa z wyjątkiem zmian 

obowiązujących stawek podatkowych, o czym mowa w § 7 Umowy. b) zmiany 

nazwy lub formy prawnej Stron - w zakresie dostosowania Umowy do tych zmian; c) 

wystąpienia siły wyższej - w zakresie dostosowania Umowy do zmian nią 

spowodowanych; d) wyniknięcia rozbieżności lub niejasności w rozumieniu pojęć 

użytych w Umowie, których nie można usunąć w inny sposób, a zmiana będzie 

umożliwiać usunięcie rozbieżności i doprecyzowanie Umowy w celu jednoznacznej 

interpretacji jej zapisów przez Zamawiającego w zakresie dostosowania do celu, dla 

którego niniejsza Umowa jest wykonywana. 2. Zamawiający, zgodnie z § 5 ust. 3 

niniejszej Umowy, dopuszcza aktualizacje (zmiany) scenariusza oraz harmonogramu 

rzeczowo-finansowego, stanowiących integralną część niniejszej Umowy, z 

zastrzeżeniem, że przedmiotowe aktualizacje (zmiany) nie mogą prowadzić do 

istotnych zmian postanowień Umowy. 3. Zmiany, o których mowa powyżej w ust. 1 i 

2 nie mogą spowodować zwiększenia wartości wynagrodzenia brutto, o którym 

mowa w § 7 ust. 1 niniejszej Umowy. 4. Wszelkie zmiany w Umowie wymagają 



formy pisemnej pod rygorem nieważności  

IV.6) INFORMACJE ADMINISTRACYJNE  
 

IV.6.1) Sposób udostępniania informacji o charakterze poufnym (jeżeli dotyczy):  

 

Środki służące ochronie informacji o charakterze poufnym 
 

IV.6.2) Termin składania ofert lub wniosków o dopuszczenie do udziału w 

postępowaniu:  
Data: 14/11/2016, godzina: 12:00,  

Skrócenie terminu składania wniosków, ze względu na pilną potrzebę udzielenia 

zamówienia (przetarg nieograniczony, przetarg ograniczony, negocjacje z 

ogłoszeniem):  

nie  

Wskazać powody:  

 

Język lub języki, w jakich mogą być sporządzane oferty lub wnioski o dopuszczenie 

do udziału w postępowaniu  

> polski 

IV.6.3) Termin związania ofertą: okres w dniach: 30 (od ostatecznego terminu 

składania ofert)  

IV.6.4) Przewiduje się unieważnienie postępowania o udzielenie zamówienia, w 

przypadku nieprzyznania środków pochodzących z budżetu Unii Europejskiej 

oraz niepodlegających zwrotowi środków z pomocy udzielonej przez państwa 

członkowskie Europejskiego Porozumienia o Wolnym Handlu (EFTA), które 

miały być przeznaczone na sfinansowanie całości lub części zamówienia: nie  

IV.6.5) Przewiduje się unieważnienie postępowania o udzielenie zamówienia, 

jeżeli środki służące sfinansowaniu zamówień na badania naukowe lub prace 

rozwojowe, które zamawiający zamierzał przeznaczyć na sfinansowanie całości 

lub części zamówienia, nie zostały mu przyznane nie  

IV.6.6) Informacje dodatkowe: 
1) Kryterium cena (C) - waga 50%. Punkty za kryterium „cena” zostaną obliczone w 

następujący sposób: C = x100% x 50 pkt gdzie: C – liczba punktów przyznanych za 

kryterium CENA; C min – najniższa cena oferty z pośród ofert ważnych i nie 

podlegających odrzuceniu; Co – cena oferty badanej; W kryterium „cena” oferta 

może otrzymać maksymalnie 50 pkt. (%) Końcowy wynik powyższego działania 

zostanie zaokrąglony do dwóch miejsc po przecinku. 2) Kryterium pomysł kreatywny 

kampanii (K)– 25 pkt. podkryteria: grafika –w tym: a) promowane produkty 

turystyczne – maks. 14 pkt: - Rosja – 3 produkty – 3 pkt. 2 produkty – 2 pkt, 1 

produkt – 1 pkt • city break, • polska kuchnia, • oferta dla narciarzy - Ukraina – 3 

produkty – 3 pkt, 2 produkty – 2 pkt, 1 produkt – 1 pkt • city break, • polska kuchnia, 

• oferta dla narciarzy - Norwegia – 4 produkty – 4 pkt, 3 produkty – 3 pkt, 2 produkty 

– 2 pkt, 1 produkt – 1 pkt • city break, • polska kuchnia, • luksusowe hotele, spa i 

wellness, • turystyka zimowa - Wielka Brytania – 4 produkty – 4 pkt, 3 produkty – 3 

pkt, 2 produkty – 2 pkt, 1 produkt – 1 pkt • city break, • polska kuchnia, • luksusowe 

hotele, spa i wellness, • turystyka zimowa. b) zbudowanie ambientów wokół kreacji 

anamorficznej z wykorzystaniem mediów społecznościowych: jest – 11 pkt, brak – 0 

pkt. W przypadku gdy wykonawca zaoferuje zbudowanie ambientów wokół kreacji 

anamorficznej z wykorzystaniem mediów społecznościowych do oferty musi 

dołączyć opis ambientu tj. scenariusz w punktach. Wykonawca może przedstawić 



jeden scenariusz dla jednego rynku, może to być taki sam scenariusz dla każdego 

rynku ale promować różne produkty turystyczne. Scenariusz nie będzie podlegał 

uzupełnieniu. 3) Kryterium gwarantowany zasięg działań promocyjnych (Z) – 

maksymalna zadeklarowana liczba - 25 pkt. Zasięg liczony sumarycznie (należy 

podać sumę dla wszystkich rynków. Punkty zostaną przyznane zgodnie z zasadą 

gwarantowany zasięg oferty badanej (z 4 rynków) podzielony przez największy 

gwarantowany zasięg spośród wszystkich ofert pomnożony przez 25 punktów. 2. Za 

ofertę najkorzystniejszą zostanie uznana ta oferta, która uzyska najwyższą liczbę 

punktów po zsumowaniu punktów otrzymanych przez Wykonawcę we wszystkich 

kryteriach. 3.Zgodnie z art. 147 ustawy Zamawiający wymaga w niniejszym 

postępowaniu wniesienia zabezpieczenia należytego wykonania umowy przez 

Wykonawcę. 4.Wykonawca, którego oferta zostanie wybrana będzie musiał wnieść 

zabezpieczenie należytego wykonania umowy w wysokości 3 % ceny całkowitej 

podanej w ofercie. 

 

 


