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Specyfikacja istotnych warunkow zamowienia zawiera:
I.  Nazwa oraz adres Zamawiajgcego.
[l.  Tryb udzielenia zamdéwienia.
Ill.  Opis przedmiotu zamédwienia.
IV.  Termin wykonania zamo6wienia.
V.  Warunki udzialu w postepowaniu oraz opis sposobu dokonywania oceny spetnienia tych
warunkow.
VI. Wykaz oswiadczen i dokumentéw, jakie majg dostarczy¢ Wykonawcy w celu
potwierdzenia spetnienia warunkéw udziatu w postepowaniu.

VIl. Informacje o sposobie porozumiewania si¢ Zamawiajagcego z Wykonawcami oraz
przekazywania oswiadczen i dokumentoéw, a takze wskazanie os6b uprawnionych
do porozumiewania si¢ z Wykonawcami.

VIIl.  Wymagania dotyczace wadium.
IX.  Termin zwigzania oferts.
X.  Opis sposobu przygotowania ofert.

XI.  Miejsce oraz termin sktadania i otwarcia ofert.
XIl.  Opis sposobu obliczenia ceny.
X1, Opis kryteriow, ktorymi Zamawiajacy bedzie si¢ kierowal przy wyborze oferty, wraz

z podaniem znaczenia tych kryteriow i sposobu oceny ofert.

XIV. Informacje o formalno$ciach, jakie powinny zosta¢ dopelnione po wyborze oferty
w celu zawarcia umowy w sprawie zamowienia publicznego.

XV.  Wymagania dotyczace zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.

XVI. Istotne dla stron postanowienia, ktore zostang wprowadzone do treSci zawieranej
umowy w sprawie zamdwienia publicznego, ogélne warunki umowy albo wzér umowy,
jezeli Zamawiajacy wymaga od Wykonawcy, aby zawarl z nim umowe w sprawie
zamoOwienia publicznego na takich warunkach.

XVII.  Pouczenie o s$rodkach ochrony prawnej przystugujacych Wykonawcy w toku
postepowania o udzielenie zamowienia.

Zalaczniki do SIWZ:

Zalacznik nr1  Opis przedmiotu zamowienia.

Zatacznik nr 2 Formularz ofertowy.

Zalacznik nr 3 O$wiadczenie o spelnianiu warunkéw udzialu w postgpowaniu oraz
0 braku podstaw do wykluczenia.

Zatacznik nr 4 Istotne postanowienia umowy.

Zalacznik nt 5 Wykaz ustug glownych.

Zatacznik nt 6  Wykaz osob.

Zalacznik nr 7 Oswiadczenie dotyczace przynaleznosci do grupy kapitatowe;.




I. NAZWA (FIRMA) ORAZ ADRES ZAMAWIAJACEGO.

Polska Organizacja Turystyczna (POT)
ul. Chatubinskiego 8, 00 — 613 Warszawa
Fax: +48 22 5367004

www.pot.gov.pl  e-mail: pot@pot.gov.pl
REGON: 016213775
NIP: 525-21-50-196

Il. TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA.

Postgpowanie prowadzone jest na podstawie ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku Prawo
zamowien publicznych (Dz. U. z 2015 r., poz. 2164 ze zm.), zwanej dalej ,,Ustawg Pzp”,
W trybie przetargu nieograniczonego dla uslug o wartosci zamoéwienia nie przekraczajacej
kwoty okreslonej w przepisach wydanych na podstawie art. 11 ust. 8 pzp (tj. 135000
EURO).

111.OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA.
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Przedmiotem zamowienia jest zaplanowanie i przeprowadzenie dziatah PR w oparciu
o kreacje anamorficzng w ramach wizerunkowo-produktowej, zimowej kampanii
promocyjnej Polskiej Organizacji Turystycznej na wybranych rynkach Zagranicznych
Osrodkow Polskiej Organizacji Turystycznej: rosyjskim, ukrainskim, norweskim oraz
brytyjskim w grudniu 2016 roku.
Szczegdlowy opis przedmiotu zamoéwienia zawiera zatgcznik nr 1 do SIWZ.
Kod Wspdlnego Stownika Zamoéwien Publicznych (CPV):

79342200-5 — ustugi w zakresie promocji,

79340000-9 - ustugi reklamowe i marketingowe,

79341000-6 - ustugi reklamowe
Zamawiajgcy nie dopuszcza sktadania ofert czgsciowych.
Zamawiajacy nie dopuszcza skladania ofert wariantowych.
Zamawiajacy nie przewiduje mozliwosci udzielenia zamowien uzupetniajacych,
0 ktérych mowa w art. 67 ust.1 pkt 6 Pzp.
Zamawiajgcy nie przewiduje zawarcia umowy ramowej.
Zamawiajacy nie przewiduje aukcji elektroniczne;.
Rozliczenia z Wykonawca dokonywane bedg w PLN.

.Zamawiajacy nie przewiduje zwrotu kosztow udzialu w  postgpowaniu,

Z zastrzezeniem art. 93 ust. 4 ustawy.

. Zamawiajacy nie ogranicza mozliwosci ubiegania si¢ 0 zamowienie publiczne tylko

dla Wykonawcow, u ktoérych ponad 50% pracownikow stanowig osoby
niepetnosprawne.

Na podstawie art. 36 b ust. 1 ustawy Wykonawca jest zobowigzany umiesci¢
w sktadanej ofercie informacj¢ 0 czgsci zamoéwienia, ktorg zamierza powierzyc
podwykonawcom 1 podania przez wykonawce firm podwykonawcéw. Zamawiajacy
nie zastrzega zadnej czeSci zamowienia, ktora nie moze by¢ powierzona
podwykonawcom.


http://www.pot.gov.pl/

1VV. TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA

Wymagany termin realizacji przedmiotu zamédwienia: 16-18 grudnia 2016 r. — ambient, oraz
7 dni uwzgledniajacych date 16-18 grudnia br., na dziatania w Internecie.

V. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA OCENY
SPELNIENIA TYCH WARUNKOW.
1. O udzielenie zamowienia mogg ubiega¢ si¢ Wykonawcy, ktérzy:

1) nie podlegaja wykluczeniu na podstawie art. 24 ust. 1 pkt 12 — 23 ustawy.
Zamawiajacy nie przewiduje wykluczenia Wykonawcy na podstawie art. 24 ust. 5
ustawy;

2) spetniajg warunki udziatu w postgpowaniu dotyczace:

a) kompetencji lub uprawnien do prowadzenia okreslonej dzialalno$ci
zawodowej, o ile wynika to z odrebnych przepisow.
Zamawiajacy nie postawil szczegélowego warunku w tym zakresie.

b) sytuacji ekonomicznej lub finansowej.
Zamawiajacy nie postawil szczegétowego warunku w tym zakresie.

) zdolnosci technicznej lub zawodowej. Wykonawca spelni warunek jezeli
wykaze, ze:

e do realizacji zaméwienia skieruje: zespot minimum sze$ciu oséb, gdzie
jedna osoba moze pemi¢ tylko jedna funkcje, ktore beda realizowaé
przedmiotowe zamoéwienie, spelniajacych co najmniej nastepujace
warunki:

o Lider projektu - jedna osoba posiadajgca co najmniej 5 lat do§wiadczenia
zawodowego na stanowisku lidera projektu w agencji eventowej, w tym
przy realizacji co najmniej 5 (stownie: pigciu), imprez plenerowych
0 charakterze ambientowym gromadzacych nie mniej niz 200 osob kazda,
w roznych regionach Polski - w co najmniej 3 ré6znych wojewddztwach.

o specjalista ds. eventow — 2 osoby posiadajagce co najmniej 3 lata
doswiadczenia zawodowego na stanowisku zwigzanym z event
marketingiem, dziataniami PR Iub reklamg, w tym musi posiadac
doswiadczenie w organizacji konkursow w mediach spotecznosciowych
(Facebook).

o media planer- co najmniej jeden specjalista, ktory posiada co najmniej
trzyletnie do§wiadczenie w pracy na rynku polskim w domu mediowym na
stanowisku media planera,

o media buyer —co najmniej jeden specjalista, ktory posiada co najmniej
trzyletnie do§wiadczenie w pracy na rynku polskim w domu mediowym na
stanowisku media buyera.

o specjalista ds. PR - co najmniej jeden specjalista, ktory posiada co
najmniej trzyletnie do§wiadczenie w pracy na rynku polskim w zakresie
kontaktow z mediami oraz PR

e w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu skladania ofert
(a jezeli okres prowadzenia dzialalno$ci jest krotszy — w tym okresie),
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6.

7.

wykonal (lub w przypadku ustlug ciaglych — wykonuje), nalezycie

ustugi polegajace na:

- zorganizowaniu co najmniej 5 (stownie: pie¢) imprez plenerowych
o charakterze ambientowym gromadzacych nie mniej niz 300 oséb
kazda, w co najmniej dwoch krajach europejskich,

- co najmniej 2 kampanie reklamowe zrealizowane na dwéch rynkach
europejskich.

W przypadku warto$ci podawanych w innej walucie niz PLN Wykonawca dokona
przeliczenia warto$ci na PLN wedhlug kursu $redniego NBP z dnia zakonczenia kampanii,
ktorej wdrozenie dotyczy.

Zamawiajacy moze, na kazdym etapie postgpowania, uzna¢, ze wykonawca nie posiada
wymaganych zdolno$ci, jezeli zaangazowanie zasobow technicznych lub zawodowych
wykonawcy w inne przedsiewzigecia gospodarcze wykonawcy moze mie¢ negatywny
Wplyw na realizacj¢ zamowienia.

W przypadku Wykonawcoéw wspolnie ubiegajacych si¢ o udzielenie zamdwienia
warunki, o ktorych mowa w rozdz. V. 1. 2) niniejszej SIWZ zostang spelnione wytacznie
jezeli Wykonawcy potwierdzajg spelnianie warunkow udzialu w postgpowaniu oraz brak
podstaw wykluczenia w zakresie, w ktorym kazdy z wykonawcow wykazuje spetnianie
warunkéw udzialu w postgpowaniu oraz brak podstaw wykluczenia.

Wykonawca moze w celu potwierdzenia spelniania warunkow, o ktorych mowa w rozdz.

V. 1. 2) lit. b-c niniejszej SIWZ w stosownych sytuacjach polega¢ na zdolnosciach

technicznych lub zawodowych Ilub sytuacji finansowej lub ekonomicznej innych

podmiotoéw, niezaleznie od charakteru prawnego laczacych go z nim stosunkéw
prawnych,

Zamawiajacy jednoczesnie informuje, iz ,,stosowna sytuacja” o ktorej mowa w rozdz. V.

4) niniejszej SIWZ wystapi wylacznie w przypadku kiedy:

1) Wykonawca, ktory polega na zdolnosciach lub sytuacji innych podmiotéw udowodni
zamawiajacemu, ze realizujac zamowienie, bedzie dysponowal niezbednymi zasobami
tych podmiotéw, w szczegdlnosci przedstawiajac zobowigzanie tych podmiotow do
oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobdw na potrzeby realizacji zamowienia.

2) Zamawiajacy oceni, czy udostgpniane wykonawcy przez inne podmioty zdolnosci
techniczne lub zawodowe lub ich sytuacja finansowa lub ekonomiczna, pozwalaja na
wykazanie przez wykonawce spetniania warunkéw udzialu w postepowaniu oraz
zbada, czy nie zachodza wobec tego podmiotu podstawy wykluczenia, o ktérych
mowa w art. 24 ust. 1 pkt 13-22.

Kwesti¢ polegania na zasobie podmiotu trzeciego reguluje szczegotowo art. 22a ust. 1-6
ustawy Pzp.

Wykonawca, ktéry podlega wykluczeniu na podstawie art. 24 ust. 1 pkt 13 1 14 oraz 16—
20 ustawy Pzp, moze przedstawi¢ dowody na to, ze podjete przez niego $rodki sa
wystarczajagce do wykazania jego rzetelnosci, w szczegdlnosci udowodni¢ naprawienie
szkody wyrzadzonej przestepstwem lub przestepstwem skarbowym, zado$cuczynienie
pienig¢zne za doznang krzywde lub naprawienie szkody, wyczerpujace wyjasnienie stanu
faktycznego oraz wspolpracg z organami $cigania oraz podjecie konkretnych $rodkow
technicznych, organizacyjnych i1 kadrowych, ktore sg odpowiednie dla zapobiegania
dalszym przestgpstwom lub przestgpstwom skarbowym lub nieprawidlowemu

onsa‘l[g owaniu wykonawcy. Regulacji, o ktorej mowa w zdaniu pierwszym nie stosuje sie,
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jezeli wobec Wykonawcy, bedacego podmiotem zbiorowym, orzeczono prawomocnym
wyrokiem sadu zakaz ubiegania si¢ o udzielenie zamdwienia oraz nie uptynat okreslony
w tym wyroku okres obowigzywania tego zakazu.

8. Wykonawca nie podlega wykluczeniu, jezeli Zamawiajacy, uwzgledniajac wage
1 szczegolne okolicznosci czynu Wykonawcy, uzna za wystarczajace dowody
przedstawione na podstawie ust. 7.

9. Zamawiajacy moze wykluczy¢ Wykonawce na kazdym etapie postgpowania o udzielenie
zamoOwienia.

10. Ocena spelienia warunkow udzialu w postepowaniu begdzie dokonywana w oparciu
o przedtozone przez Wykonawcow dokumenty i o§wiadczenia, 0 ktorych mowa w rozdz.
VI, na zasadzie spelnia/nie spelnia.

11. Ponadto o realizacje zamowienia moga si¢ ubiega¢ wylgcznie wykonawcy bedacy
w stanie zrealizowa¢ zamowienie zgodnie z Zalacznikiem 1 do niniejszej SIWZ.

VI.WYKAZ OSWIADCZEN I DOKUMENTOW, JAKIE MAJA DOSTARCZYC WYKONAWCY W CELU
POTWIERDZENIA SPELNIENIA WARUNKOW UDZIALU W POSTEPOWANIU.

1. Do oferty kazdy wykonawca musi dotaczy¢ aktualne na dzien skladania ofert
oswiadczenie W zakresie wskazanym w zalaczniku nr 3 do SIWZ Informacje zawarte
w oswiadczeniu beda stanowi¢ wstepne potwierdzenie, ze wykonawca nie podlega
wykluczeniu oraz spetnia warunki udziatu w postepowaniu.

2. W przypadku wspdlnego ubiegania si¢ 0 zamdwienie przez wykonawcow oswiadczenie
o ktorym mowa w rozdz. VI. 1 niniejszej SIWZ sklada kazdy z wykonawcow wspdlnie
ubiegajacych si¢ o zamowienie. O$wiadczenie musi potwierdzaé¢ spetnianie warunkow
udzialu w postgpowaniu, brak podstaw wykluczenia w zakresie, w ktorym kazdy
z wykonawcow wykazuje spetnianie warunkow udziatu w postepowaniu, brak podstaw
wykluczenia.

3. Zamawiajacego zada, aby wykonawca, ktory zamierza powierzy¢ wykonanie czeSci
zamoOwienia podwykonawcom, w celu wykazania braku istnienia wobec nich podstaw
wykluczenia z udzialu w postepowaniu zamieszcza informacje o podwykonawcach
w o$wiadczeniu, o ktorym mowa w rozdz. V1. 1 niniejszej SIWZ.

4. Wykonawca, ktory powotuje si¢ na zasoby innych podmiotow, w celu wykazania braku
istnienia wobec nich podstaw wykluczenia oraz spetnienia - w zakresie, w jakim
powotuje si¢ na ich zasoby - warunkéw udziatu w postepowaniu zamieszcza informacje
o tych podmiotach w o§wiadczeniu, o ktorym mowa w rozdz. V1. 1 niniejszej SIWZ.

5. Zamawiajacy przed udzieleniem zamowienia, wezwie wykonawce, ktorego oferta zostata
najwyzej oceniona, do zlozenia w wyznaczonym, nie krotszym niz 5 dni, terminie
aktualnych na dzien ztoZenia nastgpujacych oswiadczen lub dokumentow:

a) wykaz oséb, skierowanych przez wykonawce do realizacji zamodwienia
publicznego, w szczegdlnosci odpowiedzialnych za $wiadczenie ustug, kontrolg
jakosci lub kierowanie pracami zwigzanymi z realizacja przedmiotowego
zamowienia, wraz z informacjami na temat ich kwalifikacji zawodowych,
uprawnien, doswiadczenia 1 wyksztalcenia niezbednych do wykonania zamowienia
publicznego, a takze zakresu wykonywanych przez nie czynnosci oraz informacja
o podstawie do dysponowania tymi osobami, ktorego wzor stanowi zalacznik nr 6
do SIWZ.




b) wykaz wykonanych, a w przypadku S$wiadczen okresowych lub ciaglych
rowniez wykonywanych gléwnych ustug, w okresie ostatnich trzech lat przed
uptywem terminu skladania ofert, a jezeli okres prowadzenia dzialalno$ci jest
krotszy — w tym okresie, wraz z podaniem ich warto$ci, przedmiotu, dat
wykonania i podmiotéw, na rzecz ktorych ustugi zostaly wykonane, oraz
zalaczeniem dowodow, czy zostaly wykonane lub sa wykonywane nalezycie.
Przedlozone dokumenty musza potwierdza¢ w Sposob bezsporny spelnienie
warunku okreslonego w rozdz. 5, pkt 1 ppkt 2 li. ¢).

Przez glowne ushugi, nalezy rozumie¢ co najmniej:

- 5 (slownie: pie¢) imprez plenerowych o charakterze ambientowym
gromadzacych nie mniej niz 300 oséb kazda, w co najmniej dwéch krajach
europejskich,

- 2 kampanie reklamowe zrealizowane na dwéch rynkach europejskich.

Wykaz gtéwnych ustug, musi zawieraé:

opis przedmiotu ustugi i jego warto$¢ (nazwe 1 krétki opis ustugi),

daty wykonania ustugi (w uktadzie: dd-mme-rrrr),

odbiorcoHw (co najmniej nazwy odbiorcow wykonanych ustug ),

. rodzaj doswiadczenia (wlasne, innego podmiotu),

Wzor wykazu gtéwnych ustug stanowi zalacznik nr 5 do SIWZ. Do wykazu nalezy

oo oW

zalaczy¢ dowody potwierdzajace, ze ushugi te zostaly zrealizowane lub sg
wykonywane nalezycie.

Dowodami, o ktorych mowa w rozdz, VI ust. 5 pkt b) SIWZ s3:

a. poswiadczenie, z tym, ze w odniesieniu do nadal wykonywanych ustug
okresowych lub cigglych poswiadczenie powinno by¢ wydane nie wczesniej
niz 3 miesigce przed uptywem terminu sktadania ofert,

b. jezeli z uzasadnionych przyczyn o obiektywnym charakterze Wykonawca nie
jest w stanie uzyska¢ poswiadczenia, o ktorym mowa powyzej za dowdd
uwaza si¢ o$wiadczenie wykonawcy,

c. w przypadku, gdy zamawiajacy jest podmiotem, na rzecz ktorego ustugi
wskazane w wykazie, zostaly wcze$niej wykonane, wykonawca nie ma
obowiazku przedktadania dowoddow.

C) zobowiazanie podmiotow do oddania Wykonawcy do dyspozycji niezbednych
zasobow na potrzeby realizacji zamoéwienia, w formie pisemnej (oryginal).
W powyzszej sytuacji w celu oceny, czy Wykonawca bedzie dysponowal
zasobami innych podmiotéw w stopniu niezbednym dla nalezytego wykonania
zamoOwienia oraz oceny, czy stosunek tagczacy Wykonawce z tymi podmiotami
gwarantuje rzeczywisty dostep do ich zasobow, Zamawiajacy zada, aby powyzszy
dokument dotyczyt w szczegdlnosci:

-zakresu dostepnych Wykonawcy zasob6éw innego podmiotu,

-sposobu wykorzystania zasobow innego podmiotu, przez Wykonawce, przy
wykonaniu zaméwienia,

-charakteru stosunku, jaki bedzie taczyt Wykonawceg z innym podmiotem,
-zakresu i okresu udziatu innego podmiotu przy wykonaniu zamowienia.



6.

10.

w przypadku, gdy informacje, o ktorych mowa w lit. ¢), nie wynikajg z dokumentow
dotaczonych do wniosku o dopuszczenie do udzialu w postepowaniu na potwierdzenie
speiniania warunkéw udzialu w postepowaniu, w tym z powyzszego pisemnego
zobowigzania, Zamawiajacy zada dokumentéw dotyczacych zakresu, o ktorym mowa
w lit. ¢) tiret 1 - 4.

Wykonawca w terminie 3 dni od dnia zamieszczenia na stronie internetowej
informacji, o ktérej mowa w art. 86 ust. 5 ustawy, przekaze zamawiajacemu
oSwiadczenie o przynaleznosci lub braku przynaleznosci do tej samej grupy
kapitalowej (wzor o$wiadczenia stanowi zalgcznik nr 7 do SIWZ), o ktérej mowa w
art. 24 ust. 1 pkt 23 ustawy. Wraz ze zlozeniem o$wiadczenia, wykonawca moze
przedstawi¢ dowody, ze powigzania z innym wykonawcg nie prowadzg do zakldcenia
konkurencji w postgpowaniu o udzielenie zamdwienia.

W zakresie nie uregulowanym SIWZ, zastosowanie maja przepisy rozporzadzenia
Ministra Rozwoju z dnia 26 lipca 2016 r. w sprawie rodzajow dokumentdw, jakich moze
zada¢ zamawiajacy od wykonawcy w postgpowaniu o udzielenie zamoOwienia
(Dz. U. z 2016 r., poz. 1126).

Jezeli wykonawca nie ztozy o$wiadczenia, o ktorym mowa w rozdz. VI. 1. niniejszej
SIWZ, oswiadczen lub dokumentéw potwierdzajacych okoliczno$ci, o ktorych mowa
w art. 25 ust. 1 ustawy, lub innych dokumentéw niezbednych do przeprowadzenia
postgpowania, o$§wiadczenia lub dokumenty sg niekompletne, zawieraja biedy lub budza
wskazane przez zamawiajgcego watpliwosci, Zamawiajgcy wezwie do ich zlozenia,
uzupelnienia, poprawienia w terminie przez siebie wskazanym, chyba ze mimo ich
ztozenia oferta wykonawcy podlegataby odrzuceniu albo konieczne byloby
uniewaznienie postepowania.
Ponadto do oferty nalezy zalaczyc¢:
1) wypeliony i podpisany Formularz ofertowy, zgodnie z wzorem stanowigcym
Zatacznik nr 2 do SIWZ,
2) pelnomocnictwa
3) W przypadku gdy wykonawca zaoferuje zbudowanie ambientow wokot kreacji
anamorficznej z wykorzystaniem mediow spotecznosciowych (rozdz. XIll siwz) do
oferty musi dotaczy¢ opis ambientu tj. scenariusz w punktach. Wykonawca moze
przedstawi¢ jeden scenariusz dla jednego rynku, moze to by¢ taki sam scenariusz dla
kazdego rynku ale promowac rozne produkty turystyczne. Scenariusz nie bedzie
podlegat uzupetnieniu
Jezeli Wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, zamiast dokumentu, o ktorym mowa w ust. 2 pkt. b sktada
dokument lub dokumenty wystawione w kraju, w ktérym ma siedzib¢ lub miejsce
zamieszkania, potwierdzajace odpowiednio, ze nie otwarto jego likwidacji ani nie
ogloszono upadtosci;

11. Dokumenty, o ktérych mowa w ust. 10 powinny by¢ wystawione nie wczesniej niz

VII.

6 miesigcy przed uptywem terminu sktadania ofert

INFORMACJE o] SPOSOBIE POROZUMIEWANIA SIE ZAMAWIAJACEGO
Z WYKONAWCAMI ORAZ PRZEKAZYWANIA OSWIADCZEN I DOKUMENTOW, A TAKZE
WSKAZANIE OSOB UPRAWNIONYCH DO POROZUMIEWANIA SIE Z WYKONAWCAMI.



1. Z zastrzezeniem wyjatkéw okreslonych w ustawie, wszelkie o$wiadczenia, wnioski,
zawiadomienia oraz informacje pomiedzy Zamawiajagcym oraz Wykonawcami beda
przekazywane:

a) pisemnie na adres Polska Organizacja Turystyczna, ul. Chalubinskiego 8,
00 — 613 Warszawa, lub

b) faksem na numer +48 22 536 70 04, lub

c) droga elektroniczng na adres e-mail: anna.sloniewicz@pot.gov.pl

2. Jezeli Zamawiajagcy lub Wykonawca bedg przekazywaé o$wiadczenia, wnioski,
zawiadomienia oraz informacje faksem lub droga elektroniczna, kazda ze stron
na zgdanie drugiej niezwtocznie potwierdzi fakt ich otrzymania.

3. Wykonawcy, ktorzy nie ztozyli oswiadczenia, o ktorym mowa w art. 25a ust. 1,
oswiadczen lub dokumentow potwierdzajacych okolicznosci, o ktérych mowa w art. 25
ust. 1 ustawy Pzp lub innych dokumentéw niezbednych do przeprowadzenia
postepowania, oswiadczenia lub dokumenty sg niekompletne, zawierajg btedy lub budzg
wskazane przez zamawiajacego watpliwosci zamawiajacy wzywa do ich zlozenia,
uzupelnienia lub poprawienia lub do udzielania wyjasnien w terminie przez siebie
wskazanym, chyba ze mimo ich ztozenia, uzupehienia lub poprawienia lub udzielenia
wyjasnien oferta wykonawcy podlega odrzuceniu albo konieczne byloby uniewaznienie
postepowania.

4. Jezeli wykonawca nie zltozyl wymaganych pelnomocnictw albo ztozyl wadliwe
pelnomocnictwa, zamawiajacy wzywa do ich zlozenia w terminie przez siebie
wskazanym, chyba Zze mimo ich ztozenia oferta wykonawcy podlega odrzuceniu albo
konieczne bytoby uniewaznienie postgpowania. Pelnomocnictwa nalezy ztozy¢é w formie
oryginatu wystawionego przez osoby uprawnione do reprezentacji Wykonawcy lub kopii
(odpisu) notarialnie poswiadczone;j.

5. Wykonawca moze zwraca¢ si¢ do Zamawiajacego o wyjasnienie treSci SIWZ.
Zamawiajacy niezwlocznie udzieli wyjasnien, nie pozniej niz na 2 dni przed uplywem
terminu sktadania ofert, pod warunkiem, ze wniosek o wyjasnienie tresci SIWZ wplynie
do Zamawiajacego nie poézniej niz do konca dnia, w ktérym uplywa potowa
wyznaczonego terminu sktadania ofert.

6. Zamawiajacy przekaze tre§¢ wyjasnienia jednoczes$nie wszystkim wykonawcom, ktérym
przekazano SIWZ oraz zamie$ci ja na stronie internetowej, bez ujawniania Zrddia
zapytania.

7. W uzasadnionych przypadkach Zamawiajacy moze przed uptywem terminu sktadania
ofert zmieni¢ tre§¢ SIWZ. Dokonang zmian¢ SIWZ Zamawiajacy przekaze niezwtocznie
wszystkim wykonawcom, ktorym przekazano SIWZ oraz zamiesci na Stronie
internetowej. Kazda wprowadzona zmiana staje si¢ integralng czgscig tej specyfikacji.

8. Osoba upowazniona do kontaktowania si¢ z Wykonawcami Anna Sloniewicz -
tel. 22 536 70 37.

VIII. WYMAGANIA DOTYCZACE WADIUM.

Zamawiajacy nie wymaga wniesienia wadium.

IX. TERMIN ZWIAZANIA OFERTA.

1. Wykonawca zgodnie z art. 85 ust.1 pkt 1 ustawy Pzp pozostanie zwigzany ofertg przez

okres 30 dni.

2.I Bieg terminu rozpoczyna si¢ wraz z uplywem terminu sktadania ofert.
inati




3. Wykonawca samodzielnie lub na wniosek Zamawiajagcego moze przedhuzy¢ termin

=

w

11.

12.

13.

zwigzania ofertg, z tym ze Zamawiajacy moze tylko raz, co najmniej na 3 dni przed
uplywem terminu zwigzania oferta, zwréci¢ si¢ do Wykonawcdéw o wyrazenie zgody na
przedtuzenie tego terminu o oznaczony okres, nie dtuzszy jednak niz 60 dni.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERT.

Wykonawca ponosi wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.
Wykonawca ma prawo ztozy¢ tylko jedng ofert¢. W przypadku zlozenia przez
Wykonawce wiecej niz jednej oferty, wszystkie oferty zostang odrzucone na podstawie
art. 89 ust. 1 pkt 1 w zwigzku z art. 82 ust. 1 ustawy.

Tres¢ oferty musi odpowiadac tresci SIWZ.

Wskazane jest, aby wszystkie zapisane, zadrukowane strony oferty byty kolejno
ponumerowane, zlaczone w sposéb uniemozliwiajacy jej dekompletacje.

Oferte nalezy sporzadzi¢ w jezyku polskim na maszynie do pisania, komputerze lub inng
trwalg i czytelng technikg biurowa.

Wszelkie poprawki, zmiany lub wykreslenia w teks$cie oferty musza by¢ parafowane
i datowane przez osobe upowazniong do podpisywania oferty.

Oferta 1 o$wiadczenia muszg by¢ podpisane przez osobg/osoby uprawnione
do reprezentowania i skladania o$wiadczen woli w imieniu Wykonawcy — zgodnie
z wpisem do wilasciwego rejestru.

Jezeli upowaznienie do podpisywania oferty, oswiadczen, reprezentowania
Wykonawcy/Wykonawcéw w postepowaniu i zaciggania zobowigzan w wysoko$ci
odpowiadajacej cenie oferty wynika z pelnomocnictwa - winno by¢ ono udzielone
(podpisane) przez osobg/osoby uprawnione zgodnie z wpisem do wlasciwego rejestru,
oraz dolaczone do oferty. Pelnomocnictwo musi by¢ ztozone w formie oryginalu lub
kopii potwierdzonej notarialnie.

Zapis ustepu 8 stosuje si¢ odpowiednio do dalszych pelnomocnictw.

. Osoba/osoby podpisujace oferte musza by¢ upowaznione do zaciggania zobowigzan

w wysokosci odpowiadajacej cenie oferty zgodnie z wpisem do wlasciwego rejestru.
Wymagane w SIWZ dokumenty sporzadzone w jezyku obcym, musza by¢ ztozone wraz
Z thumaczeniem na jezyk polski.

Wszystkie strony oferty oraz wszystkie zatagczone o$wiadczenia, tlumaczenia
I inne dokumenty, winny by¢ parafowane przynajmniej przez jedng osobe upowazniong
do podpisania oferty. Dotyczy to zardwno oryginalow o§wiadczen i dokumentow, jak tez
ich poswiadczonych za zgodno$¢ z oryginatem kserokopii.

Jezeli wedlug Wykonawcy oferta bedzie zawierala informacje stanowigce tajemnice
przedsigbiorstwa w rozumieniu przepisOw o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji
wykonawca, nie pdzniej niz w terminie sktadania ofert musi zastrzec, ze nie moga by¢
one udostgpniane, oraz wykaza€, iz zastrzezone informacje stanowia tajemnicg
przedsiebiorstwa. Dane te nalezy umiesci¢ w oddzielnej kopercie wewnatrz oferty,
opisanej: ,,Informacje bedace tajemnica przedsiebiorstwa” oraz wskaza¢ numery stron
stanowigcych tajemnice przedsigbiorstwa. W innym przypadku wszystkie informacje
zawarte w ofercie beda uwazane za ogodlnie dostgpne 1 moga by¢ udostepnione
pozostatym wykonawcom razem z protokolem postgpowania. Zastrzezenie informacji,
danych, dokumentéw lub os$wiadczen niestanowigcych tajemnicy przedsiebiorstwa
W nré)tZIUmieniu przepiséw 0 nieuczciwej konkurencji powoduje ich odtajnienie.
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14.

15.

16.

17.

18.

19.

20

21

Oferta winna zawiera¢ wymagane dokumenty, zalaczniki, o$wiadczenia wymienione
w niniejszej SIWZ.

Jezeli oferta jest skladana przez Wykonawcow wspolnie ubiegajacych sie¢
0 udzielenie zamoéwienia, Wykonawcy ci ponoszg solidarng odpowiedzialnosé
za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie zobowigzania.

Oferta Wykonawcow, ktorzy beda ubiegaé sie wspolnie o udzielenie zamdwienia musi
by¢ podpisana w taki sposob, aby prawnie zobowigzywala wszystkich Wykonawcow
wystepujacych wspdlnie.

W  przypadku oferty sktadanej przez WykonawcoOw ubiegajacych si¢ wspolnie
0 udzielenie zamowienia do oferty musi by¢ zalagczony dokument ustanawiajacy
petnomocnika  Wykonawcow  wystepujacych wspolnie do reprezentowania ich
w postepowaniu o udzielenie zamowienia albo reprezentowania w postgpowaniu
1 zawarcia umowy w sprawie zamoOwienia publicznego. Petnomocnictwo musi by¢
zlozone w formie oryginatu lub notarialnie potwierdzonej kopii.

Poswiadczenia za zgodno$¢ z oryginalem dokonuje odpowiednio wykonawca, podmiot,
na ktorego zdolnosciach lub sytuacji polega wykonawca, wykonawcy wspoélnie
ubiegajacy si¢ o udzielenie zamowienia publicznego albo podwykonawcy, w zakresie
dokumentow, ktore kazdego z nich dotycza.

Zaleca si¢ opracowanie pierwszych stron oferty wg zataczonego do SIWZ wzoru
(Zatacznik nr 2 do SIWZ). Niezastosowanie wzoru okreslonego w zalaczniku nr 2 nie
spowoduje odrzucenia oferty. Jednakze Zamawiajacy wymaga, zeby w zlozonej ofercie
znalazly si¢ wszystkie o$wiadczenia zawarte we wzorze oferty.
. Oferte nalezy ztozy¢ w zaklejonym, nienaruszonym opakowaniu W Polskiej Organizacji
Turystycznej, ul Chatubinskiego 8, 00 — 613 Warszawa, XIX pigtro, sekretariat.
. Opakowanie (koperta) z oferta powinno by¢ oznakowane Ww ponizszy sposob:
Zaplanowanie i przeprowadzenie dzialan PR w oparciu o kreacje anamorficzng
w ramach wizerunkowo-produktowej, zimowej kampanii promocyjnej Polskiej
Organizacji Turystycznej na wybranych rynkach Zagranicznych Osrodkow Polskiej
Organizacji Turystycznej

Nie otwiera¢ przed dniem 14.11.2016 r.

adresat: Polska Organizacja Turystyczna, ul Chatubinskiego 8, 00 — 613 Warszawa,
nadawca: nazwa, doktadny adres i numery telefonéw Wykonawcy (dopuszcza si¢ odcisk
pieczeci).

UWAGA: Zamawiajgcy nie ponosi odpowiedzialnosci za otwarcie oferty przed terminem

22

23.

24

XI.

1.

IPoI

w przypadku nieprawidlowego oznaczenia koperty.

. Zgodnie z art. 84 wust. 1 ustawy Wykonawca moze przed uptywem terminu

do skladania ofert zmieni¢ lub wycofa¢ oferte. O wprowadzeniu zmian lub zamiarze

wycofania oferty przed ostatecznym terminem sktadania ofert nalezy pisemnie

zawiadomi¢ Zamawiajacego.

Zmiany do oferty nalezy umie$ci¢ w oddzielnej, zaklejonej i nienaruszonej kopercie

z dopiskiem ,,ZMIANA”. Na kopercie musi znajdowa¢ si¢ nazwa Wykonawcy, doktadny

adres i numer telefonu Wykonawcy (dopuszcza si¢ odcisk pieczeci).

.Wykonawca nie moze wycofa¢ oferty i wprowadzi¢ zmian w ofercie
po uplywie ostatecznego terminu sktadania ofert.

MIEJSCE ORAZ TERMIN SKEADANIA I OTWARCIA OFERT.

Oferty nalezy sktada¢ w siedzibie Zamawiajacego:

ska Organizacja Turystyczna
nati
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ul. Chalubinskiego 8
00 - 613 Warszawa
XIX pietro - sekretariat
2. Termin sktadania ofert uptywa w dniu 14.11.2016 r. o0 godz. 12:00
3. Otwarcie ofert nastapi w siedzibie Zamawiajacego W dniu 14.11.2016 r. o godz. 12:30
w Sali konferencyjnej: XIX pietro POT.
4. Otwarcie ofert jest jawne. Obecno$¢ Wykonawcodw nie jest obowigzkowa.
5. Podczas otwarcia ofert Zamawiajacy odczyta informacje, o ktorych mowa w art. 86 ust. 4
ustawy.
6. Niezwlocznie po otwarciu ofert zamawiajgcy zamiesci na stronie internetowej informacje
dotyczace:
a) kwoty, jakg zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zamowienia;
b) firm oraz adresow wykonawcow, ktorzy ztozyli oferty w terminie;
C) ceny, terminu wykonania zamowienia, okresu gwarancji i warunkow platnosci
jezeli sa zawarte w ofertach.

XI1. OPIS SPOSOBU OBLICZENIA CENY OFERTY.

1.Cena oferty winna obejmowa¢ wszystkie koszty zwigzane z realizacjag przedmiotu
zamédwienia.
2. Dla potrzeb niniejszego postgpowania, Wykonawca na druku formularza ofertowego
(zalacznik nr 4 do SIWZ) zobowigzany jest poda¢ ceng ofertowa brutto.
3. Cena brutto ma zawiera¢ nalezny podatek VAT.
4. Zamawiajacy wymaga, aby wszystkie ceny byly podane z zaokragleniem do dwdch
miejsc po przecinku zgodnie z matematycznymi zasadami zaokraglania tj.:
a) utamek konczacy sie cyfra od 1 do 4 zaokragli¢ nalezy w dot,
b) utamek konczacy sie cyfra od 5 do 9 zaokragli¢ nalezy w gorg.
5. Jezeli w postgpowaniu ztozona bedzie oferta, ktoérej wybor prowadzitby do powstania
U Zamawiajacego obowiazku podatkowego zgodnie z przepisami o podatku od towarow
1 uslug, zamawiajacy w celu oceny takiej oferty doliczy do przedstawionej w niej ceny
podatek od towaréow 1 ustug, ktory miatby obowiazek rozliczy¢ zgodnie z tymi
przepisami. W takim przypadku Wykonawca, skladajac oferte, jest zobligowany
poinformowac zamawiajacego, ze wybor jego oferty bedzie prowadzi¢ do powstania u
zamawiajagcego obowigzku podatkowego, wskazujac nazwe (rodzaj) ushugi, ktorej
wykonanie bedzie prowadzi¢ do jego powstania, oraz wskazujac jej warto$¢ bez kwoty
podatku.

XIIl. OPIS KRYTERIUM, KTORYM ZAMAWIAJACY BEDZIE KIEROWAL SIE PRZY WYBORZE
OFERTY, WRAZ Z PODANIEM ZNACZENIA TYCH KRYTERIOW ORAZ SPOSOBU OCENY
OFERT.

1. Zamawiajacy dokona oceny ztozonych ofert, zgodnie z nastepujacymi zasadami:

Maksymalna liczba punktéw
Lp. Kryterium Waga kryterium mozliwa do uzyskania
w Kkryterium

1. | Cena 50% 50 pkt
2. | Pomyst kreatywny kampanii 25% 25 pkt
3. | Gwarantowany zasi¢g dzialan 25% 25 pkt

JlrRE@moCyjnych
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Przyjmuje sig, ze 1% = 1 punkt.

1) Kryterium cena (C) - waga 50%. Punkty za kryterium ,,cena” zostang obliczone w
nastepujacy sposob:

C === x100% x 50 pkt
gdzie:
C — liczba punktow przyznanych za kryterium CENA;
C min—najnizsza cena oferty z po$rod ofert waznych i nie podlegajacych odrzuceniu;
C, — cena oferty badanej;

W kryterium ,,cena” oferta moze otrzymaé¢ maksymalnie 50 pkt. (%) Koncowy wynik
powyzszego dzialania zostanie zaokraglony do dwoch miejsc po przecinku.

2) Kryterium pomyst kreatywny kampanii (K)— 25 pkt.

podkryteria:

grafika —w tym:

a) promowane produkty turystyczne — maks. 14 pkt:

- Rosja — 3 produkty — 3 pkt. 2 produkty — 2 pkt, 1 produkt — 1 pkt

e cCity break,
e polska kuchnia,
e oferta dla narciarzy

- Ukraina — 3 produkty — 3 pkt, 2 produkty — 2 pkt, 1 produkt — 1 pkt
e cCity break,
e polska kuchnia,
o oferta dla narciarzy

- Norwegia — 4 produkty — 4 pkt, 3 produkty — 3 pkt, 2 produkty — 2 pkt, 1 produkt
— 1 pkt

city break,

polska kuchnia,

luksusowe hotele, spa i wellness,
turystyka zimowa

- Wielka Brytania — 4 produkty — 4 pkt, 3 produkty — 3 pkt, 2 produkty — 2 pkt, 1
produkt — 1 pkt

city break,

polska kuchnia,

luksusowe hotele, spa i wellness,

turystyka zimowa.

b) zbudowanie ambientow wokot kreacji anamorficznej z wykorzystaniem mediow
spotecznos$ciowych: jest — 11 pkt, brak — 0 pkt.
W przypadku gdy wykonawca zaoferuje zbudowanie ambientow wokot kreacji
anamorficznej z wykorzystaniem mediow spoteczno$ciowych do oferty musi
. dotaczy¢ opis ambientu tj. scenariusz w punktach. Wykonawca moze przedstawi¢
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jeden scenariusz dla jednego rynku, moze to by¢ taki sam scenariusz dla kazdego
rynku ale promowa¢ rézne produkty turystyczne. Scenariusz nie bedzie podlegat
uzupehieniu.

3) Kryterium gwarantowany zasieg dzialan promocyjnych (Z) — maksymalna
zadeklarowana liczba - 25 pkt. Zasieg liczony sumarycznie (nalezy poda¢ sume
dla wszystkich rynkéw. Punkty zostang przyznane zgodnie z zasada
gwarantowany zasieg oferty badanej (z 4 rynkow) podzielony przez najwigkszy
gwarantowany zasi¢g sposrod wszystkich ofert pomnozony przez 25 punktow.

2. Za oferte najkorzystniejsza zostanie uznana ta oferta, ktéra uzyska najwyzsza liczbe
punktow po zsumowaniu punktow otrzymanych przez Wykonawce we wszystkich
kryteriach.

3. W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zada¢ od Wykonawcow wyjasnien
dotyczacych tresci ztozonych ofert.

XIV. INFORMACJE O FORMALNOSCIACH, JAKIE POWINNY ZOSTAC DOPELNIONE
PO WYBORZE OFERTY W CELU ZAWARCIA UMOWY W SPRAWIE ZAMOWIENIA
PUBLICZNEGO.

1. Wykonawcy bioracy udzial w postepowaniu zostana powiadomieni o jego wynikach.

2. Po zatwierdzeniu wyboru najkorzystniejszej oferty informacja o wyborze zostanie
umieszczona na tablicy ogloszen i stronie internetowej Zamawiajgcego.

3. Zamawiajacy przystapi do zawarcia umowy z wybranym Wykonawcg W trybie
art. 94 ustawy.

4. Jezeli zostanie wybrana oferta Wykonawcow ubiegajacych sie wspodlnie o udzielenie
zamdOwienia, Wykonawcy zobowigzani sa dostarczy¢ Zamawiajacemu w terminie przez
niego wyznaczonym umowe regulujaca ich wspotprace. Umowa regulujaca wspotprace
Wykonawcow sktadajacych wspdlnie oferte powinna okresla¢ m.in.:

1) podmioty sktadajace oferte;

2) cel gospodarczy, dla ktorego zostata zawarta umowa;

3) zasady reprezentacji i prowadzenia spraw;

4) oznaczenie czasu trwania umowy (wymaga si¢, aby czas trwania umowy byl nie
krotszy niz okres realizacji zamowienia oraz okres gwarancji i/lub rekojmi.

5. Wykonawca przedtozy Zamawiajacemu do wgladu polise na sum¢ 500 000,00 zi, na

okres akcji oraz prac montazowych i demontazu nie p6zniej niz w dniu podpisania

umowy.

5. Brak przedstawienia dokumentow, o ktorych mowa w ust 4 i 5 Zamawiajacy potraktuje
jako uchylenie si¢ od podpisania umowy, w takim przypadku Zamawiajacy wybierze
oferte najkorzystniejszg sposrod pozostalych ofert.

XV. WYMAGANIA DOTYCZACE ZABEZPIECZENIA NALEZYTEGO WYKONANIA UMOWY.

1.Zgodnie z art. 147 ustawy Zamawiajagcy wymaga w niniejszym postgpowaniu wniesienia
zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy przez Wykonawce.

2. Wykonawca, ktorego oferta zostanie wybrana bedzie musial wnie$¢ zabezpieczenie
nalezytego wykonania umowy w wysokosci 3 % ceny calkowitej podanej w ofercie.
3.Zabezpieczenie moze by¢ wnoszone w: pienigdzu, porgczeniach bankowych lub
poreczeniach spoldzielczej kasy oszczednosciowo-kredytowej, z tym, Ze zobowigzanie
kasy jest zawsze zobowigzaniem pieni¢znym, gwarancjach bankowych, gwarancjach




art. 6b ust. 5 pkt 2 ustawy z dnia 9 listopada 2000 r. o utworzeniu Polskiej Agencji
Rozwoju Przedsigbiorczosci (tj. Dz. U. z 2007 r., Nr 42, poz. 275).

4.7Zamawiajacy zada wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy przed
podpisaniem umowy.

5.Oryginal dokumentu potwierdzajacy wniesienie zabezpieczenia nalezytego wykonania
umowy musi by¢ dostarczony przed podpisaniem umowy.

6. Zabezpieczenie nalezytego wykonania umowy stuzy do pokrycia roszczen z tytulu nie
wykonania umowy lub nienalezytego wykonania umowy.

8. Zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy zostanie zwrocona Wykonawcy w ciagu 30
dni od dnia wykonania zamoOwienia 1 uznania przez Zamawiajgcego za nalezycie
wykonane.

9. Zabezpieczenie nalezytego wykonania umowy wniesione w pienigdzu, ma by¢ wniesione
na rachunek: Bank Gospodarstwa Krajowego w Warszawie nr: 88 1130 1017 0020
1417 3690 0001
albo na inny nr rachunku podany przez Zamawiajacego w zaproszeniu do podpisania
umowy z podaniem tytutu: ,,Zabezpieczenie nalezytego wykonania umowy:
Postepowanie nr 03/16”

XVI. ISTOTNE DLA STRON POSTANOWIENIA, KTORE ZOSTANA WPROWADZONE DO TRESCI
ZAWIERANEJ UMOWY W SPRAWIE ZAMOWIENIA PUBLICZNEGO, OGOLNE WARUNKI
UMOWY ALBO WZOR UMOWY JEZELI ZAMAWIAJACY WYMAGA OD WYKONAWCY, ABY
ZAWARL Z NIM UMOWE W SPRAWIE ZAMOWIENIA PUBLICZNEGO NA TAKICH
WARUNKACH.

Istotne postanowienia umowy stanowig zalacznik nr 4 do niniejszej SIWZ.

XVIl. POUCZENIA O SRODKACH OCHRONY PRAWNEJ PRZYSLUGUJACYCH WYKONAWCY
W TOKU POSTEPOWANIA O UDZIELENIE ZAMOWIENIA.

Srodki ochrony prawnej zostaly okreslone w Dziale VI ustawy pzp. Srodki ochrony
prawnej przystuguja Wykonawcy oraz innemu podmiotowi, jezeli ma lub mial interes
w uzyskaniu danego zamowienia oraz ponidst lub moze ponies¢ szkod¢ w wyniku
naruszenia przez Zamawiajacego przepisow ustawy. Srodki ochrony prawnej wobec
ogloszenia o zamowieniu oraz specyfikacji istotnych warunkéw zamdéwienia przystuguja
roOwniez organizacjom wpisanym na liste, o ktoérej mowa w art. 154 pkt. 5 ustawy pzp.
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Zalacznik nr 1 do SIWZ

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
opracowanie kreacji, zaplanowanie oraz realizacja wizerunkowo-produktowej, zimowej
kampanii promocyjnej Polskiej Organizacji Turystycznej na wybranych rynkach
Zagranicznych Osrodkow POT: rosyjskim, ukrainskim, norweskim oraz brytyjskim
w terminie na przelomie listopada i grudnia 2016 roku.

1. Przedmiot zamowienia

Zaplanowanie 1 przeprowadzenie dziatan PR w oparciu o kreacj¢ anamorficzng, realizacja
dziatan ambientowych generujacych zainteresowanie oraz powodujace efekt buzz w mediach,
w ramach wizerunkowo-produktowej kampanii promocyjnej na rynkach: rosyjskim,
ukrainskim, norweskim oraz brytyjskim w terminie 16-18.12.2016 r. - ambient, oraz 7 dni
uwzgledniajacych date 16-18 grudnia br., na dzialania w Internecie.

Kampania jest dziataniem PR, ktorej celem jest wygenerowanie zainteresowania Polska w
mediach miejscowych 1 krajowych (tj. TV, Internet, prasa drukowana) oraz wsrdd
mieszkancow miast gdzie bgdzie realizowana (dodatkowo dziatanie moze by¢ skierowane do
przyjezdnych - potencjalnych turystow, na wskazanych rynkach).

Idea przewodnia przekazu, na wszystkich czterech rynkach, opiera si¢ na zaprezentowaniu
réznorodno$ci oferty zimowego wypoczynku w Polsce, na wskazaniu konkurencyjnosci
oferty zimowej w stosunku do najbardziej popularnych kierunkéw i propozycji. Sitg przekazu
jest réznorodnos¢ i niestandardowo$é propozycji.

a) Cel

Wywotanie efektu buzz na temat prowadzonych dziatan, a w efekcie zwrdcenie uwagi na
Polske 1 jej oferte zimowa poprzez niestandardowe dziatanie promocyjne, ktére powinno
poskutkowa¢ wzmozonym efektem PR oraz wzrostem odwiedzin portali polska.travel
Przedmiot promocji - turystyka zimowa w Polsce, ktora powinna wyrdznia¢ si¢ sposrod
innych ofert réznorodnos$cig i konkurencyjnos$cig, ale tez wyjatkowos¢ (atmosfera pobytu,
goscinno$¢ Polakow); w zakresie wykonawcy pozostaje:

1. przygotowanie kreacji

2. zaplanowanie narzedzi

3. przeprowadzenie konkursu

4. zakup nagrod.
Celem nadrzednym jest PR jaki przyniesie realizacja tego dziatania, a takze utrwalenie
wséréd zagranicznych konsumentéw wizerunku Polski, jako kraju nowoczesnego,
goscinnego, nietuzinkowego 1 zaskakujgcego.

b) Miejsce realizacji
Rynki: rosyjski, ukrainski, norweski oraz brytyjski. Stolice miast, miejsca licznie
odwiedzane przez mieszkancow.

c) Okres realizacji

16-18 grudnia 2016 r. - ambient, oraz 7 dni uwzgledniajacych date 16-18 grudnia br., na
dzialania w Internecie.

16




d) Warunki realizacji zaméwienia:
e ZamoOwienie zrealizowane bedzie w tym samym czasie réwnolegle na wszystkich
czterech rynkach, w tej samej formie promocji
e ZamoOwienie realizowane bgdzie we wspolpracy z Zamawiajacym
e Wykonawca odpowiada w zakresie cywilnym za terminowg realizacje zamowienia

2. Tematy (takze do wykorzystania w planowanym konkursie w Internecie):

a) roznorodno$é form spedzenia wypoczynku —

- city break (Ukraina, Rosja, Norwegia, WIK. Brytania)

- polska kuchnia w doskonatych restauracjach (Ukraina, Rosja, Norwegia, WIk. Brytania)

- luksusowe hotele, spa i wellness (WIk. Brytania, Norwegia)

- turystyka zimowa (Norwegia, WIk. Brytania) oraz

- oferta dla narciarzy (Ukraina, Rosja).

b) atrakcyjno$¢ oferty — jakos$¢ i konkurencyjno$é ofert i cen,

) unikatowo$¢ oferty, ktora skupia si¢ wokét modnego ruchu ,,slow”; niespieszne
odkrywanie walorow, zalet miejsc i oferty zabiegdw estetycznych i pielegnacyjnych
oraz oferty gastronomicznej; luksus wyboru, odkrywanie miejsc nieodkrytych dla
powszechnej §wiadomosci turysty,

d) przekaz powinien by¢é uniwersalny — czas przed$wigteczny jest czasem bardzo
charakterystycznym i wyjatkowym na kazdym z wybranych rynkow - komercyjna
oferta przed§wiateczna jest oferta uniwersalna, odwotujaca si¢ do tradycji Sw. Mikotaja,
wreczania prezentow, spedzania czasu w gronie najblizszych; tre$¢ komunikatu moze
by¢ jednak r6zna na kazdym z rynkéw lub rozni€ si¢ graficznie, z uwagi na specyfike
danego rynku (odwotania do symboli zrozumiatych i czytelnych na danym rynku).

Wymienione wyzej wyznaczniki oraz mnogo$¢ ofert promowanych w wybranym okresie,
decyduja o formie reklamy i tre$ci przekazu. Z punktu widzenia przyciagnigecia uwagi
mediow 1 w konsekwencji naglo$nienia medialnego imprez, a takze wyrdznienia si¢ w nattoku
reklam i ofert nalezy postawi¢ na niekonwencjonalno$¢ formy i tresci, kontrowersyjnos¢ czy
nawet prowokacje trescig przekazu. Zamawiajacy wskazuje, ze nadrzedng cechg kampanii ma
by¢ uniwersalno$¢ przekazu. Obraz, symbol, hastlo musza by¢ kojarzone jednoznacznie
z przed$§wigtecznym okresem zimowym, ale takze musza intrygowac¢ niesztampowg formg i
oferta. Dopuszcza si¢ przygotowanie réznych kreacji adekwatnych do potrzeb i oczekiwan
turystow kazdego z przedmiotowych rynkow w oparciu o wskazane w pkt a) niniejszego
punktu.

3. Forma dzialan:

Istotnym czynnikiem, majacym wplyw na rodzaj formy promocji, jest czas trwania kampanii,
ktory okreslony zostat na 16-18.12.2016 r. (weekend)

Krotki czas aktywnej promocji w przestrzeni miejskiej determinuje jej interaktywng forme
(ambient) jako uzupetnienie niestandardowej formy promocji badz jako jej gtéwny trzon.
Przechodnie-uczestnicy powinni aktywnie ,zaistnie¢” w promocji — zaskakujaca forma
konkursu czy loterii z atrakcyjnymi nagrodami oraz inne formy przedluzenia kampanii
w mediach np. spoleczno$ciowych, beda dodatkowym atutem.

Wobec powyzszych wytycznych Zamawiajacy wskazuje ponizsze rozwigzania jako
oczekiwane formy promocji:
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a) wielkoformatowa grafike anamorficzng, wyeksponowana w przestrzeni obiektow
uzytecznos$ci publicznej o zwickszonym nat¢zeniu ruchu np. galerie handlowe, centra
ustlugowo-handlowe, gléwne stacje metra, srddmiejska przestrzen miejska itp.,

b) ambient w przestrzeni miejskiej akcji.

Wazne, aby rozgtos medialny nie przestonit promowanego produktu turystycznego.
Forma powinna sktoni¢ odbiorce do =zainteresowania si¢ produktem, zacheci¢ go do
spontanicznej interakcji i dzielenia si¢ informacja.

Przebieg dzialan:

— prezentacja wybranej formy promocji w kazdym miescie rozpoczyna si¢ krotkim
spotkaniem, briefingiem z dziennikarzami lokalnych mediéw ( z udziatem dyrektorow
ZO POT);

— forma graficzna promocji podczas jej trwania powinna prowokowaé i dawaé szanse
odwiedzajacym na fotografowanie lub nagrywanie filmow z ich aktywnym udziatem,
w przestrzeni objetej reklama; hasta wpisane w grafike gtdowna lub towarzyszaca
ambientowi, powinny by¢ identyfikowalne (#) w mediach spotecznosciowych i
przekierowywac na strony wiasciwych ZO POT;

— gléwny punkt programu — ambient lub/i niestandardowa graficzna forma promocji
potaczona np. z ambientem oraz konkursem, loterig, ostatniego dnia na zakonczenie
dziatan promocyjnych; spektakularne zwienczenie akcji.

4, Zakres rzeczowy zamowienia:

UWAGA: Wytyczne 1 czynno$ci zawarte ponize] odnosza sie jednakowo do kazdego z
rynkow.

a) miejsca i terminy na wymienionych wyzej rynkach — poszczegdlne reklamy
prezentowane muszg by¢ w stolicach wybranych krajow;
Obowigzkiem Wykonawcy bedzie potwierdzenie dostgpno$ci miejsc w przestrzeni
publicznej w okreslonym w OPZ terminie lub zaproponowanie alternatywnych (lecz
rownowaznych co do atrakcyjnosci) w przypadku braku dostepnosci danego miejsca w
okreslonym w OPZ terminie.
Dobor przestrzeni plenerowych oparty zostat na nastgpujacych przestankach:
emiejsca przeznaczone dla ruchu pieszego — spacerowicze i przechodnie to aktywni
uczestnicy kampanii promocyjnej;
epotozenie w srodmiesciach (centrach), cechujgcych si¢ duzym nat¢zeniem ruchu
pieszego, przy czym istotne jest, aby byt to ruch uspokojony czyli nie wigzat si¢ z
aspektem komunikacji, szybkiego przemieszczania si¢ po mieScie (np. wezly
przesiadkowe: niewatpliwie ruchliwe, natomiast ruch generujg w takich miejscach
ludzie spieszacy si¢ z/do autobusu, tramwaju czy innych $rodkow komunikacji
publicznej);
e prestiz lokalizacji, dobre otoczenie: estetyczne, zadbane;
Miejsce i czas
W kazdym z miast, przewidywany czas trwania aktywno$ci promocyjnej/ambientowe]
zalezny jest od miejsca ekspozycji/akcji, przy czym jako ramy czasowe okresla si¢
godz.12:00-20:00 (czas dostepnosci dla uczestnikow, bez montazu i1 demontazu).
Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany powyzszych godzin, przy czym czas
trwania aktywnosci nie bedzie dluzszy niz 8 godzin.
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5. Obowigzki Wykonawcy:

1. Sprawdzenie dostgpnosci 1 rezerwacja wskazanego miejsca akcji
reklamowej/ambientowe w zaplanowanym terminie jego organizacji w danym miescie.
W  przypadku braku dostepnosci takiego miejsca w zaplanowanym terminie,
Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu propozycje rownowaznych miejsc organizacji
imprezy w danym miescie lub alternatywny termin.

Kampania promocyjna musi odby¢ si¢ w tym samym czasie we wszystkich wskazanych
4 miejscach (rynkach zagranicznych);
Propozycje rownowaznych miejsc oraz alternatywnych terminéw zostang skonsultowane
przez Wykonawce z przedstawicielem ZO POT z danego kraju oraz beda spetnia¢ kryteria
wskazane w opisie powyzej i dotyczy¢ wszystkich wskazanych rynkow. Ostateczny wybor
miejsca imprezy zostanie dokonany przez Zamawiajgcego w konsultacji z Wykonawca, na
podstawie przedtozonych przez Wykonawce propozycji. Planuje si¢ wizj¢ w terenie przed
realizacjg zamoOwienia.

2. Zapewnienie w wybranym miejscu akcji reklamowej/ambientowej terenu o wielko$ci
odpowiedniej dla organizacji akcji wraz ze wszystkimi przewidzianymi jej elementami
wg projektu technicznego, w tym:

a) zapewnienie  wszelkich  niezbednych  uzgodnien,  pozwolen,  decyzji
administracyjnych 1 innych dokumentéw umozliwiajagcych organizacj¢ akcji
reklamowej/ambientowej na wybranym terenie oraz dokonanie stosownych oplat
zwigzanych z jego wynajmem i uzytkowaniem na potrzeby akcji, w terminach
uwzgledniajacych montaz, przebieg akcji oraz demontaz,

b) wlasciwe przygotowanie terenu na potrzeby akcji, w szczegdlnosci uprzatnigcie po
pracach montazowych,

c) zapewnienie ochrony akcji przez wyspecjalizowany podmiot: w trakcie trwania akcji
(co najmniej 1 osoba) oraz w trakcie montazu i demontazu grafiki/scenografii (liczba
personelu ochrony w gestii Wykonawcy),

d) zapewnienie w trakcie trwania akcji stalego nadzoru i obstugi technicznej w zakresie
prawidlowego uzytkowania terenu akcji,

e) przywrocenie terenu do stanu pierwotnego po zakonczeniu imprezy

4. Rezerwacja i zakup powierzchni reklamowej dla rozpowszechniania opracowanych we
wspolpracy z Zamawiajagcym reklam, zgodnie z uzgodnionymi i podpisanymi przez
Strony planami promaocji,

5. Zaplata za zakup powierzchni reklamowej przekazanych Wykonawcy przez
Zamawiajacego.

6. Zapewnienie przytaczy i energii elektrycznej o mocy, ktora zapewni bezawaryjng prace
podczas akcji wszystkich urzadzeh wymagajacych zasilania energig elektryczng.
Wykonawca pokryje koszty przylaczenia oraz zuzycia energii,

7. Zapewnienie tacza bezprzewodowego internetowego o przepustowosci minimalnej 4
Mb/s (predkos¢ wysylania).

8. Zapewnienie ubezpieczenia od odpowiedzialnosci cywilnej (OC) wobec 0s6b trzecich
(za szkody majatkowe i osobowe) na sum¢ 500 000,00 zt, na okres akcji oraz prac
montazowych 1 demontazu oraz przedlozenie Zamawiajacemu do wgladu polisy nie
p6zniej niz W dniu podpisania umowy.

Zamawiajacy przekaze Wykonawcy pisemne potwierdzenie wspOtpracy pomiedzy
Zamawiajacym 1 Wykonawcg w ramach zawartej umowy na realizacj¢ dziatan. Potwierdzenie
to Wykonawca bedzie uprawniony okazywa¢ odpowiednim organom administracyjnym lub
podmiotom zarzadzajagcym wybranymi miejscami na potrzeby zapewnienia terenu do
plrzep(ovxéadzenia imprez.

nati
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6. Realizacja kampanii
Kampania zrealizowana zostanie w zgodzie z zaproponowang linig kreacyjng oraz wg
wypracowanego z Zamawiajacym i zaakceptowanego przez strony, scenariusza.

Wytyczne realizacyjne:

e obszarem realizacji kampanii bedzie przestrzen miejska w wybranych stolicach a takze
media spotecznosciowe (Fb, Instagram, Twitter)

e kampania bedzie trwala w przestrzeni miejskiej min.3 dni w okresie weekendowym
(piatek, sobota, niedziela)

e czas trwania kampanii w mediach spoteczno$ciowych (Fb, Instagram, Twitter) okresla
si¢ na okres 7 dni — okres poprzedzajacy wydarzenie oraz PR po zakonczeniu kampanii
wraz z podsumowaniem konkurséw;

e dzialania promocyjne/ambientowe beda realizowane w godz.12:00-20:00; Zamawiajacy
zastrzega sobie prawo zmiany godzin rozpoczgcia i zakonczenia przy czym czas trwania
dziatan promocyjnych w ciggu jednego dnia nie przekroczy 8 godzin,

e kampania bedzie realizowana w 4 miastach-stolicach wskazanych krajow réwnolegle, w
tym samym czasie, uwzgledniajac roznice czasowe,

e nagrody w konkursach/loterii zapewnia Wykonawca.

Wykonawca w terminie 7 dni kalendarzowych od daty podpisania niniejszej Umowy ma
obowigzek przedstawi¢ Zamawiajagcemu do akceptacji dwa harmonogramy tj.:

a) harmonogram merytoryczny kampanii (w niniejszej Umowie okre§lany nazwa flow-
chart) - integralng cz¢$cig flow-chartu musi by¢ co najmnie;j:

e wskazanie no$nikow reklamy/grafiki,

e scenariusz czesci ambientowej,

e wskazanie dat emisji/realizacji,

e wskazanie specyfikacji technicznej materiatdéw emisyjnych dla wybranego nosnika.
Specyfikacja techniczna materiatdow emisyjnych zostanie przygotowana i przekazana przez
Wykonawcg Zamawiajacemu lub agencji reklamowej wskazanej przez Zamawiajacego
najpozniej na 7 dni kalendarzowych przed pierwszym terminem dostarczenia Wykonawcy
materiatdéw emisyjnych przez Zamawiajacego.

b) harmonogram rzeczowo-finansowy, w ktorym zostang wskazane poszczegdlne,
planowane do realizacji, pozycje sktadajace si¢ na budzet kampanii;

Po akceptacji Zamawiajgcego ww. harmonogramy begdag stanowily integralng cze$¢ niniejszej
Umowy.

Do wyzej opisanej procedury akceptacji przez Zamawiajacego, odpowiednie zastosowanie
beda mialy postanowienia umowy, przy czym Zamawiajacy ma prawo odmowi¢ akceptacji
danego flow-chartu i zazada¢ od Wykonawcy odpowiednich zmian. W takim przypadku
Wykonawca niezwlocznie zaproponuje Zamawiajagcemu nowy flow-chart i przedstawi go
Zamawiajacemu do akceptacji.
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Zalacznik nr 2 do SIWZ
Zamawiajacy:
Polska Organizacja Turystyczna
UL Chatubinskiego 8
00-613 Warszawa
FORMULARZ OFERTOWY

DANE WYKONAWCY/WYKONAWCOW (w przypadku oferty wspolnej, ze wskazaniem
pelnomocnika):

NUMEr tElEfONU: ..o

NUMEE FAKSU: .t

B-MAIL .

W odpowiedzi na ogloszenie o przetargu nieograniczonym sktadamy niniejsza oferte na

zaplanowanie i przeprowadzenie dzialan PR w oparciu o kreacje anamorficzna w ramach
wizerunkowo-produktowej, zimowej kampanii promocyjnej Polskiej Organizacji
Turystycznej na wybranych rynkach Zagranicznych Os$Srodkoéw Polskiej Organizacji

Turystycznej na ponizszych warunkach:

Cena calkowita ...oovviniiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e PLN brutto
Zobowiazuje si¢ do zbudowania ambientow wokol kreacji anamorficznej z wykorzystaniem
mediow spolecznosciowych w liczbie.....................

Gwarantowany zasi¢g dzialan promocyjnych.......ccoceiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiniiecnen.

Promowane produkty turystyczne, nalezy wstawi¢ X przy oferowanych:

Lp. Produkty Rosja Ukraina Norwegia Wielka Brytania

1. City break

2. Polska kuchnia

3. Ofertadlanarciarzy | | | s | e

4. Luksusowe hotele, | ------=-m-mmmmm | momemmeeee-
spa i wellness

Turystyka zimowa
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A. OSWIADCZENIA:

Oswiadczamy, zZe

1) zapoznaliSmy si¢ ze Specyfikacjg Istotnych Warunkéw Zamoéwienia oraz wzorem
umowy i nie wnosimy do nich zastrzezen oraz przyjmujemy warunki w nich zawarte;

2) uwazamy si¢ za zwigzanych niniejszg ofertg na okres 30 dni liczac od dnia otwarcia
ofert (wlacznie z tym dniem);

3) akceptujemy, warunki platnosci okreslone w Zalgczniku nr 3 SIWZ Istotne
postanowienia umowy,;

B. ZOBOWIAZANIA W PRZYPADKU PRZYZNANIA ZAMOWIENIA:

1) zobowigzujemy si¢ do zawarcia umowy Ww miejscu i terminie wyznaczonym przez
Zamawiajacego;

2) zobowigzujemy si¢ do wniesienia najpdzniej w dniu podpisania umowy zabezpieczenia
nalezytego wykonania umowy w wysoko$ci 3 % ceny calkowitej brutto podanej w

ofercie;

3) osobg upowazniong do kontaktow z Zamawiajacym w sprawach dotyczacych realizacji umowy
1= SRS
L1 1F: ) | L LEL /LK. e :

C. SPIS TRESCI:

Integralng czg$¢ oferty stanowig nastepujace dokumenty:

7 N

................................................... Data i podpis upowaznionego przedstawiciela
piecze¢ Wykonawcy Wykonawcy
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Zatagcznik nr 3 do SIWZ

OSWIADCZENIE O BRAKU PODSTAW DO WYKLUCZENIA
| SPELNIENIA WARUNKOW UDZIALU W POSTEPOWANIU

Przystepujac do postgpowania na zaplanowanie i przeprowadzenie dzialan PR w oparciu o
kreacje anamorficzna w ramach wizerunkowo-produktowej, zimowej kampanii
promocyjnej Polskiej Organizacji Turystycznej na wybranych rynkach Zagranicznych
Osrodkow Polskiej Organizacji Turystycznej

Dzialajac w imieniu Wykonawcy:

(podaé nazwe i adres Wykonawcy)

Oswiadczam,

ze na dzien sktadania ofert nie podlegam wykluczeniu z postgpowania i spelniam warunki
udziatu w postepowaniu.

W przedmiotowym postgpowaniu Zamawiajacy zgodnie z art. 24 ust. 1 pkt. 12-23 ustawy

wykluczy:

1. wykonawce, ktory nie wykazal spelniania warunkéw udzialu w postgpowaniu lub nie
zostat zaproszony do negocjacji lub ztozenia ofert wstgpnych albo ofert, lub nie wykazat
braku podstaw wykluczenia;

2. wykonawce bedacego osobg fizyczna, ktdrego prawomocnie skazano za przestgpstwo:

a) o ktorym mowa w art. 1653, art. 181-188, art. 189a, art. 218-221, art. 228-230a, art.
2504, art. 258 lub art. 270-309 ustawy z dnia 6 czerwca 1997 r. — Kodeks karny (Dz.
U. Nr 88, poz. 553, z p6zn. zm.) lub art. 46 lub art. 48 ustawy z dnia 25 czerwca 2010
r. o sporcie (Dz. U. z 2016 r. poz. 176),

b) o charakterze terrorystycznym, o ktorym mowa w art. 115 § 20 ustawy z dnia
6 czerwca 1997 r. — Kodeks karny,

c) skarbowe,

d) o ktérym mowa w art. 9 lub art. 10 ustawy z dnia 15 czerwca 2012 r. o skutkach
powierzania wykonywania pracy cudzoziemcom przebywajagcym wbrew przepisom na
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej (Dz. U. poz. 769);

3. wykonawce, jezeli urzedujacego czlonka jego organu zarzadzajacego lub nadzorczego,
wspoélnika spotki w spotce jawnej lub partnerskiej albo komplementariusza w spdtce
komandytowej lub komandytowo-akcyjnej lub prokurenta prawomocnie skazano za
przestepstwo, o ktorym mowa w pkt 2;

4. wykonawce, wobec ktorego wydano prawomocny wyrok sadu lub ostateczng decyzje
administracyjng o zaleganiu z uiszczeniem podatkdéw, optat lub sktadek na ubezpieczenia
spoteczne lub zdrowotne, chyba ze wykonawca dokonat ptatnosci naleznych podatkow,
optat lub sktadek na ubezpieczenia spoteczne lub zdrowotne wraz z odsetkami lub

grzywnami lub zawart wigzace porozumienie w sprawie splaty tych naleznosci;
e
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10.

11.

12.

wykonawce, ktory w wyniku zamierzonego dzialania lub razacego niedbalstwa
wprowadzil zamawiajacego w biad przy przedstawieniu informacji, ze nie podlega
wykluczeniu, spelnia warunki udzialu w postgpowaniu lub kryteria selekcji, lub ktory
zatail te informacje lub nie jest w stanie przedstawi¢ wymaganych dokumentow;
wykonawce, ktory w wyniku lekkomys$lnosci lub niedbalstwa przedstawil informacje
wprowadzajace w blad zamawiajacego, mogace mie¢ istotny wpltyw na decyzje
podejmowane przez zamawiajacego w postepowaniu o udzielenie zamowienia;
wykonawce, ktory bezprawnie wptywat lub probowat wplyng¢ na czynnosci
zamawiajacego lub pozyska¢ informacje poufne, mogace da¢ mu przewage w
postepowaniu o udzielenie zamdwienia;

wykonawce, ktory brat udzial w przygotowaniu postgpowania o udzielenie zamowienia
lub ktorego pracownik, a takze osoba wykonujaca prace na podstawie umowy zlecenia, o
dzieto, agencyjnej lub innej umowy o $§wiadczenie ustug, brat udziat w przygotowaniu
takiego postepowania, chyba ze spowodowane tym zaktocenie konkurencji moze by¢
wyeliminowane w inny sposob niz przez wykluczenie wykonawcy zudzialu w
postepowaniu;

wykonawce, ktory z innymi wykonawcami zawarl porozumienie majgce na celu
zaklocenie konkurencji miedzy wykonawcami w postepowaniu o udzielenie zamowienia,
co zamawiajacy jest w stanie wykaza¢ za pomocg stosownych srodkéw dowodowych;
wykonawce bedacego podmiotem zbiorowym, wobec ktorego sad orzekl zakaz ubiegania
si¢ o zamdéwienia publiczne na podstawie ustawy z dnia 28 pazdziernika 2002 r.
0 odpowiedzialno$ci podmiotéw zbiorowych za czyny zabronione pod grozba kary (Dz.
U.z2015r. poz. 1212, 1844 i 1855 oraz z 2016 r. poz. 437);

wykonawce, wobec ktorego orzeczono tytutem srodka zapobiegawczego zakaz ubiegania
si¢ 0 zamodwienia publiczne;

wykonawcow, ktorzy nalezac do tej samej grupy kapitatowej, w rozumieniu ustawy z
dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentow (Dz. U. z 2015 r. poz. 184,
1618 i 1634), ztozyli odrgbne oferty, oferty czesciowe lub wnioski o dopuszczenie do
udzialu w postepowaniu, chyba ze wykaza, ze istniejagce miedzy nimi powigzania nie
prowadzg do zaktocenia konkurencji w postepowaniu o udzielenie zamowienia.

Informacja w zwiazku z poleganiem na zasobach innych podmiotow

1) Oswiadczam, ze w celu wykazania spetniania warunkow udziatu w postgpowaniu,
okreslonych przez zamawiajacego w rozdz. V SIWZ nie polegam na zasobach innych
podmiotow.*

2) Oswiadczam, ze w celu wykazania spetniania warunkow udziatu w postepowaniu,
okreslonych przez zamawiajacego w rozdz. V SIWZ polegam na zasobach
nastepujacego/ych podmiotu/ow:*

a)

(wskazaé podmiot i okresli¢ odpowiedni zakres dla wskazanego podmiotu)

*niepotrzebne skreslic

Oswiadczenie dotyczace podmiotu, na ktorego zasoby powoluje si¢ wykonawca

Oswiadczam, ze w stosunku do nastgpujacego/ych podmiotu/tow, na ktérego/ych zasoby
powotuje si¢ W niniejszym postepowaniu, tj.:
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b)

(podac¢ petng nazwe/firme, adres, a takze w zaleznosci od podmiotu: NIP/PESEL,
KRS/CEIDG)

nie zachodza podstawy wykluczenia z postgpowania o udzielenie zamdéwienia

PODWYKONAWCY
1) Nie zamierzam powierzy¢ wykonania cz¢sci zamodwienia podwykonawcom.*

2) Podwykonawcom zamierzam powierzy¢ ponizsze czg¢$ci zamowienia (jezeli jest to
wiadome, nalezy poda¢ réwniez dane proponowanych podwykonawcow)*

Oswiadczenie dotyczace podwykonawcy niebedacego podmiotem, na ktérego zasoby

powoluje si¢ wykonawca
Oswiadczam, ze w stosunku do nastepujacego/ych podmiotu/téw, bedacego/ych

podwykonawca/ami:
a)
b)
c)

(podac' pelng nazwe/firme, adres, a takze w zaleznosci od podmiotu: NIP/PESEL,
KRS/CEIDG),

nie zachodza podstawy wykluczenia z postegpowania o udzielenie zamdwienia.

podpis wykonawcy
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Zalacznik nr 4 do SIWZ
ISTOTNE POSTANOWIENIA UMOWY

zawartaw dniu ... 2016 roku w Warszawie, zwana dalej ,,Umow3”,
pomiedzy:
Polskg Organizacja Turystyczna, z siedzibg w Warszawie, kod pocztowy 00-613,
ul. Chatubinskiego 8, REGON: 016213775, NIP: 525-21-50-196, reprezentowang przez:
1. Barbar¢ Tutak — Dyrektora Departamentu Instrumentéw Marketingowych
2. Haling Trojanowska — Gléwnego Ksiggowego, Dyrektor Biura Finansowego

zwang dalej ,,POT” lub ,,Zamawiajacym”

a

................................ z siedziba w ...............o.(kod: L), przy Ul
.............................. , wpisang do rejestru przedsiebiorcéw prowadzonego przez Sad
Rejonowy ......ooovviiiiiiiiii, y e Wydzial Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego pod numerem KRS ... ,(Odpis z Krajowego Rejestru

Sadowego stanowi zatacznik nr 1 do Umowy) reprezentowana przez
zwana dalej ,,Wykonawca”.
Zamawiajacy oraz Wykonawca beda dalej tacznie zwani "Stronami", a kazde z osobna
takze "Strong"
o0 nastepujacej tresci:
Preambula
Zwazywszy, 7e:
Umowa zostaje zawarta w ramach zamowienia publicznego realizowanego w trybie

Strony postanowily, co nastepuje:

§1
Definicje

Przez uzyte w niniejszej Umowie poj¢cia nalezy rozumiec:

1. Wizerunkowo-produktowa kampania promocyjna na wybranych rynkach
Zagranicznych Osrodkéw POT albo ,,Kampania Promocyjna” — dziatanie reklamowe
prowadzone przeprowadzane przez Wykonawce na rzecz Zamawiajgcego w zakresie i
zgodnie z warunkami okreslonymi w SOPZ 1 ofercie Wykonawcy, na rynkach,
ukrainskim, rosyjskim, norweskim i brytyjskim, przez co rozumie si¢ dzialania, majace
na celu efektywny PR

2. Reklama — ogloszenie prasowe, film reklamowy, billboard reklamowy lub inna forma
reklamy promujaca produkty lub ustugi oferowane przez Zamawiajacego lub inny
podmiot, dostarczane przez Zamawiajacego

3. Ambient — niestandardowe dzialanie promocyjne, ktérego nadrzgdnym efektem jest

szum medialny o podanym, gwarantowanym przez Wykonawce zasiegu w mediach tj.

TV, Internet, prasa drukowana.

Medium — podmiot przyjmujacy zlecenie rozpowszechniania Reklamy;

Media Plan — uzgodnione i podpisane przez Strony pisemne uszczegétowienie

warunkow przeprowadzenia przez Wykonawce Kampanii Reklamowej w mediach;

6. Informacje - wszelkie informacje dotyczace postepowania przetargowego, negocjacji,
tresci oraz wykonania Umowy, jak rowniez wszelkie informacje dotyczace kazdej ze
Stron, w szczeg6lnosci informacje stanowigce tajemnice handlowa, lub tajemnice

przedsigbiorstwa, lub know-how ktorejkolwiek ze Stron.
nati

ok~
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7. Okres Realizacji Kampanii Reklamowej - okres czasu, w ktorym Wykonawca ma
przeprowadzi¢ Kampani¢ Reklamowg. Okres ten okreslony zostat na 16-18 grudnia br. —
ambient, oraz na 7 dni uwzgledniajacych dat¢ 16-18 grudnia br., na dzialania w
Internecie.

8. Materialy emisyjne (pliki gotowe do emisji) - gotowe do produkcji materiaty po
dokonanych przeformatowaniach 1 adaptacjach zgodnie ze specyfikacjg techniczng
przygotowang przez Wykonawce, odebrane od Zamawiajacego;

9. Protokot realizacji — opis stanu realizacji dziatan zrealizowanych w ramach kampanii
wizerunkowo-produktowej, zimowej Kampanii Promocyjnej, ktore zostaty zaplanowane i
zaakceptowane przez Zamawiajacego w zalgczonym do umowy scenariuszu dziatan.
Protokét realizacji, po pisemnej akceptacji przez Zamawiajacego, bedzie stanowit
podstawe do dokonania ptatnosci, wedlug zasad okreslonych ponizej, w dalszej czesci
niniejszej Umowy.

§2

Przedmiot umowy

1. Wykonawca zobowigzuje si¢ wzgledem Zamawiajacego do  zaplanowania
i przeprowadzenia dziatan PR w oparciu o kreacj¢ anamorficzng, realizacji dziatan
ambientowych, generujacych zainteresowanie oraz powodujacych efekt buzz w mediach,
w ramach  wizerunkowo-produktowej, zimowej kampanii promocyjnej Polski, na
wybranych rynkach zagranicznych, na warunkach okre§lonych w niniejszej Umowie,
w Szczegdélowym Opisie Przedmiotu Zamowienia (wraz z zalacznikami) oraz w ofercie
Wykonawcy, stanowigcymi odpowiednio Zalgczniki nr 2 i 3 do niniejszej umowy
(zalaczniki te sg integralng jej czescia).

2. Wykonawca zobowigzuje si¢ zrealizowac przedmiot niniejszej Umowy do dnia 20 grudnia
2016 roku, przez co rozumie si¢ w szczegolno$ci osiagniecie do tego dnia wskaznikow
efektywnosci wskazanych w ofercie  Wykonawcy (gwarantowany zasieg dziatan
promocyjnych).

3. Wykonawca zobowigzany jest do wykonania wszystkich dziatan opisanych szczegoétowo
W Szczegbtowym Opisie Przedmiotu Zamowienia z najwyzsza profesjonalng starannoscia,
a w szczegblnosci do:

a) profesjonalnej i efektywnej realizacji niestandardowej formy promocji w postaci
wielkoformatowej grafiki 3D, zgodnie z oferta Wykonawcy stanowigca zatacznik nr 2
do niniejszej Umowy,

b) realizacji dziatania ambientowego, powodujgcego szum medialny (tzw. efekt buzz),
a w konsekwencji do osiggnigcia wskaznikow efektywnosci (gwarantowanych
zasiegow dziatan promocyjnych) w wysokosciach wskazanych w ofercie Wykonawcy,

C) zaplanowania narzedzi promocyjnych do realizacji okreslonych w SOPZ i ofercie
celow PR

d) przeprowadzenia konkursu internetowego

e) zgromadzenia bazy danych uczestnikéw konkursu w postaci adresow email
1 przekazanie ich, po zakonczeniu kampanii, do dyspozycji Zamawiajacego.

4. Wykonawca zobowigzuje si¢ do realizacji dziatah wymienionych w pkt 1 na 4 rynkach:
brytyjskim, norweskim, rosyjskim i ukrainskim

Wykonawca o$wiadcza, iz posiada do$§wiadczenie, niezbedng wiedze, umiejgtnosci oraz
potencjal osobowy i techniczny, a takze $rodki finansowe do wykonania wszystkich
czynnosci objetych niniejsza Umowg oraz, ze nie zachodza zadne okoliczno$ci, ktore
moglyby mie¢ wplyw na nalezyte wykonanie przez niego niniejszej] Umowy.
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§3
Zobowigzania Wykonawcy
Wykonawca bedzie zobowigzany do realizacji nast¢pujacych zadan:
a) rezerwacja i zakup powierzchni ..........................
b) przygotowanie strategii dziatania.......................
€) negocjowanie z mediami warunkow zakupu powierzchni reklamowej na rynkach
objetych dziataniami wymienionymi w pkt 1 par 1. Wykonawca bedzie zobowigzany
za kazdym razem dotozy¢ wszelkich staran, aby wynegocjowac jak najkorzystniejsze
warunki. Na zyczenie Zamawiajacego Wykonawca zgadza si¢ zaangazowad
przedstawiciela Zamawiajagcego w proces negocjacji warunkéw zakupu powierzchni
reklamowych.
d) biezacy monitoring dziatan wymienionych w zatgczniku i pkt 1 par 1.
e) rozliczanie finansowe z mediami.
§4
Zobowiazania Zamawiajacego
1. Zamawiajacy zobowigzuje si¢ do wspotdziatania z Wykonawcg w zakresie koniecznym do
nalezytego przeprowadzania wszystkich dziatan bedacych przedmiotem niniejszej Umowy.
2. Zamawiajacy niniejszym wyraza zgod¢ na wykorzystanie przez Wykonawce, z tym, iz
wylacznie w celu wykonania niniejszej Umowy: materiatow dostarczanych przez
Zamawiajacego, znakéw towarowych Zamawiajacego lub podmiotu reklamowanego lub
wizerunkéw reklamowanych towaréw. Wykonawca, po wyrazeniu przez Zamawiajacego
uprzedniej zgody na piSmie pod rygorem niewazno$ci, moze powotlywaé si¢ na fakt
wspotpracy z Zamawiajacym i realizacje przedmiotowego projektu.

§5
Realizacja Umowy
1. W ramach kompleksowej realizacji dzialan opisanych w § 2, Wykonawca bedzie
zobowigzany w szczegdlnosci do wykonania nastgpujacych czynnosci:

a) rezerwacji i zakupu powierzchni reklamowej dla realizacji promocji w postaci
wielkoformatowej grafiki 3D (anamorficznej) przez Zamawiajacego, zgodnie
z uzgodnionym i podpisanym przez Strony scenariuszem,

b) zaptaty za zakup powierzchni promocyjnej dla realizacji wizerunkowo-produktoweyj,
zimowej kampanii promocyjnej,

C) organizacji dziatan ambientowych, ktorych oczekiwanych efektem jest szum medialny
oraz osiggniecie wskazanych w ofercie zasiggoéw w mediach (TV, Internet, prasa
drukowana),

d) organizacji konkursu tj. przygotowanie i publikacja regulaminu, zakup nagrod,

e) realizacji dziatan wg okres$lonego, zaakceptowanego przez strony scenariusza.

2. Wykonawca w terminie 7 dni kalendarzowych od daty zawarcia niniejszej Umowy ma
obowigzek przedstawi¢ Zamawiajacemu do akceptacji dwa harmonogramy tj.:
a) ,,Scenariusz” - harmonogram merytoryczny kampanii (w niniejszej Umowie okres§lany
nazwag scenariusz) - integralng czescia scenariusza musi by¢ co najmnie;j:

e wskazanie miejsc i powierzchni realizacji grafiki, wskazanie dat realizacji na
kazdym z rynkow, wskazanie specyfikacji technicznej materialdéw graficznych dla
kazdego nosnika (powierzchni reklamowa, media spoleczno$ciowe); wybor miejsca
realizowany bedzie we wspotpracy z Zagranicznymi Osrodkami POT dziatajgcymi
na wskazanych rynkach zagranicznych,

e wskazanie terminéw dostarczenia materiatow emisyjnych do wtasciciela 1 terminow

_publikacji w mediach spotecznos$ciowych,
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e wskazanie terminu realizacji dzialan ambientowych wraz ze scenariuszem,

¢ wskazanie terminu oraz opis zasad konkursu wraz z nagrodami

e oraz wskazanie planowanych wskaznikow efektywnosci dzialan w mediach

w odniesieniu do dziatan wymienionych w § 2 ust. 3 niniejszej Umowy.

Kreacja graficzna wielkoformatowej grafiki 3D oraz scenariusz dzialan ambientowych
zostang przygotowane i przedtozone Zamawiajacemu do akceptacji najpdzniej na 7 dni
kalendarzowych przed terminem realizacji przedmiotu Umowy.
Dziatania PR zaplanowane w mediach — plan ich realizacji — Zamawiajacy otrzyma do
akceptacji najpozniej na 7 dni kalendarzowych przed terminem realizacji przedmiotu
Umowy.
b) harmonogram rzeczowo-finansowy, w ktorym zostang wskazane poszczegdlne,

planowane do realizacji, pozycje skladajace si¢ na budzet kampanii;
Po pisemnej akceptacji Zamawiajagcego ww. harmonogramy beda stanowily integralng
cze$¢ niniejszej Umowy. Do wyzej opisanej procedury akceptacji przez Zamawiajgcego,
odpowiednie zastosowanie beda mialy postanowienia § 13 niniejszej Umowy, przy czym
Zamawiajacy ma prawo odmowi¢ akceptacji danego scenariusza 1 zazada¢ od
Wykonawcy odpowiednich zmian, w szczegdlnosci w zakresie proponowanego przez
Wykonawce pomystu na zawarto$¢ grafiki. W takim przypadku Wykonawca niezwlocznie
zaproponuje Zamawiajagcemu nowy projekt, uwzgledniajacy uwagi 1 sugestie
Zamawiajacego, i przedstawi go Zamawiajagcemu do akceptacji.

3. Szczegdtowy Opis Przedmiotu Zamoéwienia definiuje dzialania, jakie ma podjac
Wykonawca w ramach realizacji niniejszej Umowy. Wykonawca ma prawo podzieli¢
kazde dziatanie na poszczegoélne zadania, ktore beda rozliczane osobno zgodnie z § 7 ust. 3
Umowy, o ile wynika to z zaakceptowanego przez Zamawiajacego harmonogramu
rzeczowo-finansowego, na zasadach okreslonych w niniejszej Umowie.

4. Wykonawca celem osiggni¢cia wskaznikoéw efektywnos$ci zadeklarowanych w ofercie, jest
zobowigzany do biezacego monitoringu realizacji Kampanii Promocyjnej prowadzonej na
wskazanych rynkach zagranicznych, pod katem zgodnoSci z niniejsza Umowa,
a w szczegolnosci ze Szczegdtowym Opisem Przedmiotu Zamédwienia, scenariuszem oraz
harmonogramem rzeczowo-finansowym.

5. Wykonawca, po zakonczeniu kampanii, do 20 grudnia 2016 r., zobowigzany jest
przygotowywac 1 przekaza¢ Zamawiajacemu, protokot realizacji. Protokol wraz ze
wszystkimi nizej wymienionymi zatgcznikami, po pisemnej akceptacji Zamawiajacego,
zgodnie z procedurg opisang w § 5 ust.5-8 niniejszej Umowy, stanowi¢ bedzie
potwierdzenie wykonania wymienionych w ww. protokole dziatan. Integralng czescia
protokotu muszg by¢:

a) projekt reklamy

b) dokumentacja zdjeciowa z miejsca realizacji dziatan wizerunkowo-produktowych
z kazdego ze wskazanych rynkow,

C) zestawienie wskaznikow osiggnietych podczas dziatan promocyjnych zrealizowanych
w mediach spotecznosciowych

d) zestawienie o0sob nagrodzonych w konkursach — w przypadku ich zaplanowania
i realizacji w ramach przedmiotu umowy.

6. Protokot realizacji przedmiotu umowy, o ktérym mowa w niniejszym paragrafie, winien
by¢ sporzadzony przez strony Umowy 1 podpisany bez zastrzezen przez Zamawiajacego.

7. Podstawa do wystawienia faktury przez Wykonawce bedzie podpisany bez zastrzezen
przez Zamawiajacego protokot realizacji.
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8. Protokot realizacji, o ktorym mowa w niniejszym paragrafie, powinien zawieraé
w szczegoOlnosci: date, miejsce jego sporzadzenia oraz oswiadczenie Zamawiajacego
0 braku albo o istnieniu uwag do wykonania przedmiotu umowy.

9. Wykonawca zapewni uzyskanie niezbednych pozwolen i akceptacji dla realizacji
Kampanii Promocyjnej promujacej Polske, jezeli beda one wymagane przez odpowiednie
podmioty, a w szczegolnosci organy administracji na danym rynku. W przypadku, gdyby
uzyskanie takich pozwolen lub akceptacji okazalo si¢ niemozliwe z przyczyn niezaleznych
od Wykonawcy, Wykonawca bedzie zwolniony z odpowiedzialnosci za ewentualne
opo6znienia w realizacji kampanii zaistniate bezposrednio z tego powodu, o ile dochowat
wymaganej, najwyzszej zawodowej starannosci celem uzyskania tych pozwolen lub
akceptacji, a w szczegodlnosci o ile wystapil o nie we wlasciwym trybie i terminie,
niezwlocznie wtedy, gdy zaistniata potrzeba ich uzyskania. W takim wypadku Wykonawcy
nie bedzie jednak przyslugiwalo jakiekolwiek wynagrodzenie z tytutlu podjetych staran
celem emisji reklam Zamawiajgcego.

10. Zamawiajagcy ma prawo zrezygnowa¢ z zakupu poszczegélnych mediow za
posrednictwem Wykonawcy, jesli uzna, ze bardziej korzystny jest zakup bezposredni lub
w przypadku gdy ww. posrednictwo nie jest mozliwe z uwagi na przepisy prawa,
obowigzujace na terenie kraju, w ktérym prowadzona jest kampania. W takim przypadku
Wynagrodzenie Wykonawcy zostanie odpowiednio pomniejszone o warto$¢ dziatan
zrealizowanych bezposrednio przez Zamawiajgcego.

11. Wykonawca jest uprawniony do powierzania wykonywania poszczegélnych zobowigzan
Wykonawcy w ramach Kampanii Promocyjnej osobom trzecim — podwykonawcom
wskazanym w ofercie, za zgoda Zamawiajacego wyrazong na piSmie pod rygorem
niewaznosci. W takich wypadkach Wykonawca odpowiada za dzialania i zaniechania
swoich podwykonawcéw jak za swoje wlasne.

12. Wykonawca zapewnia, ze przedmiot Umowy bedzie realizowany przy udziale oséb
wskazanych w ofercie. Kazda zmiana w tym zakresie wymaga pisemnej uprzedniej zgody
Zamawiajacego, pod rygorem niewazno$ci. Zamawiajacy udzieli zgody pod warunkiem,
iz proponowana osoba majaca zastgpi¢ okreslong osobe, bedzie si¢ legitymowad
kwalifikacjami i doswiadczeniem, co najmniej na takim samym poziomie jak osoba
zastgpowana.. Wykonawca ponadto zapewnia, ze liczba 1 kwalifikacje zawodowe osob
biorgcych udziat w wykonaniu Umowy beda gwarantowaty najwyzsza jakos¢ wykonania
Umowy.

13. Wykonawca, na zadanie Zamawiajacego, przekaze Zamawiajagcemu nieodptatnie, tj. bez
zadnego dodatkowego wynagrodzenia, wszelkie dodatkowe korzys$ci, jakie ewentualnie
uzyska w trakcie realizacji przedmiotu Umowy.

14. Wszystkie dokumenty potrzebne do realizacji niniejszej Umowy beda sporzadzane
w jezyku polskim. Wyjatkiem od tej zasady moze by¢ uzycie w ich tresci fachowych
okreslen z zakresu planowania mediéw 1 marketingu, ktérych uzycie w wersji angielskiej
jest uzasadnione przez przyj¢te na danym rynku standardy lub wynika z braku polskich
odpowiednikow dla tych okreslen.

15. Za podstawowg forme¢ biezacego kontaktu z Wykonawcg przyjmuje si¢ korespondencje
mailowg. Wykonawca zobowigzuje si¢ do odpowiadania na maile nie pdzniej niz w ciggu
dwoch dni roboczych od daty otrzymania wiadomosci od Zamawiajacego.

16. Wykonawca jest zobowigzany uczestniczy¢é w spotkaniach statusowych w siedzibie

Zamawiajacego, w terminach 1 godzinach wyznaczonych przez Zamawiajacego,

dotyczacych realizacji przedmiotu Umowy, tj. oddelegowaé¢ w tym celu kazdorazowo

reprezentanta, wymienionego w niniejszej umowie w § 15, w pelni zorientowanego

I w ptr_zebiegu realizacji niniejszej Umowy. Zamawiajagcy moze zrezygnowac
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z organizowania poszczegdlnych spotkan, o czym powiadomi Wykonawce najpdzniej
poprzedniego dnia roboczego.

17. Wykonawca zobowigzuje si¢ umieszczac logotypy Polskiej Organizacji Turystycznej na
wszystkich dokumentach dotyczacych dzialan realizowanych na podstawie niniejszej
Umowy. Wzory tych logotypéw oraz adnotacji stanowig Zatacznik 4 do niniejszej
Umowy.

18. Wszystkie opisane w niniejszej Umowie i jej integralnych zatacznikach dziatania, jakie
Wykonawca zobowigzany jest wykonaé¢, wykona on wtasnym staraniem i na wtasny koszt,
tj. ich koszt ujety juz jest w wynagrodzeniu Wykonawcy, o ktorym mowa w § 7 ust. 1
niniejszej Umowy.

Wynagrodzenie obejmuje wszelkie koszty i wydatki Wykonawcy zwigzane z wykonaniem
przedmiotu Umowy.

§6
Dokumentowanie i kontrola realizacji Umowy

1. Wykonawca zobowigzuje si¢ do prowadzenia wszelkiej wymaganej niniejsza Umowa
oraz odrebnymi przepisami dokumentacji, w tym ksiegowej, zwigzanej z wykonywaniem
niniejszej Umowy.

2. Wykonawca zobowigzuje si¢ do przechowywania dokumentéw dotyczacych realizacji
Umowy, o ktorych mowa w ust. 1 niniejszego ustepu, w formie papierowe;j
i elektronicznej, zgodnie z obowigzujacymi przepisami prawa, przy czym przez okres co
najmniej 5 lat od daty zakonczenia realizacji przedmiotu niniejszej Umowy.

3. Wykonawca zapewni Zamawiajacemu, wskazanemu przez Zamawiajacego audytorowi,
jak réwniez innym uprawnionym podmiotom, pelny wglad we wszystkie dokumenty
zwigzane z wykonywaniem niniejszej Umowy.

4. Wykonawca zobowigzuje si¢ podda¢ w kazdym czasie kontroli prowadzonej przez
Zamawiajacego, badz wskazanego przez Zamawiajacego audytora lub inne uprawnione
podmioty w zakresie prawidtowosci wykonywania niniejszej Umowy. W przypadku
kontroli Wykonawca udostepni kontrolujacym wglad we wszelkie dokumenty, w tym
dokumenty finansowe oraz dokumenty elektroniczne zwigzane z wykonywaniem
niniejszej Umowy.

5. Prawo kontroli przysluguje uprawnionym podmiotom, a w szczegdlnosci Instytucjom
zaangazowanym posrednio lub bezposrednio w realizacj¢ przedmiotu niniejszej Umowy,
zardbwno w siedzibie Wykonawcy, jak 1 w miejscu wykonywania Umowy lub w innym
miejscu zwigzanym z wykonywaniem Umowy. Prawo kontroli przystuguje podmiotom
wskazanym w ust. 3 i 4 niniejszego paragrafu, w dowolnym terminie w trakcie
wykonywania Umowy oraz po jej zakonczeniu w okresie wynikajacym z przepiséw
prawa, nie krotszym niz 5 lat od daty zakonczenia realizacji przedmiotu niniejszej
Umowy.

6. Na zadanie Zamawiajacego, Wykonawca w terminie 7 dni kalendarzowych od
otrzymania ww. zadania, zobowigzuje si¢ do udzielenia pelnej informacji o stanie
wykonywania Umowy.

§7
Wynagrodzenie

. Z tytutu prawidlowego pod wzgledem jakosciowym i ilosciowym, kompleksowego

1 terminowego wykonania niniejszej Umowy Zamawiajacy zobowigzuje si¢ do zaptaty na

rzecz Wykonawcy wynagrodzenia na zasadach okre$lonych w niniejszym paragrafie,

zwanego w dalszej czesci Umowy "Wynagrodzeniem".

Caltkowita wysoko$¢ Wynagrodzenia brutto nie bedzie WyZsza NiZ ....c.eeeeeevernecnennns zt

(slownie: ...ooininiiiiii zlotych). Powyzsza kwota obejmuje caly
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zakres przedmiotu Umowy, ujety szczegdlowo w Szczegdétowym Opisie Przedmiotu
Zamoéwienia, jak rowniez wszelkie podatki, wszelkie koszty i wydatki jakie Wykonawca
ponidst lub poniesie w zwigzku z wykonaniem niniejszej] Umowy, a w szczego6lnosci
koszty zakupu/wynajmu powierzchni reklamowych, jak rowniez wszelkie inne koszty
zewngtrzne 1 wewnetrzne, w tym rowniez honorarium.

Wyzej wymieniona kwota Wynagrodzenia zaspokaja wszelkie roszczenia Wykonawcy z
tytulu wykonania niniejszej Umowy. Wobec powyzszego, Wykonawca nie jest
uprawniony do zadania podwyzszenia Wynagrodzenia. W szczegolnosci wynagrodzenie
nie podlega waloryzacji ani zwigkszeniu w przypadku ustawowej zmiany stawki podatku
VAT.

W przypadku nie uwzglednienia w Wynagrodzeniu wszystkich kosztow 1 wydatkow
niezbednych do zrealizowania przedmiotu Umowy na warunkach okreslonych niniejsza
Umowa, a szczegdtowo okreslonego w Szczegdélowym Opisie Przedmiotu Zamowienia,
powstale réznice stanowig element ryzyka Wykonawcy 1 nie skutkujg zwigkszeniem
Wynagrodzenia.

Wynagrodzenie okre§lone w wust. 1 niniejszego paragrafu jest wynagrodzeniem
maksymalnym, co oznacza, ze nawet jeSli zakres faktycznie wykonanych przez
Wykonawce czynno$ci i faktycznie poniesionych kosztow bedzie wyzszy od tego
okreslonego w ust. 1 niniejszego paragrafu, Wykonawca nie moze zada¢ podwyzszenia
tego wynagrodzenia.

. W ramach Wynagrodzenia Zamawiajacy zobowiazuje si¢ do zaptaty na rzecz Wykonawcy

zaakceptowanych przez Zamawiajagcego w harmonogramie rzeczowo-finansowym kwot.
Ustalone wynagrodzenie nie moze przekroczy¢ kwoty okreslonej w ust. 1. W przypadku
za$ nie wykonania ktorego$ spos$rod elementow sktadajacych si¢ na przedmiot niniejszej
Umowy, wynagrodzenie okreslone w ust. 1 zostanie odpowiednio pomniejszone,
w oparciu o stawki okreslone w w/w kosztorysie, co nie wylacza innych uprawnien
Zamawiajacego okreslonych niniejsza Umowa, a w szczeg6lnosci prawa do zadania
zaptaty kar umownych.

. Wynagrodzenie bedzie platne w zlotych polskich, po nalezytej realizacji przedmiotu

Umowy, w terminie 14 dni kalendarzowych od dnia otrzymania przez Zamawiajacego
prawidtowo wystawionej faktury VAT. Podstawg wystawienia faktury jest podpisanie
przez Zamawiajacego bez uwag protokotu, o ktérym mowa w § 5 ust. 8, tj. protokotu
z realizacji dzialan wymienionych w harmonogramie rzeczowo-finansowym oraz
scenariuszu.

. Za date zaptaty uwaza si¢ dzien obcigzenia rachunku bankowego Zamawiajacego.
. Kwoty Wynagrodzenia za poszczegdlne dziatania nie beda wyzsze niz zadeklarowane

w ofercie. Wylacznie na Wykonawcy spoczywa ryzyko zwigzane z ewentualnymi
zmianami kurséw walut jak i obowigzujacych w poszczegélnych krajach stawek
podatkowych.

§8

Kary umowne

. Strony ustalaja, ze prawo Zamawiajacego do zastrzezonych w niniejszym paragrafie kar

umownych pozostaje w mocy takze w przypadku odstgpienia od Umowy.

. Zamawiajacy, w przypadku odstgpienia od Umowy przez Zamawiajacego z przyczyn

lezacych po stronie Wykonawcy, ma prawo naliczy¢ Wykonawcy kare umowng w
wysokosci 10% Wynagrodzenia brutto, o ktorym mowa w § 7 ust. 1 Umowy.

. W odniesieniu do dziatan wymienionych w § 2 ust. 3 Umowy, Wykonawca zadeklarowat

w ofercie realizacje konkretnych wskaznikow efektywnosci (zasieg, liczba publikacji etc).

W przypadku uzyskania przez Wykonawce w danym dzialaniu nizszego wskaznika
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efektywnosci, niz deklarowany w ofercie, Zamawiajacy ma prawo naliczy¢ kar¢ umowna
w wysokos$ci dwukrotnej warto$ci procentowej odstepstwa od oferty wg nastepujacej
zasady wyliczenia odstepstwa: jesli deklarowany w ofercie wskaznik efektywnosci zostat
zrealizowany w 95%, to odstepstwo wynosi 5%, zatem Zamawiajacy ma prawo naliczy¢
Wykonawcy za dane dziatanie kar¢ umowna w wysokosci do 10% warto$ci brutto tego
dzialania.
. W przypadku niedotrzymania przez Wykonawce ktoregokolwiek sposrod przewidzianych
niniejsza Umowa terminéw sporzadzania i przesylania Zamawiajgcemu jakichkolwiek
dokumentow, w tym w szczegdlnosci scenariusza lub innej niezbegdnej, badz chocby
potrzebnej Zamawiajacemu dokumentacji, o ktorej mowa w niniejszej Umowie, w kazdym
takim przypadku Wykonawca zaptaci Zamawiajagcemu kar¢ umownga w wysokosci 0,01 %
tacznego wynagrodzenia brutto, o ktérym mowa w § 7 ust. 1 niniejszej Umowy, za kazdy
dzien op6znienia w dostarczeniu Zamawiajagcemu danego dokumentu.
. W przypadku nienalezytego wykonania przedmiotu Umowy, Zamawiajacemu przystuguje
kara umowna w wysokos$ci 2% catkowitego wynagrodzenia brutto, o ktorym mowa w § 7
ust. 1 Umowy za kazde stwierdzone przez Zamawiajacego uchybienie, ktore nie jest objete
karami wymienionymi powyzej. Przez nienalezyte wykonanie przedmiotu Umowy nalezy
rozumie¢ w szczegdlnosci naruszenie postanowien niniejszej Umowy lub jej integralnych
zalgcznikow, w tym ograniczenie zakresu rzeczowego przedmiotu Umowy lub jego
samodzielng zmiang przez Wykonawce.
. Zamawiajacy ma prawo do dochodzenia odszkodowania przewyzszajacego wysoko$¢
zastrzezonych kar umownych, na zasadach og6lnych.
. Skorzystanie przez Zamawiajacego z prawa odstgpienia nie wylacza uprawnienia
Zamawiajacego do naliczania kar umownych przewidzianych niniejsza Umowa, a
nastepnie dochodzenia zaptaty tychze kar, jak réwniez odszkodowania na zasadach
ogolnych, w wysokosci przenoszacej zastrzezone kary umowne. Wykonawca zobowigzuje
si¢ w szczegolnosci do pokrycia wszelkich kosztow poniesionych przez Zamawiajacego na
skutek nie wykonania lub nienalezytego wykonania niniejszej Umowy przez Wykonawce
— w terminie 7 dnia kalendarzowych od dor¢czenia Wykonawcy zestawienia tych kosztow.

Strony uzgadniaja, Zze w razie naliczenia przez Zamawiajacego kary umownej,
Zamawiajacy wystawi not¢ obcigzeniowa na kwote naliczonej kary.

Wykonawca wyraza niniejszym zgod¢ na potracanie przez Zamawiajacego kar
umownych
z Wynagrodzenia, jak rowniez do potracania ich z zabezpieczenia nalezytego wykonania
niniejszej Umowy.

§9
Oswiadczenia Stron

. Wykonawca o$wiadcza, iz realizujac przedmiot niniejszej Umowy bedzie przestrzegad
powszechnie obowigzujacych przepisow prawa polskiego, jak 1 kraju w ktorym
realizowany jest przedmiot niniejszej Umowy.
. Zamawiajacy o$wiadcza 1 gwarantuje, iz w zakresie koniecznym do wykonania przez
Wykonawce zobowigzan okreslonych w Umowie przystuguja mu licencje lub prawa
wlasnosci intelektualnej, a takze prawa wilasnosci przemystowej do materiatow 1 danych,
ktére Zamawiajacy udostepni Wykonawcy w celu przeprowadzenia dziatan przez
Wykonawce lub ze wyzej wymienione prawa bgda mu przystugiwaty najpdzniej w chwili
udostepnienia Wykonawcy powyzszych materialow oraz, iz wykorzystanie przez
Wykonawce powyzszych materiatow w ramach realizacji niniejszej Umowy nie bedzie
stanowito jakiegokolwiek naruszenia przepisOw obowigzujacego prawa, ani nie bedzie

naruszac praw 0sob trzecich.
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. Wykonawca oswiadcza, ze znane s3 mu wszelkie ograniczenia przewidziane przepisami
powszechnie obowigzujacego prawa dotyczace reklam i pozostatych czynnosci objetych
przedmiotem Umowy.
§10

Odpowiedzialnos¢ Stron
Wykonawca ponosi pelng odpowiedzialno$¢ za nalezyte, a w tym efektywne i1 terminowe
wykonanie przedmiotu Umowy.
Wykonawca odpowiedzialny jest za dzialania 1 zaniechania osob, ktorym powierza
wykonywanie poszczegdlnych zobowigzan w ramach dzialan lub ich czgéci, na podstawie
Umowy o prace lub jakiejkolwiek umowy cywilnoprawnej jak za wiasne.

§11
Odstapienie od umowy

Poza przypadkami okreslonymi wprost w przepisach Kodeksu Cywilnego, ustawie Prawo

Zamowien Publicznych, Zamawiajacemu przystugiwa¢ bedzie prawo odstgpienia od

Umowy réwniez w przypadku:

a) naruszenia przez Wykonawce praw autorskich, praw pokrewnych lub dobr osobistych
0sob trzecich w okresie realizacji niniejszej Umowy;

b) przedmiot Umowy nie bedzie spelnial wymagan okreslonych niniejszg Umowa;

) jakos¢ swiadczonych ustug begdzie nizsza niz okreslona w Umowie;

d) niedotrzymania terminéw realizacji calosci lub poszczegolnych czesci przedmiotu
Umowy wskazanych w tresct Umowy lub jej integralnych zalacznikow,
w szczegblnosci jezeli wystapig opOznienia w wykonywaniu przedmiotu Umowy
w stosunku do zaakceptowanego przez Zamawiajacego scenariusza lub
harmonogramu rzeczowo-finansowego;

e) jezeli dotychczasowy przebieg prac wskazywac bedzie, iz nie jest prawdopodobnym
nalezyte wykonanie Umowy lub jej czesci w umdéwionym terminie;

f) w przypadku nienalezytego wykonywania Umowy lub jej integralnych zatacznikow;

g) jezeli Wykonawca zlozy falszywe oSwiadczenie w ramach realizacji niniejszej
Umowy lub w toku postgpowania o udzielenie zamowienia publicznego lub zlozy
oswiadczenie niekompletne, ktorego nie uzupelni w wyznaczonym przez
Zamawiajacego terminie;

h) jezeli wystapi jedna z przestanek okreslonych w art. 24 ust. 1 pkt 12-23 ustawy Prawo
zamoOwien publicznych;

1) jezeli Wykonawca zrealizowal przewidziane na dany miesigc dziatania, jednakze nie
osiggnat zadeklarowanego we flow-charcie wskaznika efektywnosci przedmiotowych
dziatan, a Zamawiajacy nie zaakceptuje przedlozonego przez Wykonawce planu
naprawczego lub w przypadku, gdy Wykonawca nie przedstawi planu naprawczego
w terminie przewidzianym niniejszg Umowa;

J) W sytuacji, o ktorej mowa w § 13 ust. 6;

K) jezeli Wykonawca realizuje przedmiot Umowy przy pomocy podwykonawcy, ktory
nie zostat zaakceptowany przez Zamawiajacego;

Poza wypadkami przewidzianymi powyzej, prawo odstgpienia od Umowy przystuguje

Zamawiajacemu rOwniez w razie zaistnienia istotnej zmiany okolicznos$ci powodujacej, ze

wykonanie niniejszej Umowy nie lezy w interesie publicznym, czego nie mozna bylo

przewidzie¢ w chwili zawarcia niniejszej Umowy. Zamawiajacy moze odstapi¢ w takim
przypadku od niniejszej] Umowy w terminie 10 dni od daty powzigcia wiadomosci 0 ww.
okoliczno$ciach. W takim przypadku Wykonawca moze zazadaé wytacznie czgsci
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Wynagrodzenia odpowiadajacej faktycznie wykonanym 1 zaakceptowanym przez

Zamawiajacego do dnia odstgpienia czynnosciom.

4. W przypadku odstapienia od Umowy przez Zamawiajacego w czgsci:

a) Wykonawca i Zamawiajgcy zobowigzujg si¢ do sporzadzenia protokotu, ktory bedzie
zawieral opis wykonanych prac do dnia odstgpienia od Umowy;

b) wysoko$¢ wynagrodzenia nalezna Wykonawcy zostanie ustalona na podstawie
zakresu prac wykonanych przez niego i zaakceptowanych przez Zamawiajacego do
dnia odstgpienia od Umowy, o ile wykonana praca bedzie miata dla Zamawiajacego
znaczenie,

5. W przypadku odstgpienia przez Zamawiajacego od Umowy w calosci, Wykonawcy nie
przystuguje jakiekolwiek wynagrodzenie z tytutu wykonanych czynnosci.

6. Oswiadczenie w przedmiocie odstgpienia Zamawiajacego powinno zosta¢ ztozone
Wykonawcy na pi$mie. Zamawiajacy moze skorzysta¢ z przystugujacego mu prawa
odstgpienia w terminie 30 dni od daty przyjecia wiadomos$ci o zaistniatej okolicznosci,
uprawniajacej Zamawiajacego do wykonania prawa odstgpienia, o ile w Umowie nie
zostal zastrzezony inny termin na wykonanie prawa odstgpienia.

8. Strony o$wiadczaja, ze odstgpienie wykonane z uwagi na ktdrgkolwiek z okolicznos$ci
wymienionych w ust. 1, traktowane bedzie jako odstapienie z przyczyn lezacych po
stronie Wykonawcy.

§12
Informacje Poufne

1. Strony niniejszym uzgadniaja, ze wszelkie informacje dotyczace postgpowania
przetargowego, oraz wykonania Umowy, jak rowniez wszelkie informacje dotyczace
kazdej ze Stron, w szczeg6lnosci informacje stanowigce tajemnic¢ handlowa, lub
tajemnice przedsigbiorstwa, lub know-how ktorejkolwiek ze Stron-stanowig informacje
poufne 1 nie beda ujawniane przez zadng ze Stron jakimkolwiek osobom trzecim,
z wylaczeniem pracownikow Stron, ich radcoOw prawnych oraz innych doradcow, jak
rowniez wszelkich innych osob, ktorym ujawnienie Informacji bedzie niezbedne do
wykonania postanowien Umowy, oraz z wylaczeniem przypadkow, gdy ujawnienie
Informacji bedzie wymagane przez przepisy prawa.

2. Z zastrzezeniem wyjatkow okreslonych w ustgpie 1 powyzej, niniejszym Strony
postanawiaja, ze kazda ze Stron bedzie mogla ujawni¢ Informacje osobom trzecim,
jedynie za pisemng zgodg drugiej Strony.

3. Ograniczenia i obowiazki okre§lone w ustgpie 1 oraz ustgpie 2 powyzej, stosuje si¢
rowniez wobec 0sob trzecich, ktore kiedykolwiek 1 w jakikolwiek sposob zetknety sie
z Informacjami za zgoda Stron lub zgodnie z postanowieniami ust. 1 powyzej. Kazda ze
Stron bedzie ponosita odpowiedzialnos¢ wobec drugiej Strony za dzialania takich osob
trzecich jak za wlasne dziatania.

4. Ograniczenia 1 obowigzki okreslone w ustgpach 1, 2 oraz 3 powyzej, beda obowigzywatly
w okresie obowigzywania Umowy oraz w terminie 5 (slownie: pigciu) lat od dnia
rozwigzania lub wygasnigcia Umowy, z tym zastrzezeniem, ze obowigzek zachowania
Informacji w tajemnicy wygasa z chwilg ustania stanu tajemnicy.

§13
Zabezpieczenie nalezytego wykonania umowy
1. Przed zawarciem Umowy Wykonawca winien wnie$¢ do Zamawiajacego zabezpieczenie
nalezytego wykonania Umowy, w wysokosci 3% catkowitego Wynagrodzenia brutto
podanego w § 7ust. 1 Umowy, tj. .....coovviiiiiiiiiiiiiinnine.n. zt.
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2. Zabezpieczenie nalezytego wykonania umowy moze by¢ wnoszone wedlug wyboru
Wykonawcy w jednej lub w kilku formach, wymienionych w art. 148 ust. 1 ustawy Prawo
zamowien publicznych.

3. Zabezpieczenie nalezytego wykonania Umowy stuzy pokryciu roszczen z tytulu
niewykonania lub nienalezytego wykonania niniejszej Umowy.

4. Zamawiajacy dokona zwrotu zabezpieczenia nalezytego wykonania Umowy w nastgpujacy
sposob - 100% wartosci zabezpieczenia zostanie zwrdcone w terminie 30 dni od dnia
wykonania przedmiotu Umowy i uznania przez Zamawiajacego za nalezycie wykonane, tj.
po akceptacji przez Zamawiajacego protokotu z realizacji i stwierdzeniu, ze przedmiot
Umowy zostal w catosci zrealizowany, a w szczegolnosci ze Wykonawca osiggnat
wszystkie wskazniki efektywnos$ci zadeklarowane w ofercie. Zabezpieczenie zostanie
zwrocone przez Zamawiajgcego wraz z odsetkami wynikajgcymi z umowy rachunku
bankowego, pomniejszonymi o koszty prowadzenia rachunku oraz prowizji bankowej za
przelew pieniedzy na rachunek Wykonawcy.

5. Kopia dowodu wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania Umowy stanowi
integralng cz¢s¢ Umowy.

6. Zabezpieczenie w formie pieni¢znej winno by¢ wniesione przelewem na konto: 88 1130
1017 0020 1417 3690 0001 z dopiskiem "Wptlata zabezpieczenia nalezytego wykonania
Umowy".

7. Zabezpieczenie w pozostatych formach winno by¢ wniesione do Polskiej Organizacji
Turystycznej, 00-613 Warszawa, ul. Chatubinskiego 8, XIX pietro (adres i nazwa).

8. Zabezpieczenie wnoszone w formach innych niz w pienigdzu, winno gwarantowac
Zamawiajacemu bezwarunkowa wyplate tego zabezpieczenia.

9. W przypadku potracenia przez Zamawiajacego kary lub kar umownych, o ktorych mowa
w § 8 z zabezpieczeniem nalezytego wykonania umowy opisanym W niniejszym
paragrafie, Wykonawca jest zobowigzany do uzupelnienia kwoty zabezpieczenia
w terminie 3 dni od daty potracenia.

§14
Istotne zmiany postanowien umowy

1. Zgodnie z art.144 ustawy Pzp, Zamawiajacy dopuszcza istotne zmiany postanowien
niniejszej] Umowy, w stosunku do tresci oferty Wykonawcy, w przypadku:

a) wystapienia zmian powszechnie obowigzujacych przepisow prawa w zakresie majacym
wplyw na realizacjc Umowy — w zakresie dostosowania postanowien Umowy do
zmiany przepisOw prawa z wyjatkiem zmian obowigzujacych stawek podatkowych,
o czym mowa w § 7 Umowy.

b) zmiany nazwy lub formy prawnej Stron - w zakresie dostosowania Umowy do tych
Zmian;

C) wystapienia sity wyzszej - W zakresie dostosowania Umowy do zmian nig
spowodowanych;

d) wyniknigcia rozbieznosci lub niejasno$ci w rozumieniu poje¢ uzytych w Umowie,
ktérych nie mozna usung¢ w inny sposob, a zmiana bg¢dzie umozliwia¢ usunigcie
rozbieznos$ci 1 doprecyzowanie Umowy w celu jednoznacznej interpretacji jej zapisow
przez Zamawiajagcego w zakresie dostosowania do celu, dla ktérego niniejsza Umowa
jest wykonywana.

2. Zamawiajacy, zgodnie z § 5 ust. 3 niniejszej Umowy, dopuszcza aktualizacje (zmiany)
scenariusza oraz harmonogramu rzeczowo-finansowego, stanowigcych integralng czes$¢
niniejszej Umowy, z zastrzezeniem, ze przedmiotowe aktualizacje (zmiany) nie moga
prowadzi¢ do istotnych zmian postanowien Umowy.
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3. Zmiany, o ktérych mowa powyzej w ust. 1 i 2 nie moga spowodowa¢ zwigkszenia wartosci
wynagrodzenia brutto, o ktorym mowa w § 7 ust. 1 niniejszej Umowy.
4. Wszelkie zmiany w Umowie wymagaja formy pisemnej pod rygorem niewaznos$ci.

§15
Postanowienia koncowe

1. Umowa wraz z zatacznikami, ktdre stanowig jej integralng cze$¢, w sposdb wyczerpujacy
reguluje sprawy stanowigce przedmiot niniejszej Umowy.

2. Do kontaktéw z Wykonawcg podczas realizacji Przedmiotu Umowy oraz do nadzorowania
przebiegu prac objetych Umowa, Zamawiajacy wyznacza nastepujace osoby:
Agnieszka Rynecka, email: agnieszka.rynecka@pot.gov.pl
przy czym osoby te nie sg uprawnione do skladania w imieniu Zamawiajacego o$wiadczen
woli, ktore moglyby zmierza¢ do zmiany lub uzupetnienia niniejszej Umowy.

3. Do kontaktow z Zamawiajagcym podczas realizacji Przedmiotu umowy Wykonawca
wyznacza nastepujace osoby:

4. Zamawiajacy ma prawo zada¢ od Wykonawcy zmiany os6b wyznaczonych do kontaktow
z Zamawiajacym.

5. W sprawach nieuregulowanych niniejsza Umowa beda miaty zastosowanie odpowiednie
przepisy prawa polskiego materialnego i procesowego, z wytaczeniem norm kolizyjnych.

6. Wykonawca nie moze przenie$¢ catosci lub czgsci praw, ani tez cato$ci lub czesci
obowigzkow wynikajacych z niniejszej] Umowy na osobe trzecia.

7. Tytuly poszczegdlnych rozdziatow Umowy maja charakter wylacznie informacyjny.

8. Strony s3 zobowigzane informowaé si¢ niezwlocznie nawzajem na piSmie o kazdej
zmianie siedziby, badz adresu do dorgczen, pod rygorem uznania dorgczenia
korespondencji na ostatnio wskazany adres za skuteczne, tj. wywotujace skutki prawne.

9. Wszelkie spory wynikajace z niniejszej Umowy lub z nig zwigzane Strony zobowigzuja
si¢ rozwigzywa¢ na drodze negocjacji dziatajac w dobrej wierze 1 w poszanowaniu
stusznego interesu Stron, a w przypadku niemozno$ci rozwigzania Sporu na drodze
negocjacji, Strony ustalaja, ze wlasciwy do rozstrzygniecia sporu bedzie polski sad
powszechny witasciwy dla siedziby Zamawiajacego.

10. Wszelkie zalaczniki do niniejszej Umowy stanowig jej integralng czesé.

11. Umowa zostala sporzadzona wylacznie w polskiej wersji jezykowej, w trzech
egzemplarzach — dwa dla Zamawiajgcego, jeden dla Wykonawcy.

Zalacznik nr 1 — Odpis z Krajowego Rejestru Sadowego.

Zalacznik nr 2 — Szczegdtowy Opis Przedmiotu Zamowienia

Zalacznik nr 3 - Oferta Wykonawey z ..........oooovivvinnnnnn.

Zalacznik nr 4 - Kopia dowodu wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania Umowy
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Zalacznik nr 5 do SIWZ

WYKAZ GLOWNYCH USLUG

Rodzaj
Daty wykonania Przedmiot — Warto$¢ doswiadczenia
Lp. Odbiorca dostaw (dd/mm/rrrr | nazwa i krotki dostawy (wlasne,
— dd/mm/rrrr) opis ustugi (brutto) podwykonawcy,
innego podmiotu)

co najmniej S (slownie: pie¢) imprez plenerowych o charakterze ambientowym gromadzacych nie
mniej niz 300 os6b kazda, w co najmniej dwoch krajach europejskich

co najmniej 2 kampanie reklamowe zrealizowane na dwoch rynkach europejskich.

Data zawarcia
UMOWY ............
Data zakonczenia

Data zawarcia
UMOWY ............
Data zakonczenia

Data zawarcia
UMOWY ............
Data zakonczenia

(imi¢ 1 nazwisko oraz podpis
upowaznionego przedstawiciela Wykonawcy)

Uwaga:

1. Zamawiajacy wymaga, aby Wykonawca zataczyt wykaz wraz z dowodami potwierdzajacymi, ze ushugi
zostalty wykonane lub sag wykonywane nalezycie.

2. Zamawiajacy wymaga, aby Wykonawca wskazal, czy doswiadczenie, na ktore si¢ powoluje jest jego
wlasnym do$wiadczeniem, czy do$wiadczeniem innych podmiotow Wykonawca w takiej sytuacji
zobowigzany jest udowodni¢ Zamawiajacemu, iz bedzie dysponowat zasobami niezbednymi do realizacji
zamOwienia, w szczegOlnosci przedstawiajac w tym celu pisemne zobowigzanie tych podmiotéw do
oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobéw na okres korzystania z nich przy wykonywaniu
zaméOwienia Jedynie zlozenie oryginalu dokumentu zawierajacego podpis upowaznionej osoby pod
trescia o§wiadczenia, spelnia wymoég formy pisemnej zobowigzania, okreslonej w art. 26 ust. 2b Pzp.
Podmiot, ktory zobowigzat si¢ do udostepnienia swoich zasoboéw odpowiada solidarnie z wykonawcg za
szkode zamawiajacego powstala wskutek nieudostepnienia tych zasobow, chyba, Zze za nieudostgpnienie
zasobOw nie ponosi winy.

3. POUCZENIE:

Art. 297 § 1 KODEKSU KARNEGO: Kto, w celu uzyskania dla siebie lub kogo innego (...) przedktada
podrobiony, przerobiony, po$§wiadczajacy nieprawde albo nierzetelny dokument albo nierzetelne, pisemne
oswiadczenie dotyczace okolicznosci o istotnym znaczeniu dla uzyskania (...) zamoéwienia, podlega karze
pozbawienia wolno$ci od 3 miesigcy do lat 5.
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Zalacznik nr 6 do SIWZ

WYKAZ OSOB

ktorymi dysponuje lub bedzie dysponowal wykonawca i ktore bedq uczestniczyé
w wykonywaniu zamdwienia *

Lp.

Osoby,
beda
uczestniczy¢ w
wykonywaniu
zamOwienia

ktore

Zakres
wykonywanych
czynnosci w
przedmiotowym
postepowaniu

Posiadane kwalifikacje zawodowe,
doswiadczenie i wyksztalcenie

Informacja

0 podstawie
dysponowania
osobg*/**

do

Lider projektu

[ 15 lat doswiadczenia
zawodowego na  stanowisku
lidera projektu w  agencji
eventowej, w tym przy realizacji
co najmniej 5 imprez
plenerowych o  charakterze
ambientowym gromadzacych nie
mniej niz 200 oséb kazda, w
r6znych regionach Polski - w co
najmniej 3 réznych
wojewodztwach

specjalista ds.
eventow

[ ]3 lata dos$wiadczenia
zawodowego na  stanowisku
zZwigzanym z event
marketingiem, dziataniami PR
lub reklama,

[ ]dos$wiadczenie w organizacji
konkurséw w mediach
spotecznosciowych (Facebook)

specjalista ds.
eventow

[ 13 lata dos$wiadczenia
zawodowego na  stanowisku
zZwigzanym z event
marketingiem, dzialaniami PR
lub reklama,

[ ]doswiadczenie w organizacji
konkursow w mediach
spotecznosciowych (Facebook).

media planer

[ ] co 3 lata doswiadczenia W
pracy na rynku polskim w domu
mediowym na stanowisku media
planera,

media buyer

[ ] co namniej 3 lata
doswiadczenia w pracy na rynku
polskim w domu mediowym na
stanowisku media buyera.
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6. specjalista ds.
PR

[ ] co najmniej 3 lata
do$wiadczenia w pracy na
rynku polskim w zakresie
kontaktow z mediami oraz PR

*/ W przypadku, gdy Wykonawca polega na osobach zdolnych do wykonania zamdéwienia innych
podmiotdw musi przedstawi¢ pisemne zobowigzanie tych podmiotéw do oddania mu do
dyspozycji niezbednych zasobdw na potrzeby wykonaniu zamoéwienia.

** / dysponowania osoba na podstawie np. umowy o pracg, umowy zlecenia, umowy
o dzieto, oddanie do dyspozycji przez inny podmiot

***/ \Wykonawca potwierdza doswiadczenie zgloszonej osoby poprzez postawienie znaku ,,x°

>

w kratce przy spelnianym warunku. Nie zaznaczenie warunkow spowoduje, ze Zamawiajacy nie
uzna danej osoby za spetniajaca warunki udzialu w postepowaniu okreslone w siwz.

(data, imie i nazwisko oraz podpis

upowaznionego przedstawiciela Wykonawcy
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Zalacznik nr 7 do SIWZ

Wykonawca (pieczec):

Zamawiajacy:

Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chatubinskiego 8

00 — 613 Warszawa

Oswiadczenie o przvnaleznos$ci lub braku przynaleznosci do tej samej grupy kapitalowej

Zgodnie z dyspozycja zawarta W art. 24 ust. 11 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo Zamowien
Publicznych (Dz.U. z 2015 r. poz. 2164 t.j. ze zm.) oraz w zwiazku ze ztozong ofertg w postepowaniu 0
udzielenie zamoéwienia publicznego prowadzonym w trybie przetargu nieograniczonego Na
zaplanowanie i przeprowadzenie dzialan PR w oparciu o kreacj¢ anamorficzna w ramach
wizerunkowo-produktowej, zimowej kampanii promocyjnej Polskiej Organizacji
Turystycznej na wybranych rynkach Zagranicznych OSrodkow Polskiej Organizacji
Turystycznej, w imieniu:

(petna nazwa Wykonawcy)
Informuje, Ze na dzien sktadania wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w postgpowaniu:
1. nie nalez¢ do grupy kapitalowej, o ktorej mowa w art. 24 ust. 23 ustawy Prawo zamoOwien
publicznych, w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji
i konsumentow (Dz. U. z 2015 r. poz. 184, 1618 i 1634).*

2. nalez¢ do grupy kapitalowej, o ktorej mowa w art. 24 ust. 23 ustawy Prawo zamoéwien
publicznych, w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji
i konsumentow (Dz. U. z 2015 r. poz. 184, 1618 i 1634) oraz:

1) Wykonawcy nalezacy do tej samej grupy kapitalowej zlozyli odrebne oferty.*
2) Wykonawcy nalezacy do tej samej grupy kapitalowej nie zlozyli odrebnych ofert.*

W zwiazku z tym iz nalez¢ do grupy kapitalowej, a wykonawcy, ktorzy naleza do tej samej grupy
kapitatowej, w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentow
(Dz. U. z 2015 r. poz. 184, 1618 i 1634), zlozyli odrgbne oferty wykazuje ponizej, ze istniejace
mie¢dzy nami powiazania nie prowadza do zaklécenia konkurencji w postepowaniu o udzielenie
zaméwienia:*

W przypadku Wykonawcdw wspoélnie ubiegajacych si¢ o udzielenie zamowienia niniejszg informacje
sktada kazdy z Wykonawcow.

Prawdziwo$¢ powyzszych danych potwierdzam wlasnorecznym podpisem S$wiadom
odpowiedzialno$ci karnej z art. 297 k.k.

* niepotrzebne skresli¢. Jezeli Wykonawca nie dokona skreslenia Zamawiajacy uzna, iz
Wykonaweca nie nalezy do grupy kapitatowe;.

UWAGA: Przedmiotowy dokument wykonawca zobowiazany jest zlozy¢ w_terminie 3 dni_od dnia
Izamieszczenia na stronie internetowej informacji, o ktorej mowa w art. 86 ust. 5 ustawy.
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