Matgorzta Furdal od samego poczatku swojej dziatalnosci zawodowej zajmowata sie promocjg
Polski, jej waloréw turystycznych, kultury, historii i nauki na rynku wtoskim. Czynita to zaréwno
z ramienia instytucji, z ktorymi byta zwigzana kilkuletnimi kontraktami — Uniwersytetu w Genui,
Ambasady RP w Rzymie, Instytutu Polskiego w Rzymie i obecnie Polskiej Organizacji Turystycznej —

jak i z wiasnej inicjatywy.

Kilkuletnia praca w katedrze polonistyki na Uniwersytecie w Genui pozwolita jej dobrze poznaé
wtoskie srodowiska uniwersyteckie, realizacja autorskich retrospektyw kina polskiego
na najwazniejszych festiwalach filmowych we Wtoszech wprawadzita jg we wtoskie Srodowiska
opiniotwodrcze, praca jako attaché prasowego Ambasady RP stworzyta mozliwosé bliskiego
poznania dziennikarzy zajmujacych sie sprawami miedzynarodowymi ze szczegdlnym
uwzglednieniem Polski, praca na stanowisku dyrektora Instytututu Polskiego stworzyta mozliwos¢
realizacji duzych projektéw promocyjnych Polski zaréwno w Rzymie jak na terenie catych Wtoch,
np. powotanie do zycia kilkutygodniowego festiwalu interdyscyplinarnego ,Corso Polonia”
w Rzymie realizowanego corocznie do dzisiaj przez kolejnych dyrektoréw. Autorka osmiu ksigzek
na temat kultury polskiej napisanych w jezyku wioskim i wydanych przez znane wydawnictwa

wtoskie.

Praca na stanowisku dyrektora Zagranicznego Osrodka Polskiej Organizacji Turystycznej, od 2008
roku, otworzyta zupetnie nowe mozliwosci promocji Polski, w ktérej wszystkie w/w doswiadczenia
oraz kontakty okazujg sie bardzo cenne. Matgorzata Furdal w budowaniu pozytywnego wizerunku
Polski zwraca szczegblng uwage public relations, kontakty z branig turystyczng, mediami
i srodowiskami opiniotwdrczymi, koncentruje sie przede wszystkim na duzych projektach
promocyjnych, takich jak promocja turystyki polskiej na EXPO w Mediolanie, promocja Polski
w zwigzku z duzymi imprezami turystycznymi, sportowymi, kulturalnymi i religijnymi. Szuka
nowatorskich rozwigzan (promocja szeptana, platforma blogerska). W dazeniu do jak najbardziej
zintegrowanej promocji opracowuje i realizuje projekty tgczgce rdine narzedzia: konferencje
prasowe, workshopy dla branzy, prezentacje, imprezy promocyjne, promocje w internecie,
np. ,,ExPLore Poland” — impreza branzowa w Mediolanie, talk show dla dziennikarzy ,Polonia
da favola” w Mediolanie, ,Tydzien Turystyki Polskiej” na EXPO w Mediolanie (wspdlnie
z departamentami POT w Warszawie), bardzo duza impreza promocyjna ,Wianki nad Tybrem”

w Rzymie, projekt ,Bloggin Polonia” — stworzenie platformy blogerskiej potgczonej z wizytami



studyjnymi i interakcjg z czytelnikami, projekt promocji szeptanej realizowany wspdlnie z miastami
i ROT-ami, to tylko niektére przyktady wiekszych przedsiewzie¢ realizowanych przez ZOPOT

w Rzymie w ostatnich latach.



