REGULAMIN FUNKCJONOWANIA
NIEFORMALNEGO ZRZESZENIA BIUR TURYSTYKI PRZYJAZDOWEJ]
POD NAZWA
»FORUM TURYSTYKI PRZYJAZDOWEJ”

Rozdzial 1
Postanowienia ogolne
1. Konsorcjum w zakresie turystyki przyjazdowej nosi nazwe: ,Forum Turystyki
Przyjazdowej”, w dalszych postanowieniach Regulaminu zwane skrotem FTP.

2. FTP posiada znak graficzny, wolny od praw autorskich.
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3. FTP jest dobrowolnym i nieformalnym zrzeszeniem biur podrozy, prowadzacych
turystyke przyjazdowa do Polski.

4. FTP jest Partnerem Polskiej Organizacji Turystycznej bez prawa wytacznosci,

5. FTP jest zawigzywane na czas nieokreslony. Szczegétowe zasady funkcjonowania

wewnetrznego regulujg ustalenia pisemne cztonkéw podjete na Walnym Zebraniu.

Rozdzial 1T
Cele i zadania
1. Celem FTP jest konsolidacja podmiotow dziatajagcych w obszarze turystyki przyjazdowej dla
uzyskania synergii marketingowej i obrony interesow zrzeszonych biur w zakresie turystyki
przyjazdowej.
2. Do zadan w szczeg6lnosci naleze¢ bedzie:
a) konsolidacja  podmiotow, zabieganie o nowych cztonkow, weryfikacja
dotychczasowych,
b) transfer wiedzy,



C) organizacja samodzielnie i wespot z POT, ROT (za ich zgodg) czy LOT (za ich zgoda)
wydarzen promocyjnych na rynkach zagranicznych lub krajowym. Wachlarz
instrumentoéw ustalony zostaje na kazdy rok, najpozniej do grudnia poprzedzajacego
plany dziatalnosci,

d) monitoring ewolucji komercjalizacji polskich produktéw turystycznych sprzedawanych
przez cztonkow FTP (pojedynczo i w catosci), na rynkach zagranicznych. Warstwa
analityczna monitoringu nalezy do POT na podstawie dostarczonych raz w roku
danych szacunkowych przez cztonkow, do czego si¢ zobowigzujg przystgpieniem
do FTP,

e) przeprowadzanie innych dzialan w zaleznosci od mozliwosci merytorycznych
i finansowych,

f) wzajemny transfer wiedzy, budowa marki, w tym Kkorzystanie z do$wiadczen
zagranicznych,

g) opiniowanie planéw marketingowych POT,

h) udzielanie obowigzkowo informacji do wspdlnej bazy danych komercjalizowanych

na rynkach produktéw, bez podania ceny.

Rozdzial 111

Czlonkowstwo, organizacja i zarzadzanie
FTP powotane jest przez cztonkow.
Udzial w FTP jest dobrowolny 1 wolny od wszelkich optat chyba, ze cztonkowie postanowia
inaczej.
Cztonkostwo nast¢puje na podstawie karty zgloszeniowej (Ankiety) podpisanej przez
wlasciciela firmy, rownoznacznej z akceptacja wspoltrealizacji zadan 1 zobowigzan oraz
innych wymagan formalnych oraz spetnieniu nastepujacych kryteriow:

a) turystyka przyjazdowa stanowi co najmniej 10% deklarowanych obrotow przez dwa

lata przed przystapieniem do FTP,

b) kandydat otrzyma rekomendacje dwoch cztonkéw FTP,

C) przez dwa lata poprzedzajace przystapienie nie naruszyt zasad dobrych praktyk.
Przyjeciu w poczet cztonkoéw decyduje Prezydium FTP przez przyjecie kandydatury zwykla
wiekszoscig gtosow w drodze uchwaty.

Cztonkowstwo ustaje na podstawie pisemnej deklaracji lub decyzji jednogto$nej Prezydium

FTP w przypadku niewywigzywania si¢ z zobowigzan lub nieetycznej postawy rynkowe;j.
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Wykluczenie cztonka moze by¢ dokonane jesli nie przestrzega on regulaminu, nie spetnia
wymogoéw formalnych (np. utracit niezbedne koncesje i zezwolenia), stosuje nieuczciwe
praktyki.

Walne zebranie FTP wytania Prezydium w sktadzie 5-7 oséb, na podstawie ustalonego
regulaminu wyborow, ktore dzieli migdzy siebie zakres obowigzkéw merytorycznych.
Cztonkowie Prezydium nie otrzymujg wynagrodzenia za swoja pracg narzecz FTP.
Kadencja Prezydium trwa cztery lata.

Cztonkowie FTP majg prawo przystgpienia do ,,klubéw rynkowych” wspoétpracujacych Scisle
z Zagranicznymi Osrodkami POT (ZOPOT) i korzysta¢ z form wspotpracy okreslonych
regulaminie Klubow, ustalonym przez Prezesa POT.

Prezydium FTP spotyka si¢ przynajmniej raz na kwartat omawiajac zasady dziatania, nowe
przedsiewzigcia i propozycje cztonkéw konsorcjum.

Spotkania Prezydium odbywajg si¢ na zyczenie W siedzibie Polskiej Organizacji
Turystycznej lub w siedzibach cztonkow.

W przypadku spotkania w siedzibie jednego z cztonkow FTP koszty organizacji spotkania
pokrywa dany organizator spotkania.

Walne zebranie cztonkéw FTP odbywa si¢ minimum raz w roku.

Rozdzial IV
Ramowy zakres wsparcia przez POT

. Polska Organizacja Turystyczna zobowigzuje si¢ do Scistej wspotpracy z FTP we wspdlnie

ustalonym zakresie merytorycznym. Wspotpraca jest bezterminowa chyba, ze ktoras ze

strony ja Wypowie.

POT zobowigzuje si¢ do:

a) Prowadzenia sekretariatu FTP.

b) Mailingu wewngtrznego na polecenie POT lub Prezydium FTP poprzez utworzong
skrzynke mailowa.

C) Przekazywanie planu marketingowego do konsultacji oraz innych dokumentow
programowych majgcych wptyw na rozwdj turystyki przyjazdowej przy posrednictwie
biur turystyki przyjazdowe;j.

d) Promocji FTP poprzez: umieszczenie logotypu i listy cztonkéw na stronach www,

dystrybucji listy cztonkowskiej, umieszczanie logotypu na wspolnie organizowanych



wydarzeniach promocyjnych, promocji FTP jako przyktadu ,,dobrych praktyk”
W przemysle turystycznym, prezentacji rynkowej cztonkéw FTP

e) Sporzadzenia ,,zaktadki” FTP na portalach B2B po dostarczeniu wsadu przez FTP,
W ramach ,,klubu rynkowego”

f) Wysylki do cztonkow FTP zapytan ofertowych dotyczacych wspoétorganizacji podrozy
studyjnych 1 dziennikarskich (za wyjatkiem dziatan PCB, w ktorych zapytania
kierowane sg do rekomendowanych PCO) z uwzglednienie Prawa Zamoéwien
Publicznych i wewngtrznych Zarzadzen Prezesa POT.

g) Pierwszenstwa dla czlonkéw FTP we wspotorganizacji wydarzen promocyjnych przy
whiesieniu ,,warto$ci dodanej”.

h) Przekazywanie cztonkom FTP informacji, analiz, zapytan, odpowiedzi ,,face to face”
(bezposrednio na wskazany adres mailowy).

i) Czlonkowie FTP mogg ubiega¢ si¢ w pierwszej kolejnosci o wspotorganizacje
I wspotfinansowanie wiasnych podrézy studyjnych dla partneréw i touroperatorow
Z nimi wspolpracujacych.

J) W okreslonych wydawnictwach POT bedzie umieszczal listg FTP lub modut
informacyjny FTP z odwotaniem do zaktadki na stronie www.

k) Wskazany przez Prezydium czlonkowie FTP beda wuczestniczyli w zespotach
projektowych POT i kapitutach.

I) Organizacja wspoélnie z Prezydium FTP co najmniej raz w roku oceny funkcjonowania
wspolpracy.

m) POT bedzie umozliwiat wspotprace 1 kontakt cztonkow FTP z ROTami i LOTami oraz
innymi swoimi partnerami.

n) POT nie bedzie posrednikiem w rozwigzywaniu konfliktow handlowych pomigdzy
uczestnikami tancucha sprzedazy. Zastrzega sobie jedynie prawo do wlasnego
stanowiska sygnalizowanego stronom konfliktu z punktu widzenia globalnego interesu
turystyki przyjazdowej do kraju

3. Czlonkowie FTP zobowigzuja si¢ do wsparcie obiegu informacji na temat wspolnych lub
samodzielnych wydarzen wewnatrz firmy oraz w §rodowisku branzy turystycznej

4. Cztonkowie FTP zobowiazujg si¢ dostarcza¢ informacji i1 analiz stuzacych do analizy wiedzy
na temat rozwoju rynkow 1 sprzedazy na nich produktow turystycznych

5. Czlonkowie FTP poczynig starania w miar¢ mozliwosci o pozyskanie partnerow
wspotorganizacji wydarzen promocyjnych o ile nie stoi to w sprzecznos$¢ z ich interesami

handlowymi.



Rozdzial V
Postanowienia koncowe
. Dziatalno$¢ FTP moze by¢ wspétfinansowana ze $rodkow wilasnych cztonkow, funduszy
strukturalnych i programoéw UE, sponsoréw oraz innych dostepnych zrodet finansowania.
. O finansowaniu przedsigwzi¢¢ decyduja czlonkowie FTP i nie moze to powodowaé
zobowigzania finansowego POT
. Czlonkowie FTP zobowigzujg si¢ wspotdziala¢ ze sobg przy wykonywaniu przedmiotu
dziatalnosci.
. Wszystkie sprawy nieuregulowane przez niniejszy Regulamin beda rozpatrywane
kazdorazowo z udzialem wszystkich cztonkéw Konsorcjum na spotkaniach lub droga
obiegowa — internetowo.
. Wszelkie dokumenty opracowane w ramach FTP beda sygnowane nazwa i logo.
. Integralng czegscia Regulaminu sg: wzér karty czlonkowskiej, wzoér ankiety ewolucji

sprzedazy, zestaw posiadanych i komercjalizowanych produktéw (bez ceny).

P

KLUBY RYNKOWE

. Na kazdym rynku objetym dzialaniem POT mozliwe jest utworzenie tzw. ,klubu
rynkowego” dzialajacego przy Dyrektorze ZOPOT.

. Klub rynkowy stanowi dobrowolng grupg¢ krajowych przedsiebiorcow (biura podrozy)
zainteresowanych prowadzeniem dziatalnosci promocyjnej i handlowej na rynku.
Cztonkowstwo do Klubu nastepuje po spetnieniu nastepujacych kryteriow:

a) Posiadania katalogu ofertowego na rynek lub dedykowanej strony internetowej

b) Opinii dyrektora ZOPOT lub FTP.

Cztonkowie Klubu korzystaja na zasadzie pierwszenstwa z instrumentéw promocyjnych B2B

1 B2C okreslonych w planach marketingowych na wniosek cztonka Klubu.



KLUBY RYNKOWE
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Klub rynku NIEMIECKIEGO, dziatajgcy przy ZOPOT Berlin

Klub rynku SKANDYNAWSKIEGO, dziatajacy przy ZOPOT Sztokholm
Klub rynku AMERYKANSKIEGO, dzialajacy przy ZOPOT Nowy Jork
Klub rynku HOLENDRESKIEGO, dziatajacy przy ZOPOT Amsterdam
Klub rynku BELGIJSKIEGO, dziatajgcy przy ZOPOT Bruksela

Klub rynku BRYTYJSKIEGO, dziatajacy przy ZOPOT Londyn

Klub rynku WLOSKIEGO, dziatajacy przy ZOPOT Rzym

Klub rynku FRANCUSKIEGO, dziatajacy przy ZOPOT Paryz

Klub rynku AUSTRIACKIEGO, dziatajacy przy ZOPOT Wieden

10. Klub rynku HISZPANSKIEGO, dziatajacy przy ZOPOT Madryt
11. Klub rynku ROSYJSKIEGO, dziatajacy przy ZOPOT Moskwa
12. Klub rynku UKRAINSKIEGO, dziatajacy przy ZOPOT Kijow
13. Klub rynku JAPONSKIEGO, dziatajacy przy ZOPOT Tokio

14. Klub rynku CHINSKIEGO, dziatajacy przy ZOPOT Pekin

15. Klub rynku INDYJSKIEGO, dziatajacy przy POT Warszawa
16. Klub rynkowy AMERYKI POLUDNIOWE], dziatajacy przy POT Warszawa



