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Wykonawcy,
ubiegajgcy sie o udzielenie zaméwienia

Dotyezy: postepowania o udzielenie zamoéwienia publicznego prowadzonego w trybie
przetargu nieograniczonego na badanie satysfakeji turystéw krajowych
i zagranicznych 2015 r. Postepowsnie nr 9/15,

Na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwieni publicznych
(Dz. U. z 2013 r. poz. 907 ze zm.), Zamawiajacy przekazuje ponizej tre$¢ pytania
dotyczacego SIWZ wraz z udzielonym wyjasnieniem.

Pytanie:

W nawigzaniu do opisu tla i celéw projektu, a mianowicie informacji o kontynuowaniu
badania i jego trackingowym charakterze oraz zapisu (str. 15 OPZ) tj. ,Ze wzgledu na
posiadane przez Zamawiajgcego oprogramowanic wskazana jest realizacja badania
zasadniczego technikg CAWI przy pomocy narzedzi zawartych w systemie IBM® SPSS®
Data Collection” prosimy o doprecyzowanie: czy narzedzia tj. ankiety rekrutacyjne i ankiety
do realizacji wywiadu zasadniczego sa w dyspozycji Zamawiajgcego i zostang przekazane
do realizacji badania wybranemu Wykonawcy? Czy tez Wykonawca jest odpowiedzialny
za opracowanie i przekazanie Zamawiajacemu ww. narzedzi w szedciu wersjach jezykowych
(pkt. 4.1 OZP). W naszej opinii falowy charakter badania ogranicza mozliwo$¢ zmian
w narzedziach badawczych. Uprzejmie prosimy o wyjasnienie obowigzku Wykonawey w tym
zakresie.

Odpowiedz: '
Ocrywidcie, falowy charakter badania ogranicza mozliwos¢ wprowadzania zmian

w naizedziach, ale ich nie uniemozliwia w ograniczonym zakresic. Narzedzia badawcze
(dokumenty Word w jezyku polskim) z poprzednich fal badania bgdq przekazane wybranemu
Wykonawey jako podstawa do pracy nad ostatecznym ksztaltem ankiet dia fali 2015.
Obowigzki Wykonawcy sg opisane w SOPZ.

Powyzsza odpowiedZ stanowi integralng cz¢sé specyfikacji istotnych warunkéw zamowienia,
obowigzujg wszystkich Wykonawcow i nalezy ja uwzgledni¢ przy sporzgdzaniu oferty.
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