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Wykonawcy,
ubiegajacy si¢ o udzielenic zaméwienia

Dotyczy: postgpowania o udzielenie zaméwienia publicznego prowadzonego
w trybie przetargu nieograniczonego na planowanie medidw i zakup
mediéw w ramach kampanii promujgcej obecno$é Polski podezas
Swiatowej Wystawy Expo 2015.

Na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwief
publicznych (Dz. U. z 2013 r. poz. 907), Zamawiajgcy przekazuje ponizej tresé
pytan wraz z udzielonymi wyjasnieniami.

Pytanie 1:
Dot. OPZ / Dzialania do realizacji przez Wykonawce / 1. Planowania i zakupu

mediéw na rynku whoskim / pkt. 1 Kampania telewizyjna / ppkt ¢) ,.ewentualne
dodatkowe materiaty emisji niezbedne do przeprowadzenia kampanii Wykonawca
przygotuje we wiasnym zakresie i na wlasny koszt” — jakie ewentualne dodatkowe
materiaty ma Zamawiajgcy na my$i?

Odpowiedz 1:
Zadaniem Wykonawcy, kt6ty zostanie wybrany w przedmiotowym postgpowaniu,

bedzie ustalenie, w jakiej formie (np. na kasetach czy popizez platforme
elektroniczng) i wedlug jakiej specyfikacji technicznej poszczegblne stacje
telewizyjne wymagajg materialéw, a nastepnie przekazanie tych informacji wraz
w  flow-chartami, Poniewaz informacja ta bedzie dostgpna  dopiero
po rozstrzygnigeiu przedmiotowego postepowania, po podpisaniu  umowy
i po przygotowaniu flow-chartu, konicczne bylo przyjecie jakiego$ zatozenia,
ktére pozwoli prowadzié¢ réwnolegle postepowanie na przygotowanie kreacii.
W przypadku kampanii telewizyjnej przyjeto zalozenie, ze wystarczy szesé
materialéw emisyjnych (np. sze$¢ kompletéw kaset emisyjnych, jesli wybrane
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przez Wykonawcg stacje telewizyjne wymagaja dostarczania  reklam
na kasetach), i koszt przygotowania szeiciu materialéw emisyjnych beda
w swoich ofertach uwzgledniaé agencje reklamowe biorgce  udziat
w postepowaniu dotyczacym kreacji. Jesli Wykonawea zaplanuje wiecej niz szeéé
materialéw emisyjnych, bedzie musiat samodzielnie pokryé dodatkowe koszty,
np. zwigzane z przygotowaniem i dostarczeniem dodatkowego kompletu kaset
(w zadnym wypadku nie oznacza to jednak przygotowania od podstaw nowego
materiatu reklamowego, jedynie koszty techniczne zwigzane z powieleniem
i dostarczeniem materiatu stworzonego przez agencj¢ reklamows),

Pytanie 2;
Dot. OPZ / Dzialania do realizacji ptzez Wykonawce / 1. Planowania i zakupu

mediow na rynku wloskim / pkt, 2 Kampania outdoorowa / ppkt d) ,,Wykonawca
przedstawi we flow-charcie specyfikacje techniczng maksymalnie siedmiu
materialéw emisyjnych dla reklam outdorowych” — dlaczego akurat siedmiu,
skoro ,,jedna kampania outoodrowa i na noénikach reklamy na tramwajach moze
wymagaC réwnolegle wykorzystania maksymalne trzech réznych wzordw
graficznych”, czyli przy trzech réznych nognikach jest to lgcznie szesé kreacji?

Odpowiedz 2;

Analogicznie jak w poprzednim pytaniu — konieczne bylfo zalozenie maksymalne;j
liczby materiatéw emisyjnych, aby mozliwe bylo prowadzenie réwnoleglego
postgpowania na obstuge kreatywna, W przypadku outdooru przyjeto zalozenie,
ze wystarczy siedem réznych materialéw emisyjnych, Nie jest to informacja
sprzeczna z zamiarem wykorzystywania trzech wzoréw graficznych, poniewaz
poszczegbine wzory graficzne moga byé wykorzystywane na r6znych formatach
nosnikéw, ktére zaproponuje Wykonawca, Jesli Wykonawca Zapropomuje wigce;
niz siedem materialéw emisyinych, bedzie musiat samodzielnie pokryé koszty
odpowiednich przeformatowa (réwniez w tym przypadku nie oznacza to
oczywiscie samodzielnego tworzenia od podstaw nowych veklam, tylko
przeformatowania na podstawie materiatu stworzonego przez agencje
reklamowg).

Odpowiedzi na powyzsze pylania nie stanowig zmiany tresci specyfikacji
istotnych warunkéw zaméwienia,

Dotychczasowy termin skiadania ofert, tj. 17.12.2014 r. godz. 10:00 nie ulega
zmianie,




