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Planowanie mediow i zakup mediow w ramach kampanii promujacej
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Specyfikacja istotnych warunkéw zamodwienia zawiera:
I. Nazwa oraz adres Zamawiajacego.
Il. Tryb udzielenia zaméwienia.
[1l.  Opis przedmiotu zamdwienia.
IV. Termin wykonania zamdwienia.
V. Warunki udzialu w postgpowaniu oraz opis sposobu dokonywania oceny
spetienia tych warunkow.
VI. Wykaz o$wiadczen i dokumentdw, jakie majg dostarczy¢ Wykonawcy w celu
potwierdzenia speinienia warunkéw udziatu w postepowaniu.

VII. Informacje o sposobie porozumiewania si¢ Zamawiajgcego z Wykonawcami
oraz przekazywania o$wiadczen i dokumentéw, a takze wskazanie 0sOb
uprawnionych do porozumiewania si¢ z WWykonawcami.

VIIl.  Wymagania dotyczace wadium.

IX. Termin zwigzania oferta.
X.  Opis sposobu przygotowania ofert.
Xl.  Miejsce oraz termin sktadania i otwarcia ofert.

XIl.  Opis sposobu obliczenia ceny.

XII.  Opis kryteriow, ktorymi Zamawiajacy bedzie si¢ kierowal przy wyborze
oferty, wraz z podaniem znaczenia tych kryteriow i sposobu oceny ofert.

XIV. Informacje o formalnos$ciach, jakie powinny zosta¢ dopetlnione po wyborze
oferty w celu zawarcia umowy w sprawie zaméwienia publicznego.

XV. Wymagania dotyczace zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.

XVI. Istotne dla stron postanowienia, ktore zostang wprowadzone do tresci
zawieranej umowy W sprawie zamowienia publicznego, ogoélne warunki
umowy albo wzoér umowy, jezeli Zamawiajacy wymaga od Wykonawcy, aby
zawarl z nim umow¢ w sprawie zamowienia publicznego na takich warunkach.

XVII.  Pouczenie o $rodkach ochrony prawnej przystugujacych Wykonawcy w toku
postepowania o udzielenie zamowienia.

Zalaczniki do SIWZ.:

Zatacznik nr 1 Opis przedmiotu zamowienia.

Zalacznik nr 2 Oswiadczenie o  spelnianiu  warunkéw  udzialu
W postgpowaniu.

Zaltacznik nr 3 Oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia.

Zatacznik nr 4 Formularz ofertowy.

Zatacznik nr 5 Istotne postanowienia umowy.

Zatacznik nr 6 Wzér wykazu gléwnych ustug.

Zatacznik nr 7 Wykaz 0sob

Zatacznik nr 8 Oswiadczenie dotyczace przynaleznosci do grupy
kapitatowe;.




NAZWA ORAZ ADRES ZAMAWIAJACEGO.

Jest to zamowienie wspdlne prowadzone na podstawie art. 16 ust. 1 ustawy z dnia
29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z 2013 r., poz.907, z p6zn.
zm.), zwanej dalej ,,Ustawg Pzp”

Zamawiajacy - pelnomocnik:

Polska Organizacja Turystyczna (POT)
ul. Chalubinskiego 8, 00 — 613 Warszawa
Fax: +48 22 5367004

e-mail: pot@pot.gov.pl

www.pot.gov.pl

REGON: 016213775

NIP: 525-21-50-196

dzialajacy w imieniu wlasnym i na rzecz:

Polskiej Agencji Rozwoju Przedsigbiorczosci (PARP)
ul. Panska 81/83, 00-834 Warszawa

TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA.

Postgpowanie prowadzone jest w trybie przetargu nieograniczonego dla ustug

0 warto$ci zamoOwienia przekraczajacej kwoty okre§lonej w przepisach wydanych
na podstawie art. 11 ust. 8 pzp (tj. 134 000 EURO).

1.

N

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA.

Przedmiotem zamowienia jest planowanie mediéw 1 zakup medidow w ramach
kampanii promujacej obecnos¢ Polski podczas Swiatowej Wystawy Expo 2015.
Szczegblowy opis przedmiotu zamoéwienia zawiera zalgeznik nr 1 do SIWZ.

Kod Wspdlnego Stownika Zamoéwien Publicznych (CPV):

79342200-5 — ustugi w zakresie promocji,

79340000-9 - ustugi reklamowe 1 marketingowe,

79341000-6 - ustugi reklamowe.

Zamawiajacy realizuje zamowienie zgodnie z zasada zawarta w art. 44 ust. 3
ustawy o finansach publicznych, tj. z zachowaniem zasady uzyskiwania
najlepszych efektow z danych nakltadow oraz optymalnego doboru metod
i srodkow stuzacych osiggnieciu zatozonych celéw. Zamawiajacy przewiduje
budzet na realizacje kampanii w wysokosci 6 000 000,00 PLN brutto.
Jednoczesnie zamawiajacy informuje, iz zgodnie z art. 93 ust 1 pkt 7
w przypadku, kiedy cena najkorzystniejszej oferty przewyzszy kwote, ktora


http://www.pot.gov.pl/

zamawiajacy zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zamowienia, postgpowanie

0 udzielenie przedmiotowego zamdwienia zostanie uniewaznione.

Zamawiajgcy nie dopuszcza sktadania ofert czgsciowych.

Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych.

Zamawiajgcy przewiduje mozliwosci udzielenia zamowien uzupelniajacych,

0 ktorych mowa w art. 67 ust.1 pkt 6 Pzp. w wysokosci do 50% warto$ci

zamoOwienia podstawowego i bedzie polegato na powtorzeniu tego samego rodzaju

zamoOwienia.

8. Zamawiajacy nie przewiduje zawarcia umowy ramowej.

9. Zamawiajacy nie przewiduje aukcji elektronicznej.

10. Rozliczenia z Wykonawca dokonywane bedg w PLN.

11. Zamawiajacy nie przewiduje zwrotu kosztow udziatu w postepowaniu,
Z zastrzezeniem art. 93 ust. 4 ustawy.

12. Zamawiajacy nie ogranicza mozliwo$ci ubiegania si¢ o zamoéwienie publiczne
tylko dla Wykonawcow, u ktorych ponad 50% pracownikow stanowig osoby
niepetnosprawne.

13. Na podstawie art. 36 ust. 4 ustawy Wykonawca jest zobowiazany umiescic¢
w sktadanej ofercie informacj¢ 0 czesci zamoOwienia, ktora zamierza powierzy¢
podwykonawcom. Zamawiajacy nie zastrzega zadnej cz¢$ci zamowienia, ktora nie
moze by¢ powierzona podwykonawcom.

14, Zamawiajacy nie przewiduje uniewaznienia postegpowania o udzielenie
zamoOwienia, w przypadku nie przyznania srodkow pochodzacych z budzetu Unii
Europejskiej oraz niepodlegajacych zwrotowi $rodkéw z pomocy udzielonej
przez panstwa cztonkowskie Europejskiego Porozumienie o Wolnym Handlu
(EFTA), ktore mialy by¢ przeznaczone na sfinansowanie cato$ci lub czegsci
zamoOwienia.

No o

V. TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA

Wymagany termin realizacji przedmiotu zamoéwienia: od dnia podpisania umowy
do 31.10.2015 .

V. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA
OCENY SPELNIENIA TYCH WARUNKOW.

1. O udzielenie zamoéwienia moga si¢ ubiega¢ Wykonawcy, ktorzy spehniaja
warunki dotyczace:

1) posiadania uprawnien do wykonywania okre$lonej dziatalnosci
lub czynnosci, jezeli przepisy prawa naktadaja obowigzek ich posiadania.
Wykonawca sktada o§wiadczenie w tym zakresie.

2) posiadania wiedzy i do$wiadczenia — w celu potwierdzenia posiadania
wiedzy 1 do$wiadczenia Wykonawca powinien wykaza¢, ze w okresie
ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert (a jezeli okres
prowadzenia dziatalno$ci jest krotszy — w tym okresie), wykonat (lub
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w przypadku ustug cigglych — wykonuje) do trzech uslug o tgcznej

wykonanej warto$ci przynajmniej S5 milionow zlotych brutto,

polegajacych na planowaniu i1 zakupie kampanii medialnej na trzech
rynkach europejskich poza Polskg (w przypadku warto$ci podawanych

w innej walucie niz PLN Wykonawca dokona przeliczenia wartosci

na PLN wedlug kursu §redniego NBP z dnia zakonczenia kampanii, ktorej

wdrozenie dotyczy),

3) dysponowania odpowiednim potencjatem technicznym oraz osobami
zdolnymi do wykonania zamoOwienia. Zamawiajacy stwierdzi,
ze wykonawca spelitl warunek dotyczacy dysponowania potencjalem
technicznym oraz osobami zdolnymi do wykonania zamdwienia jezeli
przedstawi wykaz os6b minimum pieciu oséb, gdzie jedna osoba moze
petni¢ tylko jedng funkcje, ktéore beda realizowaé przedmiotowe
zamoéwienie, spetniajacych co najmniej nastepujace warunki:

a) media planer - Wykonawca dysponuje co najmniej jednym specjalista,
ktory: pracuje np. na postawie umowy o prace, zlecenie, dzieto itp.,
biegle postuguje si¢ jezykiem wtoskim i angielskim oraz posiada co
najmniej trzyletnie do§wiadczenie w pracy na rynku wtoskim w domu
mediowym na stanowisku media planera,

b) media buyer — Wykonawca dysponuje co najmniej jednym specjalista,
ktory: pracuje np. na postawie umowy o prace, zlecenie, dzielo itp.,
biegle postuguje si¢ jezykiem wloskim 1 angielskim oraz posiada
co najmniej trzyletnie do$wiadczenie w pracy na rynku wiloskim
w domu mediowym na stanowisku media buyera,

c)media planer- Wykonawca dysponuje co najmniej jednym specjalista,
ktory: pracuje np. na postawie umowy o prace, zlecenie, dzieto itp.,
oraz posiada co najmniej trzyletnie doswiadczenie w pracy na rynku
polskim w domu mediowym na stanowisku media planera,

d) media buyer — Wykonawca dysponuje co najmniej jednym specjalista,
ktory: pracuje np. na postawie umowy o prace, zlecenie, dzieto itp.,
oraz posiada co najmniej trzyletnie doSwiadczenie w pracy na rynku
polskim w domu mediowym na stanowisku media buyera,

c) lider projektu — Wykonawca dysponuje w Polsce co najmniej jedng
osobg biegle poslugujaca si¢ jezykiem angielskim 1 polskim,
posiadajaca minimum pigcioletnie doswiadczenie w planowaniu
1 zakupie mediow, wspolpracy z agencjami reklamowymi oraz
zarzadzaniu projektami mediowymi, w tym do$wiadczenie
w planowaniu i zakupie mediéw w co najmniej jednym panstwie poza
Polska; za osobe doswiadczong w planowaniu i zakupie medidow na
rynkach zagranicznych Zamawiajacy uznaje osobe, ktdra co najmniej
planowata i zlecata kupno mediéw jako samodzielny specjalista.

4) sytuacji ekonomicznej i finansowej.




Wykonawca moze polega¢ na wiedzy 1 doswiadczeniu, potencjale
technicznym, osobach zdolnych do wykonania zamdwienia, zdolnos$ciach
finansowych lub ekonomicznych innych podmiotéw, niezaleznie od charakteru
prawnego laczacych go z nimi stosunkow. Wykonawca w takiej sytuacji
zobowigzany jest udowodni¢ zamawiajagcemu, iz bedzie dysponowal tymi
zasobami w trakcie realizacji zamowienia, w szczego6lnosci przedstawiajac
w tym celu pisemne zobowigzanie tych podmiotow do oddania mu
do dyspozycji niezb¢dnych zasobé6w na potrzeby wykonania zamowienia.
Podmiot, ktory zobowigzal si¢ do wudostepnienia zasobow, odpowiada
solidarnie z wykonawca za szkode zamawiajacego powstala wskutek
nieudostgpnienia tych zasobow, chyba ze za nieudostepnienie zasobdéw nie
ponosi winy.

2. W przypadku Wykonawcow wspolnie ubiegajacych si¢ o udzielenie
zaméOwienia przynajmniej jeden z Wykonawcow lub wszyscy Wykonawcy
facznie muszg spetnia¢ warunki okreslone w ust. 1.

3. O udzielenie zamowienia mogg si¢ ubiega¢ Wykonawcy, co do ktorych brak
jest podstaw do wykluczenia z postepowania o udzielenie zamoOwienia.
W przypadku Wykonawcow wspolnie ubiegajacych si¢ o udzielenie
zamowienia w stosunku do zadnego z Wykonawcoéw nie moze by¢ podstaw
do wykluczenia.

4. Ocena spelnienia warunkéw udzialu w postgpowaniu bedzie dokonywana
W oparciu o przedtozone przez Wykonawcow dokumenty i o$wiadczenia,
0 ktorych mowa w pkt VI, na zasadzie spelnia/nie spelnia.

5. Ponadto o realizacj¢ zamdéwienia moga si¢ ubiega¢ wylacznie wykonawcy
bedacy w stanie zrealizowa¢ zamoOwienie zgodnie z Zalgcznikiem 1
do niniejszej SIWZ.

VI. WYKAZ OSWIADCZEN I DOKUMENTOW, JAKIE MAJA DOSTARCZYC WYKONAWCY
W CELU POTWIERDZENIA SPELNIENIA WARUNKOW UDZIALU W POSTEPOWANIU.

1. W celu potwierdzenia spelniania przez wykonawce warunkow udzialu

W postgpowaniu, o ktorych mowa w art. 22 ust. 1 ustawy, nalezy przedtozyc¢:

1) oswiadczenie o spelnieniu warunkow udzialu w postgpowaniu, o ktorych
mowa w art. 22 ust. 1 ustawy. Wzdr o$wiadczenia stanowi Zalgeznik 2
do niniejszej SIWZ.

2) wykaz wykonanych, a w przypadku $§wiadczen okresowych lub ciagtych
rowniez wykonywanych, gtownych ustug, w okresie ostatnich trzech lat
przed uplywem terminu skladania ofert, a jezeli okres prowadzenia
dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie, wraz z podaniem ich wartosci,
przedmiotu, dat wykonania i podmiotéw, na rzecz ktorych ustugi zostaty
wykonane, oraz zalaczeniem dowodow, czy zostaly wykonane lub
sa wykonywane nalezycie. Przedtozone dokumenty musza potwierdzac




W sposob  bezsporny spetnienie warunku okreslonego w ust. V,
pkt 1 ppkt 2).

Przez gtoéwne ustugi, nalezy rozumiec:

Wykonawca powinien wykaza¢, ze w okresie ostatnich trzech lat przed
uptywem terminu sktadania ofert (a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest
krotszy — w tym okresie), wykonat (lub w przypadku ustug ciggtych —
wykonuje) do trzech uslug o lgcznej wykonanej warto$ci przynajmniej
5 milionéw ztotych brutto, polegajacych na planowaniu i zakupie kampanii
medialnej na trzech rynkach europejskich poza Polska (w przypadku wartosci
podawanych w innej walucie niz PLN Wykonawca dokona przeliczenia
warto$ci na PLN wedtug kursu $redniego NBP z dnia zakonczenia kampanii,
ktorej wdrozenie dotyczy).

Wykaz gtéwnych ustug, musi zawierac:

a. opis przedmiotu ustugi i jego warto$¢ (nazwge i krotki opis ustugi),

b. daty wykonania ustugi (w uktadzie: dd-mme-rrrr),

c. odbiorcow (co najmniej nazwy odbiorcoéw wykonanych ustug ),

d. rodzaj do$wiadczenia (wlasne, innego podmiotu),
Wzér wykazu gtdéwnych ustug stanowi zalacznik nr 6 do SIWZ. Do wykazu
nalezy zalaczy¢ dowody potwierdzajace, ze ustugi te zostaly zrealizowane
lub sa wykonywane nalezycie.

Dowodami, o ktorych mowa w rozdziale VI ust. 1 pkt 2 SIWZ sa:

a. poswiadczenie, z tym, ze w odniesieniu do nadal wykonywanych uslug
okresowych lub ciaglych poswiadczenie powinno by¢ wydane
nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu sktadania ofert,

b. jezeli z uzasadnionych przyczyn o obiektywnym charakterze Wykonawca
nie jest w stanie uzyska¢ poswiadczenia, o ktorym mowa powyzej
za dowdd uwaza si¢ o§wiadczenie wykonawcy,

c. w przypadku, gdy zamawiajacy jest podmiotem, na rzecz ktérego ustugi
wskazane w wykazie, zostalty wcze$niej wykonane, wykonawca nie ma
obowiazku przedktadania dowodow.

W przypadku Wykonawcow wspolnie ubiegajacych sie o udzielenie
zamoOwienia ww. oSwiadczenie sklada przynajmniej jeden z Wykonawcow lub
wszyscy Wykonawcy lacznie.

W razie koniecznos$ci, szczegolnie gdy wykaz lub dowody potwierdzajace
czy ustlugi zostaly wykonane nalezycie budzga watpliwosci Zamawiajacego,
Zamawiajacy moze zwroci¢ si¢ bezposrednio do wlasciwego podmiotu,
narzecz ktorego ustugi byly wykonane, o przedlozenie dodatkowych
informacji lub dokumentow bezposrednio Zamawiajacemu.




3) wykaz osob, ktore bedg realizowa¢ przedmiotowe zamowienie,

zawierajacy informacje o podstawie dysponowania tymi osobami wraz
z informacjg na temat ich kwalifikacji zawodowych, doswiadczenia,
wyksztatcenia niezbednych do wykonania zamowienia, a takze zakresu
wykonywanych przez nie czynnosci. Przedtozony dokument musi
potwierdza¢ w sposob bezsporny spetnienie warunku okre§lonego w ust.
V, pkt 1 ppkt 3). Wz6r wykazu stanowi zalacznik nr 7 do SIWZ..

2. W celu wykazania braku podstaw do wykluczenia z postepowania o udzielenie
zaméwienia Wykonawcy w okolicznosciach, o ktorych mowa w art. 24 ust. 1
ustawy, nalezy przedtozyc¢:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

o$wiadczenie o braku podstaw do wykluczenia z postgpowania. Wzor
o$wiadczenia stanowi Zalgcznik 3 do niniejszej SIWZ,

liste podmiotow nalezacych do tej samej grupy kapitatowej, w rozumieniu
ustawy z dnia 16 lutego 2007r. o ochronie konkurencji i konsumentow
(Dz.U. Nr 50, poz. 331 z poézn. zm.), albo informacje o tym,
ze wykonawca nie nalezy do grupy kapitalowej (Zalacznik nr 8
do niniejszej SIWZ)

aktualny odpis z wlasciwego rejestru lub z centralnej ewidencji i informacji
o dziatalno$ci gospodarczej, jezeli odrgbne przepisy wymagaja wpisu
do rejestru lub ewidencji, w celu wykazania braku podstaw do wykluczenia
w oparciu o art. 24 ust. 1 pkt. 2 ustawy, wystawionego nie wczesniej niz
6 miesi¢cy przed uplywem terminu sktadania ofert

aktualne zaswiadczenie wlasciwego naczelnika urzedu skarbowego
potwierdzajacego, ze Wykonawca nie zalega z optacaniem podatkow
lub zaswiadczenie, ze uzyskal przewidziane prawem zwolnienie,
odroczenie lub roztozenie na raty zaleglych ptatnosci lub wstrzymanie
w catosci  wykonania decyzji wlasciwego organu — wystawione
nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu sktadania ofert;
aktualne zaswiadczenie wlasciwego oddzialu Zaktadu Ubezpieczen
Spotecznych lub Kasy Rolniczego Ubezpieczenia Spolecznego
potwierdzajace, ze wykonawca nie zalega z oplacaniem skladek
na ubezpieczenie zdrowotne i spoteczne, lub potwierdzenia, ze uzyskat
przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub rozloZzenie na raty
zalegtych platnosci lub wstrzymanie w catosci wykonania decyzji
wlasciwego organu — wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce
przed uptywem terminu sktadania ofert;

aktualng informacje¢ z Krajowego Rejestru Karnego w zakresie okreslonym
w art. 24 ust. 1 pkt 4-8 ustawy, wystawiong nie wczesniej niz 6 miesigcy
przed uptywem terminu sktadania ofert;

aktualng informacje z Krajowego Rejestru Karnego w zakresie okreslonym
w art. 24 ust. 1 pkt 9 ustawy, wystawiong nie wczesniej] niz 6 miesiecy
przed uptywem terminu sktadania ofert.



8) aktualng informacje¢ z Krajowego Rejestru Karnego w zakresie okre§lonym
w art. 24 ust. 1 pkt 101 11 ustawy wystawiong nie wczesniej niz 6 miesiecy
przed uptywem terminu sktadania ofert.

W przypadku Wykonawcéw wspoélnie ubiegajacych si¢ o udzielenie
zamowienia ww. dokumenty i o§wiadczenie - sklada kazdy z Wykonawcow
oddzielnie.

Jezeli, w przypadku Wykonawcy majgcego siedzib¢ na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, osoby, o ktorych mowa w art. 24 ust. 1 pkt 5-8, 101 11
ustawy, majg miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej Polskie;j,
wykonawca sktada w odniesieniu do nich zaswiadczenie wlasciwego organu
sagdowego albo administracyjnego miejsca zamieszkania dotyczace niekaralnosci
tych osob w zakresie okreslonym w art. 24 ust. 1 pkt 5-8, 10i 11 ustawy,
wystawione nie wczesniej niz 6 miesigcy przed uplywem terminu sktadania ofert,
z tym ze w przypadku gdy w miejscu zamieszkania tych osob nie wydaje si¢ takich
zaswiadczen - zastgpuje si¢ je dokumentem zawierajacym o$wiadczenie ztozone
przed notariuszem, wlasciwym organem sagdowym, administracyjnym albo
organem samorzadu zawodowego lub gospodarczego miejsca zamieszkania tych
0s0b.

Jezeli wykonawca ma siedzib¢ lub miejsce zamieszkania poza terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, zamiast dokumentu, o ktorym mowa w ust. 2 pkt 3 — 5
i pkt 7, sktada dokument lub dokumenty wystawione w kraju, w ktorym ma
siedzibg lub miejsce zamieszkania, potwierdzajace odpowiednio, ze:

a. nie otwarto jego likwidacji ani nie ogtoszono upadtosci;

b. nie zalega z uiszczaniem podatkoéw, optat, sktadek na ubezpieczenie
spoteczne 1 zdrowotne, albo, ze uzyskal przewidziane prawem
zwolnienie, odroczenie lub rozlozenie na raty zaleglych ptatnosci lub
wstrzymanie w catosci wykonania decyzji wlasciwego organu;

C. nie orzeczono wobec niego zakazu ubiegania si¢ 0 zamowienie.

Jezeli Wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, zamiast dokumentu, o ktérym mowa w ust. 2 pkt 61 8 -
sktada zaswiadczenie wlasciwego organu sadowego lub administracyjnego miejsca
zamieszkania albo zamieszkania osoby, ktorej dokumenty dotycza, w zakresie
okreslonym w art. 24 ust. 1 pkt 4-8 ustawy oraz 10i 11.

Dokumenty, o ktérych mowa w ust. 4 lit. a 1 ¢ oraz ust. 5, powinny by¢
wystawione nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uplywem terminu skladania ofert.
Dokument, o ktorym mowa w ust. 4 lit. b powinien by¢ wystawiony nie wczesniej
niz 3 miesigce przed uptywem terminu sktadania ofert.

Jezeli w miejscu zamieszkania osoby lub w kraju, w ktorym wykonawca
ma siedzibe lub miejsce zamieszkania, nie wydaje si¢ dokumentow, o ktérych
mowa w ust. 4 1 5, zastepuje si¢ je dokumentem zawierajacym o$wiadczenie,
w ktorym okresla sie takze osoby uprawnione do reprezentacji wykonawcy,
ztozone przed wilasciwym organem sgdowym, administracyjnym albo organem
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VII.

samorzadu zawodowego lub gospodarczego odpowiednio miejsca zamieszkania
osoby lub kraju, w ktorym Wykonawca ma siedzibg lub miejsce zamieszkania lub
przed notariuszem. Przepis ust. 6 stosuje si¢ odpowiednio.

Jezeli Wykonawca polega na wiedzy i doswiadczeniu, potencjale technicznym,
osobach zdolnych do wykonania zamowienia, zdolno$ciach finansowych lub
ekonomicznych innych podmiotéw, niezaleznie od charakteru prawnego taczacych
go z nimi stosunkdow w takiej sytuacji zobowigzany jest udowodnié
zamawiajgcemu, iz bedzie dysponowal tymi zasobami w trakcie realizacji
zamOwienia, w szczegolnosci przedstawiajgc w tym celu pisemne zobowigzanie
tych podmiotéw do oddania mu do dyspozycji niezb¢dnych zasoboéw na potrzeby
wykonania zamoéwienia. Jedynie zlozenie oryginalu dokumentu zawierajacego
podpis upowaznionej 0s0by pod trescia oSwiadczenia, spelnia wymog formy
pisemnej zobowiazania, okreslonej w art. 26 ust. 2b Pzp.

Uwaga: oswiadczenia wymienione w ust. 1 pkt. 1 i ust. 2 pkt.1 oraz dokument,
0 ktorym mowa w ust. 8 nalezy ztozy¢ w formie oryginatu natomiast pozostate
dokumenty wymienione w ust. 1 i 2 nalezy zloZzy¢ w formie oryginatu
lub kserokopii poswiadczonej za zgodnosé z oryginatem przez Wykonawce.

W przypadku Wykonawcow wspolnie ubiegajacych si¢ o udzielenie
zaméwienia oraz w przypadku podmiotéw, o ktorych mowa w ust. 8, kopie
dokumentow dotyczacych odpowiednio Wykonawcy lub tych podmiotow
sa poSwiadczane za zgodnoS¢ z oryginalem przez Wykonawce
lub te podmioty.

INFORMACJE O SPOSOBIE POROZUMIEWANIA SIE ZAMAWIAJACEGO
Z WYKONAWCAMI ORAZ PRZEKAZYWANIA OSWIADCZEN I DOKUMENTOW, A
TAKZE WSKAZANIE OSOB UPRAWNIONYCH DO POROZUMIEWANIA SIE
Z WYKONAWCAMI.

1. Z zastrzezeniem wyjatkow okreslonych w ustawie, wszelkie o$wiadczenia,
whnioski, zawiadomienia oraz informacje pomigdzy Zamawiajgcym oraz
Wykonawcami beda przekazywane:

a) pisemnie na  adres Polska  Organizacja  Turystyczna,
ul. Chatubinskiego 8, 00 — 613 Warszawa, lub

b) faksem na numer +48 22 536 70 04, lub

c) droga elektroniczng na adres e-mail: katarzyna.opasek@pot.gov.pl

2. Jezeli Zamawiajacy lub Wykonawca beda przekazywac oswiadczenia, wnioski,
zawiadomienia oraz informacje faksem lub droga elektroniczng, kazda
ze stron na zadanie drugiej niezwlocznie potwierdzi fakt ich otrzymania.

3. Wykonawcy, ktorzy do dnia sktadania ofert nie zlozyli wymaganych przez
zamawiajgcego o$wiadczen lub dokumentow, o ktorych mowa w art. 25 ust.
1 ustawy, lub ktorzy nie zlozyli pelnomocnictw, albo ktorzy ztozyli
wymagane przez zamawiajacego oswiadczenia i dokumenty, o ktorych mowa
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w art. 25 ust. 1 ustawy, zawierajace btedy, lub ktorzy ztozyli wadliwe
petnomocnictwa i zostang wezwani na podstawie art. 26 ust. 3 ustawy do ich
ztozenia, powinni przestaé/ztozy¢ w formie pisemnej ww. o$wiadczenia,
dokumenty w formie oryginalu lub kopii poswiadczonej za zgodno$¢
z oryginalem przez osobg/osoby uprawniong/uprawnione do reprezentowania
Wykonawcy lub pelnomocnictwa w formie oryginalu wystawionego przez
osoby usprawnione do reprezentacji Wykonawcy lub kopii (odpisu)
notarialnie po$wiadczonej, w terminie i do miejsca wskazanego w stosownym
zawiadomieniu.

4. Wykonawca moze zwracac si¢ do zamawiajgcego o wyjasnienie tresci SIWZ.
Zamawiajacy niezwlocznie udzieli wyjasnien, nie pozniej niz na 6 dni przed
uplywem terminu sktadania ofert, pod warunkiem, ze wniosek o wyjasnienie
tresci SIWZ wptynie do Zamawiajacego nie pozniej niz do konca dnia,
w ktorym uptywa potowa wyznaczonego terminu sktadania ofert.

5. Zamawiajacy przekaze tre§¢ wyjasnienia  jednocze$nie = wszystkim
Wykonawcom, ktorym przekazano SIWZ oraz zamie$ci ja na stronie
internetowej, bez ujawniania zrddla zapytania.

6. W uzasadnionych przypadkach Zamawiajacy moze przed uptywem terminu
sktadania ofert zmieni¢ tre§¢ SIWZ. Dokonang zmiang SIWZ Zamawiajacy
przekaze niezwlocznie wszystkim Wykonawcom, ktorym przekazano SIWZ
oraz zamie$ci na stronie internetowej. Kazda wprowadzona zmiana staje si¢
integralng czescia tej specyfikaci.

7. Osoba upowazniona do kontaktowania si¢ z Wykonawcami w godzinach
od 08.00 do 16.00 —Katarzyna Opasek- tel. 22 536 70 24.

VIII.  WYMAGANIA DOTYCZACE WADIUM.

1. Sktadajac oferte kazdy Wykonawca zobowigzany jest wnie$¢ wadium.
Kwota wadium wymaganego W przedmiotowym postepowaniu to
120 000,00 zi.

Wadium musi zosta¢ wniesione na caty okres terminu zwigzania oferta.

Wadium nalezy wnie$¢ przed uptywem terminu sktadania ofert.

Wadium nalezy wnie$¢ w formach przewidzianych w art. 45 ust. 6 ustawy.

. W przypadku wniesienia wadium w formie gwarancji bankowych
lub ubezpieczeniowych, z tresci tych gwarancji musi w szczegdlnosci
jednoznacznie wynikac:

a) nieodwotalne i bezwarunkowe zobowigzanie gwaranta (banku, zakladu
ubezpieczen) do wyplaty zamawiajagcemu pelnej kwoty wadium
w okolicznos$ciach okreslonych w art. 46 ust 4a i 5 ustawy, na pierwsze
pisemne zadanie zgloszone przez zamawiajacego w terminie zwigzania
oferta,

b) termin obowigzywania gwarancji,

C) miejsce i termin zwrotu gwaranciji.

N
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IX.

7. Gwarancja bankowa, gwarancja ubezpieczeniowa, porgczenie bankowe
oraz porgczenia innych instytucji winny zosta¢ ztozone w formie dokumentu
oryginalnego.

8. Wadium w formie pieni¢znej nalezy wnies¢ na rachunek bankowy Polskiej
Organizacji Turystycznej, tj.:

Bank Handlowy S.A. w Warszawie nr: 65 1030 1508 0000 0008 0291 9115,
z podaniem tytulu ,, WADIUM: Postepowanie nr 39/14”

9. Wadium w formie pieni¢znej (przelew) musi zosta¢ zaksiegowane na rachunku
Zamawiajacego przed uptywem terminu skladania ofert (dzien, godzina,
minuta sktadania ofert).

10. Kserokopi¢ potwierdzenia zlozenia wadium w formie pieni¢znej nalezy
dotaczy¢ do oferty.

11. W przypadku wadium wnoszonego w poreczeniu lub gwarancji, oryginat
dokumentu nalezy ztozy¢ osobno w kopercie zawierajacej oferte, wiaczajac
do oferty kopi¢ dokumentu.

12. Nie wniesienie wadium w terminie okre§lonym w niniejszej SIWZ spowoduje
wykluczenie Wykonawcy na podstawie art. 24 ust. 2 pkt 2 ustawy, a jego
oferta zostanie uznana za odrzucona.

TERMIN ZWIAZANIA OFERTA.

1. Wykonawca zgodnie z art. 85 ust. 1 pkt 3 ustawy Pzp pozostanie zwigzany
ofertg przez okres 60 dni.
2. Bieg terminu rozpoczyna si¢ wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERT.

1. Wykonawca ponosi wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem

oferty.

2. Wykonawca ma prawo zlozy¢ tylko jedna oferte . W przypadku ztozenia przez
Wykonawce wigcej niz jednej oferty, wszystkie oferty zostang odrzucone
na podstawie art. 89 ust. 1 pkt 1 w zwigzku z art. 82 ust. 1 ustawy.

Tres¢ oferty musi odpowiadac tresci SIWZ.

Wskazane jest, aby wszystkie zapisane, zadrukowane strony oferty byly
kolejno  ponumerowane, zlgczone w  sposdb  uniemozliwiajacy
jej dekompletacje.

5. Ofertg nalezy sporzadzi¢c w jezyku polskim na maszynie do pisania,

komputerze lub inng trwalg i czytelng technika biurowa.

6. Wszelkie poprawki, zmiany lub wykre§lenia w tekécie oferty muszg by¢

parafowane 1 datowane przez osob¢ upowazniong do podpisywania oferty.

7. Oferta 1 o§wiadczenia muszg by¢ podpisane przez osobe¢/osoby uprawnione

do reprezentowania i sktadania o$wiadczen woli w imieniu Wykonawcy —
zgodnie z wpisem do wlasciwego rejestru.

»w
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8. Jezeli upowaznienie do podpisywania oferty, o$§wiadczen, reprezentowania

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

Wykonawcy/Wykonawcow w  postgpowaniu i zaciggania zobowigzan
w wysokosci odpowiadajacej cenie oferty wynika z pelnomocnictwa - winno
by¢ ono udzielone (podpisane) przez osobg /osoby uprawnione zgodnie
z wpisem do wilasciwego rejestru, oraz dotgczone do oferty. Pelnomocnictwo
musi by¢ zlozone w formie oryginatu lub kopii potwierdzonej notarialnie.
Zapis ustepu 8 stosuje si¢ odpowiednio do dalszych petnomocnictw.

. Osoba/osoby podpisujace oferte musza by¢ upowaznione do zaciggania

zobowigzan w wysokosci odpowiadajgcej cenie oferty zgodnie z wpisem
do wilasciwego rejestru.

Wymagane w SIWZ dokumenty sporzadzone w jezyku obcym, musza by¢
ztozone wraz z thumaczeniem na jezyk polski.

Wszystkie strony oferty oraz wszystkie zatagczone oswiadczenia, thumaczenia
I inne dokumenty, winny by¢ parafowane przynajmniej przez jedng osobg
upowazniong do podpisania oferty. Dotyczy to zaré6wno oryginalow
oswiadczen 1 dokumentéw jak tez ich poswiadczonych za zgodno$¢
Z oryginatem kserokopii.

Jezeli wedlug Wykonawcy oferta bedzie zawierata informacje stanowiace
tajemnice przedsigbiorstwa w rozumieniu przepisow o zwalczaniu nieuczciwe;j
konkurencji wykonawca, nie pozniej niz w terminie skladania ofert, musi
zastrzec, ze nie moga by¢ one udostgpniane, oraz wykazaé, iz zastrzezone
informacje stanowig tajemnice przedsigbiorstwa. Dane te nalezy umiescic¢
w oddzielnej kopercie wewnatrz oferty, opisanej: ,Informacje bedace
tajemnicg przedsigbiorstwa” oraz wskaza¢ numery stron stanowigcych
tajemnic¢ przedsigbiorstwa. W innym przypadku wszystkie informacje
zawarte w ofercie beda uwazane za ogolnie dostepne i mogg by¢ udostepnione
pozostalym wykonawcom razem z protokotem postgpowania. Zastrzezenie
informacji, danych, dokumentow lub o$wiadczen niestanowigcych tajemnicy
przedsigbiorstwa w rozumieniu przepisow o nieuczciwej konkurencji
powoduje ich odtajnienie.

Oferta winna zawiera¢ wymagane dokumenty, zalaczniki, o$wiadczenia
wymienione w niniejszej SIWZ.

Jezeli oferta jest sktadana przez WykonawcoOw wspodlnie ubiegajacych si¢
0 udzielenie zamowienia, Wykonawcy ci ponoszg solidarng odpowiedzialno$¢
za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie zobowigzania.

Oferta Wykonawcow, ktorzy beda ubiega¢ sie wspolnie o udzielenie
zamoOwienia musi by¢ podpisana w taki sposob, aby prawnie zobowigzywala
wszystkich Wykonawcow wystepujacych wspolnie.

W przypadku oferty sktadanej przez Wykonawcéw ubiegajacych si¢ wspolnie
0 udzielenie zamoOwienia do oferty musi by¢ zalagczony dokument
ustanawiajacy pelnomocnika Wykonawcow  wystepujacych  wspolnie
do reprezentowania ich w postepowaniu o udzielenie zamowienia albo
reprezentowania w postgpowaniu i zawarcia umowy w sprawie zaméowienia
publicznego. Pelnomocnictwo musi by¢ ztozone w formie oryginatu lub
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notarialnie potwierdzonej kopii.

18. W przypadku Wykonawcow wspolnie ubiegajacych si¢ o udzielenie
zamoOwienia oraz w przypadku podmiotow, o ktérych mowa w rozdziale VI
ust. 8, kopie dokumentow dotyczacych odpowiednio Wykonawcy lub tych
podmiotow sg poswiadczane za zgodnos¢ z oryginatem przez wykonawce lub
te podmioty.

19. Zaleca si¢ opracowanie pierwszych stron oferty wg zalagczonego do SIWZ
wzoru (Zalacznik nr 4 do niniejszej SIWZ). Niezastosowanie wzoru
okreslonego w zalaczniku nr 4 nie spowoduje odrzucenia oferty. Jednakze
Zamawiajagcy wymaga, zeby w zlozonej ofercie znalazly si¢ wszystkie
o$wiadczenia zawarte we wzorze oferty.

20. Oferta musi ponadto zawierac:

A. Wypelniony formularz ofertowy —zgodnie z zapisami ust. 19 niniejszego
Rozdziatu.

B. Oswiadczenia i dokumenty opisane w Rozdziale VI niniejszej SIWZ.

C. Informacj¢ o podwykonawcach zgodnie z Rozdziatem III pkt 13
niniejszej SIWZ.

21. Oferte nalezy zlozy¢ w zaklejonym, nienaruszonym opakowaniu W Polskiej
Organizacji Turystycznej, ul Chatubinskiego 8, 00 — 613 Warszawa, XIX
pigtro, sekretariat.

22. Opakowanie (koperta) z ofertag powinno by¢ oznakowane w ponizszy sposob:
Planowanie mediow i zakup mediéow w ramach kampanii promujacej
obecno$¢ Polski podczas Swiatowej Wystawy Expo 2015
Nie otwiera¢ przed 17.12.2014 r.
adresat: Polska Organizacja Turystyczna, ul Chatubinskiego 8, 00 — 613
Warszawa,
nadawca: nazwa, doktadny adres i numery telefonow Wykonawcy (dopuszcza
si¢ odcisk pieczeci).

UWAGA: Zamawiajacy nie ponosi odpowiedzialnosci za otwarcie oferty przed
terminem w przypadku nieprawidlowego oznaczenia koperty.

23. Zgodnie z art. 84 ust. 1 ustawy wykonawca moze przed uplywem terminu
do sktadania ofert zmieni¢ lub wycofa¢ oferte. O wprowadzeniu zmian lub
zamiarze wycofania oferty przed ostatecznym terminem sktadania ofert nalezy
pisemnie zawiadomi¢ zamawiajacego.

24. Zmiany do oferty nalezy umiesci¢ w oddzielnej, zaklejonej i nienaruszonej
kopercie z dopiskiem ,,ZMIANA”. Na kopercie musi znajdowaé si¢ nazwa
Wykonawcy, doktadny adres i numer telefonu Wykonawcy (dopuszcza si¢
odcisk pieczeci).

25. Wykonawca nie moze wycofaé oferty i wprowadzi¢ zmian w ofercie
po uplywie ostatecznego terminu sktadania ofert.
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XI. MIEJSCE ORAZ TERMIN SKEADANIA I OTWARCIA OFERT.

1. Oferty nalezy skladaé w siedzibie Zamawiajacego:

Polska Organizacja Turystyczna

ul. Chalubinskiego 8

00 — 613 Warszawa

XIX pietro sekretariat

Termin sktadania ofert uptywa w dniu 17.12.2014 r. o godz. 10.00.

3. Otwarcie ofert nastgpi w siedzibie zamawiajagcego w dniu 17.12.2014 r.

0 godz. 10.30 w Sali konferencyjnej: XIX pigtro POT.

4. Otwarcie ofert jest jawne. Obecno$¢ Wykonawcdw nie jest obowigzkowa.

. Dokonujgc otwarcia ofert Zamawiajacy poda nazwy (firmy) oraz adresy
Wykonawcow, a takze informacje dotyczace ceny.

N

o1

XI1. OPIS SPOSOBU OBLICZENIA CENY OFERTY.

1. Podstawa do okreslenia ceny jest zakres zamowienia okreslony w SIWZ wraz
z zalacznikami.

2. Cena ma by¢ podana jako warto$¢ brutto w PLN (tj. tacznie z podatkiem VAT)
1 musi uwzglednia¢ wszystkie koszty zwigzane z realizacja zamowienia.

3. Cena podana w ofercie jest ceng za wykonanie zadah o ktérych mowa
w zalgczniku nr 2 do SIWZ - Szczegoétowy opis przedmiotu zamodwienia
(SOPZ). W szczegdlnosci cena ta sklada si¢ z sumy cen zadan podanych
w formularzu oferty, z uwzglednieniem warunkéw opisanych w SOPZ.

4. W przypadku btedow w obliczeniu ceny zamawiajacy poprawi cen¢ oferty
przyjmujac w pierwszej kolejnosci, ze ceny jednostkowe podano prawidtowo.

5. Cena pozostaje niezmienna przez okres obowigzywania umowy, nie podlega
waloryzacji przez okres realizacji zamowienia.

6. Cena musi by¢ podana w polskich ztotych, cyfrowo i stownie, z doktadnoscia
do dwoch miejsc po przecinku.

7. Wykonawca ponosi wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem
oferty. Zamawiajacy nie przewiduje zwrotu kosztow udziatu w postepowaniu.

XIIl. OPIS KRYTERIUM, KTORYM ZAMAWIAJACY BEDZIE KIEROWAL SIE PRZY
WYBORZE OFERTY, WRAZ Z PODANIEM ZNACZENIA TYCH KRYTERIOW ORAZ
SPOSOBU OCENY OFERT.

1. Zamawiajacy dokona oceny ofert, ktore nie beda podlegaty odrzuceniu, na
podstawie nastgpujacych kryteriow oceny ofert:

a) zasieg 1+ w kampanii telewizyjnej skierowanej do grupy docelowej
(osoby indywidualne odwiedzajace wystawge EXPO oraz mieszkancy
Wioch, osoby w wieku 25-60 lat, posiadajace dochody co najmniej srednie,
mieszkajagce W miastach) — maksymalnie 50 punktéw (zasi¢g oferty
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XIV.

badanej podzielony przez najwigkszy zasieg sposrdd wszystkich ofert
pomnozony przez 50 punktow);

b) wskaznik wielkosci kampanii outdoorowej skierowanej do grupy
docelowej (osoby indywidualne odwiedzajace wystawg EXPO oraz
mieszkancy Wtoch, osoby w wieku 25-60 lat, posiadajagce dochody co
najmniej $rednie, mieszkajace W miastach) - maksymalnie 40 punktow
(wskaznik oferty badanej podzielony przez najwickszy wskaznik sposrod
wszystkich ofert pomnozony przez 40 punktow);

C) cena catkowita oferty — maksymalnie 10 punktéow (cena oferty najtanszej
podzielona przez ceng oferty badanej pomnozona przez 10 punktow).

2. Maksymalna liczba punktow mozliwych do uzyskania wynosi 100.
Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta z najwigksza liczbg punktow.

3. Oferta musi zawiera¢ informacje odnoszace si¢ do kazdego z kryteriow.
Pominigcie informacji dotyczacych chociaz jednego z kryteriow powoduje
odrzucenie oferty. Sposob obliczenia zasiegu i wskaznika kampanii zostat
opisany w formularzu ofertowym stanowigcym zatacznik nr 4 do SIWZ.

4. W ofercie musi by¢ wyszczegolniony przyjety przez Wykonawce podziat
budzetu na poszczegdlne zadania zgodnie z opisem przedmiotu zamowienia,
stanowigcym zatgcznik nr 1 do SIWZ. Odrzucone jako niewazne zostang
wszystkie oferty, w ktorych nie zostanie zachowana struktura kosztow
wymieniona w pkt 1 OPZ.

INFORMACJE O FORMALNOSCIACH, JAKIE POWINNY ZOSTAC DOPELNIONE
PO WYBORZE OFERTY W CELU ZAWARCIA UMOWY W SPRAWIE ZAMOWIENIA
PUBLICZNEGO.

1. Wykonawcy bioracy udziat w postgpowaniu zostang powiadomieni o jego
wynikach.

2. Po zatwierdzeniu wyboru najkorzystniejszej oferty informacja o wyborze
zostanie umieszczona na tablicy ogloszen 1 stronie internetowej
zamawiajgcego.

3. Zamawiajacy przystapi do zawarcia umowy z wybranym Wykonawca w trybie
art. 94 ustawy.

4. Jezeli zostanie wybrana oferta Wykonawcow ubiegajacych si¢ wspolnie
0 udzielenie zamowienia, Wykonawcy zobowigzani sg  dostarczy¢
Zamawiajacemu w terminie przez niego wyznaczonym umowe regulujaca ich
wspotpracg. Umowa regulujaca wspotprace Wykonawcow  sktadajacych
wspolnie oferte powinna okresla¢ m.in.:

1) podmioty sktadajace ofertg;

2) cel gospodarczy, dla ktorego zostala zawarta umowa;

3) zasady reprezentacji i prowadzenia spraw;

4. oznaczenie czasu trwania umowy (wymaga si¢, aby czas trwania umowy
byt nie krotszy niz okres realizacji zamowienia oraz okres gwarancji i/lub
rekojmi.
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XV. WYMAGANIA DOTYCZACE ZABEZPIECZENIA NALEZYTEGO WYKONANIA UMOWY.

1. Zgodnie z art. 147 ustawy Zamawiajacy wymaga w niniejszym postepowaniu
whniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy przez Wykonawce.

2. Wykonawca, ktérego oferta zostanie wybrana bedzie musial wnies§¢
zabezpieczenie nalezytego wykonania umowy w wysokosci 10 % ceny
calkowitej podanej w ofercie.

3. Zabezpieczenie moze by¢ wnoszone w: pienigdzu, poreczeniach bankowych
lub porgczeniach spotdzielczej kasy oszczgdnoSciowo-kredytowej, z tym,
ze zobowigzanie kasy jest zawsze zobowigzaniem pieni¢znym, gwarancjach
bankowych, gwarancjach ubezpieczeniowych oraz porgczeniach udzielanych
przez podmioty, o ktérych mowa w art. 6b ust. 5 pkt 2 ustawy z dnia
9 listopada 2000 r. o utworzeniu Polskiej Agencji Rozwoju Przedsigbiorczos$ci
(tj. Dz. U. z 2007 r., Nr 42, poz. 275).

4. Na wniosek wykonawcy, ktorego oferta zostanie uznana za najkorzystniejsza,
wadium wniesione w pienigdzu wraz z odsetkami moze by¢ zaliczone przez
zamawiajacego na poczet zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.

5. Zamawiajacy zada wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy
przed podpisaniem umowy.

6. Oryginal dokumentu potwierdzajacy wniesienie zabezpieczenia nalezytego
wykonania umowy musi by¢ dostarczony przed podpisaniem umowy.

7. Zabezpieczenie nalezytego wykonania umowy stuzy do pokrycia roszczen
Z tytulu nie wykonania umowy lub nienalezytego wykonania umowy.

8. Zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy zostanie zwrocona Wykonawcy
w ciggu 30 dni od dnia wykonania zaméwienia 1 uznania przez
Zamawiajacego za nalezycie wykonane.

9. Zabezpieczenie nalezytego wykonania umowy wniesione w pienigdzu, ma by¢
wniesione na rachunek:

Bank Handlowy S.A. w Warszawie nr: 65 1030 1508 0000 0008 0291 9115
albo na inny nr rachunku podany przez Zamawiajagcego w zaproszeniu
do podpisania umowy z podaniem tytulu: ,,Zabezpieczenie nalezytego
wykonania umowy: Postepowanie nr 39/14”

XVI. ISTOTNE DLA STRON POSTANOWIENIA, KTORE ZOSTANA WPROWADZONE DO
TRESCI ZAWIERANEJ UMOWY W SPRAWIE ZAMOWIENIA PUBLICZNEGO, OGOLNE
WARUNKI UMOWY ALBO WZOR UMOWY JEZELI ZAMAWIAJACY WYMAGA OD
WYKONAWCY, ABY ZAWARL Z NIM UMOWE W SPRAWIE ZAMOWIENIA
PUBLICZNEGO NA TAKICH WARUNKACH.

1. Istotne postanowienia umowy stanowig zalgcznik nr 5 do niniejszej SIWZ.
2. Zamawiajacy dopuszcza zmiang postanowien zawartej umowy w zakresie:
a) wystgpienia zmian powszechnie obowigzujacych przepisow prawa
w zakresie majacym wplyw na realizacje Umowy - w zakresie
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dostosowania postanowien umowy do zmiany przepisOw prawa
z wyjatkiem zmian obowigzujacych stawek podatkowych;

b) zmiany nazwy lub formy prawnej Stron - w zakresie dostosowania Umowy
do tych zmian;

C) wystgpienia sity wyzszej - w zakresie dostosowania umowy do zmian nig
spowodowanych;

d) wyniknigcia rozbiezno$ci lub niejasno$ci w rozumieniu poje¢ uzytych w
Umowie, ktorych nie mozna usunag¢ w inny sposob, a zmiana begdzie
umozliwia¢ usunigcie rozbieznosci 1 doprecyzowanie Umowy w celu
jednoznacznej interpretacji jej zapisOw przez Zamawiajacego w zakresie
dostosowania do celu, dla ktérego niniejsza Umowa jest wykonywana;

e) zmiany harmonogramu sptywu $rodkéw unijnych od Instytucji
Zarzadzajacej;

f) Zamawiajacy, zgodnie z §3 ust. 3 istotnych postanowien umowy (zatgcznik
nr 5 do siwz) dopuszcza aktualizacje (zmiany) flow-chartu oraz
harmonogramu rzeczowo-finansowego, z zastrzezeniem, ze przedmiotowe
aktualizacje (zmiany) nie mogg prowadzi¢ do zmian postanowien umowy
w stosunku do tresci oferty, na podstawie ktorej dokonano wyboru
Wykonawcy, tj. zmian o ktérych mowa w art. 144 ust. 1 ustawy Prawo
zamoOwien publicznych;

g) opodznien lezacych po stronie Zamawiajacego.

XVIl. POUCZENIA O SRODKACH OCHRONY PRAWNEJ PRZYSLUGUJACYCH
WYKONAWCY W TOKU POSTEPOWANIA O UDZIELENIE ZAMOWIENIA.

Srodki ochrony prawnej zostaly okreslone w Dziale VI ustawy pzp. Srodki
ochrony prawnej przystuguja Wykonawcy oraz innemu podmiotowi, jezeli ma lub
mial interes w uzyskaniu danego zamowienia oraz ponidst lub moze poniesé
szkode w wyniku naruszenia przez Zamawiajacego przepisow ustawy. Srodki
ochrony prawnej wobec ogloszenia o zamowieniu oraz specyfikacji istotnych
warunkOw zamoOwienia przystuguja roOwniez organizacjom wpisanym na liste,
0 ktorej mowa w art. 154 pkt 5 ustawy pzp.
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Zatacznik nr 1 do SIWZ
OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

»Planowanie mediow i zakup mediow ]
w ramach kampanii promujacej obecnos¢ Polski podczas Swiatowej
Wystawy Expo 2015”

WPROWADZENIE:

Polska Organizacja Turystyczna (POT) jest jedng z kilkudziesi¢ciu dziatajacych na $wiecie
narodowych organizacji turystycznych. Celem POT jest promowanie Polski jako kraju
atrakcyjnego dla turystoéw, nowoczesnego, z wysokimi standardami ustug 1 korzystnymi
cenami.

Polska Organizacja Turystyczna prowadzi na rynkach zagranicznych regularne dziatania
marketingowe, promujac m.in. produkty z obszaru turystyki miejskiej 1 kulturowej takie jak
obiekty UNESCO i wydarzenia kulturalne. Obecnie, w ramach projektu ,,Promujmy Polske
Razem” realizowanego w ramach dzialania 6.3 Programu Operacyjnego Innowacyjna
Gospodarka planowana jest znaczna intensyfikacja dziatan promocyjnych na rynku wtoskim.

oraz

Polska Agencja Rozwoju Przedsigbiorczosci (PARP) jest agencja rzadowa podlegajaca
Ministrowi wlasciwemu ds. gospodarki. Powstata na mocy ustawy z 9 listopada 2000 roku.
Zadaniem Agencji jest zarzadzanie funduszami z budzetu panstwa 1 Unii Europejskiej,
przeznaczonymi na wspieranie przedsigbiorczosci 1 innowacyjno$ci oraz rozwoj zasobow

ludzkich.

Misja PARP jest tworzenie korzystnych warunkow dla zréwnowazonego rozwoju polskiej
gospodarki  poprzez wspieranie innowacyjnosci 1 aktywnosci miedzynarodowe;j
przedsigbiorstw oraz promocja przyjaznych srodowisku form produkeji i konsumpcji.

»PARP-wspiera przedsi¢biorcow w realizacji ich wizji”

Celem dzialania Agencji jest realizacja programoéw rozwoju gospodarki wspierajacych
dzialalnos¢ innowacyjng 1 badawcza matych 1 Srednich przedsigbiorstw (MSP), rozwoj
regionalny, wzrost eksportu, rozwoj zasoboéw ludzkich oraz wykorzystywanie nowych
technologii.

W perspektywie finansowej obejmujacej lata 2007-2013 Agencja jest odpowiedzialna
za wdrazanie dzialan w ramach trzech programow operacyjnych Innowacyjna Gospodarka,
Kapital Ludzki i Rozwéj Polski Wschodniej.

W ramach kampanii przewidziana jest przede wszystkim komunikacja do odbiorcow
indywidualnych, ale jej waznym uzupelieniem begda takze dziatania skierowane
przedstawicieli
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srodowisk reprezentujacych branze zwiazane z tematyka Swiatowej Wystawy EXPO 2015,
dziennikarzy.

INFORMACJE OGOLNE

1.

Wykonawca ma do dyspozycji budzet wynoszacy maksymalnic 6 000 000,00 brutto
(stownie: sze$¢ miliondw brutto). W tym budzecie zawiera si¢ réwniez catkowite
wynagrodzenie Wykonawcy ze wszelkimi kosztami 1 wydatkami, w tym w szczegolnosci
ze wszystkimi kosztami zewnetrznymi, a takze z VAT w wysoko$ci obowigzujacej
w momencie wystawiania faktur. Wszelkie produkty i ustugi niezbedne do realizacji
kampanii Wykonawca zapewni i nabedzie na wilasny koszt. W ramach tego budzetu
Wykonawca ma zapewni¢ optymalny sposob zaplanowania mediéw 1 zakupu mediéw na
rynku wloskim, zgodnie z podanymi ponizej zalozeniami. Wszystkie ceny podawane
w ofercie 1 w trakcie wspotpracy z zamawiajacym powinny by¢ podawane w ztotych
polskich z wliczonym VAT.

Wykonawca jest zobowigzany podzieli¢ powyzsza kwote na realizacje wszystkich
dziatan przewidzianych w punktach I-III niniejszego Opisu Przedmiotu Zamowienia
(OPZ) i do wybranych dziatan zadeklarowa¢ wskazniki realizacji, ktore beda
przedmiotem oceny ofert.

Kampania jest adresowana do osob indywidualnych odwiedzajacych wystawg EXPO
oraz do mieszkancow Wioch, ktorzy przynajmniej raz w roku wyjezdzaja za granicg
w celach wypoczynkowych, na dtuzszy pobyt lub na weekend. Dla potrzeb planowania
medidw przyjmuje si¢ nastgpujacg definicje grupy docelowej: osoby w wieku 25-60 lat,
posiadajace dochody co najmniej $rednie, mieszkajace w miastach.

W planowaniu mediéw Wykonawca jest zobowigzany korzysta¢ z niezaleznych badan
mediow, ktore we Wloszech s3a przez profesjonalne domy mediowe uznawane
za standard rynkowy w rozliczeniach z klientami. Gdyby ze wzglgdu na brak
odpowiednich danych niemozliwe bylo uzyskanie w analizach dokladnie takiej grupy
docelowej, jaka wskazana zostata w punkcie 4 powyzej, Wykonawca jest zobowigzany
przyja¢ wilasna definicj¢ grupy docelowej, jak najblizsza definicji podanej przez
Zamawiajgcego; w takim przypadku po wyborze najkorzystniejszej oferty POT ma prawo
zweryfikowa¢ przyjeta przez Wykonawce definicje i w razie stwierdzenia wigkszego niz
konieczne odstepstwa od podanej powyzej definicji narzuci¢ ostateczng definicje grupy
docelowej zgodng z pierwotng intencja (osoby w wieku 25-60 lat, mieszkajace w
miastach, posiadajgce dochody co najmniej $rednie) — Wykonawca bedzie w takim
przypadku zobowigzany do zrealizowania deklarowanych w ofercie wskaznikow wedtug
scislejszej definicji grupy docelowej narzuconej przez POT 1 PARP.

W planowaniu kampanii Wykonawca powinien postuzy¢ si¢ najnowszymi danymi
mediowymi dostegpnymi w chwili przygotowywania oferty. Nie zwalnia to jednak
Wykonawcy z odpowiedzialno$ci za uwzglednienie ewentualnych zmian sezonowych
i trendow na rynku mediow. Prawidlowos¢ realizacji kampanii bedzie weryfikowana
poprzez analizy post-buy, zgodnie z zasadami opisanymi w Istotnych Postanowieniach
Umowy, ktore sg zatacznikiem do SIWZ.
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6. Niniejszy Opis Przedmiotu Zamowienia jest komplementarny wobec zapiséw Istotnych
Postanowien Umowy (zatacznik nr 5 do SIWZ). Wykonawca przed ztozeniem oferty ma
obowigzek uwzgledni¢ wymagania wynikajgce z obu tych dokumentow oraz z SIWZ.

DZIALANIA DO REALIZACJI PRZEZ WYKONAWCE

I. Planowanie mediow i zakup mediéow na rynku wloskim

Zadaniem Wykonawcy jest zaplanowanie i zakup kampanii telewizyjnej oraz kampanii
outdoorowej skierowanej do grupy docelowe opisanej w informacji ogélnej OPZ punkt 4.
1. Kampania telewizyjna.

a)

b)

Wykonawca we wlasnym imieniu i na wiasny koszt zaplanuje i zakupi emisje
w ogoblnokrajowych stacjach telewizyjnych. Dopuszczalne jest wykorzystywanie
tylko szesciu stacji, ktére wedhug badan przyjetych we Wloszech za standard
analiz ogladalno$ci mialy w pierwszym kwartale 2014 roku najwigkszy udziat
w czasie ogladania w grupie ogolnej (przez grupg ogdlng nalezy rozumieé cala
baz¢ respondentow biorgcych udziat w badaniu ogladalnosci). Wykonawca moze
dowolnie zaplanowa¢ emisje wykorzystujac wszystkie sze$¢ stacji na rynku
wtloskim lub tylko niektore z nich. Wykonawca moze korzysta¢ wylacznie ze stacji
emitujacych program w jezyku wloskim, objetych niezaleznymi badaniami
ogladalnosci. Wykonawca jest zobowigzany zapewni¢ wykazany szczegdétowo
w ofercie zasieg 1+ w grupie docelowej. Do obliczenia zasiggu Wykonawca
postuzy si¢ badaniami ogladalnosci przyjetymi za standard ws$réd domow
mediowych na rynku wloskim.

Kampania telewizyjna jest przewidziana na okres 15 — 30 maja 2015. POT moze
wyrazi¢ zgode na zmiang terminu przeprowadzenia kampanii telewizyjnej, jezeli
beda za tym przemawia¢ wzgledy, wynikajace z braku dostgpnosci czasu
reklamowego w przewidzianych przez Wykonawce stacjach telewizyjnych, lub
gdyby pojawily si¢ dzialanie sity wyzsze;j.

Wykonawca przedstawi we flow-chartach specyfikacj¢ techniczng maksymalnie
szeSciu materialtow emisyjnych dla reklam telewizyjnych skierowanych
do turystow indywidualnych na rynku wtoskim. Ewentualne dodatkowe materiaty
emisyjne niezbedne do przeprowadzenia kampanii Wykonawca przygotuje we
wlasnym zakresie 1 na wlasny koszt. Wszystkie materiaty opracowywane przez
Wykonawce zostang skierowane do emisji po uprzednim uzyskaniu akceptacji
POT. Za podstawowy format w reklamie telewizyjnej uznawany jest spot
o dhugosci 30 sekund. Wykonaweca jest zobowigzany zaplanowaé zasieg kampanii
dla emisji tylko takich spotoéw. W momencie akceptacji flow-chartu POT
ma prawo zmieni¢ dtugo$¢ wszystkich lub czg$ci emitowanych spotéw na krotsze.
W przypadku skrdcenia czasu trwania spotu liczony bedzie zasigg faktycznie
uzyskany.

Budzet przeznaczony na kampani¢ telewizyjng na rynku wloskim wynosi
maksymalnie 3 700 000,00 zt brutto (stownie: trzy miliony siedemset zt), tacznie

z VAT.
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2. Kampania outdoorowa

a. Wykonawca we wlasnym imieniu i na wlasny koszt zaplanuje i1 zakupi kampanie
outdoorowa w Mediolanie. W ramach kampanii wymagany jest zakup
przynajmniej jednego nosnika z kazdej z ponizszych grup:

I. w pelni oklejone tramwaje Sirietto lub Eurotram linii 7, 9, 14 lub 15;

ii. podswietlane reklamy, kazda o powierzchni co najmniej 50 metréw
kwadratowych, umieszczone prostopadle do kierunku ruchu przy
nastepujgcych ulicach: Viale Monte Ceneri, Viale Renato Serra, Viale Murillo,
Viale Ergisto Bezzi, Viale Misurata, Viale Cassala, Viale Liguria, Viale
Tibaldi, Viale Toscana, Viale Isonzo, Viale Umbria, Viale Piceno, Viale dei
Mille, Viale Abruzzi, Viale Marche, Viale Edoardo Jenner, Viale Luigi Bodio,
Viale Certosa, Viale Carlo Espinasse;

iii. standardowe nosniki outdoorowe, kazdy o powierzchni co najmniej 2 metry
kwadratowe, znajdujace si¢ wewnatrz obszaru wyznaczonego przez ulice Viale
Monte Ceneri, Viale Renato Serra, Viale Murillo, Viale Ergisto Bezzi, Viale
Misurata, Viale Cassala, Viale Liguria, Viale Tibaldi, Viale Toscana, Viale
Isonzo, Viale Umbria, Viale Piceno, Viale dei Mille, Viale Abruzzi, Viale
Marche, Viale Edoardo Jenner i Viale Luigi Bodio; w przypadku zakupu tablic
na srodkach komunikacji mozliwy jest dobor tylko takich linii, ktorych trasy
chociaz w cze$ci przebiegaja w obrgbie wymienionych ulic;

b. Kampania outdoorowa zaplanowana jest na okres 1 maja 2015 — 15 lipca 2015,
z wylaczeniem nos$nikéw reklamowych na tramwajach. Kampania z uzyciem
nos$nikow reklamowych na tramwajach zaplanowana jest na okres 1-30 maja 2015.
Za zgoda POT/PARP kampania outdoorowa oraz na nosnikach reklamy na
tramwajach moze by¢ przedtuzona takze na inne miesigce, jednak nie poézniej niz
do dnia 1 pazdziernika 2015. Wykonawcy sa zobowigzani osiggnaé¢ minimum 40%
a maksimum 75% deklarowanego wskaznika wielko$ci kampanii outdoorowej 1 na
no$nikach reklamy na tramwajach w okresie od 1 maja 2015 do 15 czerwca 2015.
Pozostaly procent deklarowanego wskaznika wielko$ci kampanii outdoorowej
zostanie osiagnigty do konca zaproponowanego czasu trwania kampanii
outdoorowej wskazanym we flow-charcie, ktory stanowi¢ bedzie integralng czes¢
zaproponowanej oferty Wykonawcy.

c. W przypadku kampanii outdoorowych zadaniem Wykonawcy jest zaplanowanie
kampanii i zakup przestrzeni reklamowej, oraz zapewnienie produkcji materialow
przeznaczonych do emisji na zaproponowane w ofercie nosniki reklamowe.
Zadaniem Wykonawcy nie jest tworzenie linii kreatywnej materiatow.
Wykonawca w swoim kosztorysie nie powinien uwzglednia¢ kosztow sesji
fotograficznych, pracy copywriteréw, itp. Wykonawca 2z wymaganym
wyprzedzeniem wskazanym w harmonogramie rzeczowo—finansowym realizacji
kampanii przekaze do POT/PARP specyfikacje techniczng materialow
wymaganych do przeprowadzenia kampanii outdoorowych, a nastepnie
w uzgodnionym w formie mailowej z koordynatorami kampanii wyznaczonymi
w POT i PARP wskazanymi w umowie na realizacje kampanii terminie odbierze
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z siedziby POT/PARP (lub otrzyma je bezposrednio od wspotpracujacej
z POT/PARP agencji reklamowej) materialy przygotowane wedlug tej specyfikacji
1 na wilasny koszt zapewni produkcje (powielenie) wszelkich materialow
wymaganych do przeprowadzenia kampanii. Jedna kampania outdoorowa i na
nosnikach rekalmy na tramwajach moze wymagac¢ réwnoleglego wykorzystania
maksymalnie trzech réznych wzoréw graficznych, o czym moze zdecydowac
POT/PARP, co Wykonawca musi uwzgledni¢ planujac koszty produkcji.
Materialy przeznaczone do emisji Wykonawca dostarcza do wspotpracujacych
z nim firm outdoorowych na wtasny koszt i wlasnym staraniem.

d. Wykonawca przedstawi we flow-chartach specyfikacj¢ techniczng maksymalnie
siedmiu materialdéw emisyjnych dla reklam outdorowych skierowanych do grupy
docelowej opisanej w informacji ogolnej OPZ punkt 4. Dodatkowe materialy
emisyjne niezb¢dne do przeprowadzenia kampanii Wykonawca przygotuje
we wlasnym zakresie i na wlasny koszt. Wszystkie materiaty opracowywane przez
Wykonawce zostang skierowane do emisji po uprzednim uzyskaniu akceptacji
POT/PARP.

e. Celem kampanii outdoorowych jest maksymalizacja zard6wno powierzchni jak
i czasu ekspozycji materialdow promujacych Polske. W ofercie Wykonawca
przedstawi wskaznik wielko$ci kampanii outdoorowej, ktéry nalezy obliczy¢
wedtug nastepujacego schematu:

i. Dla kazdego typu no$nikéw kupowanych jednorazowo, Wykonawca obliczy
sume ich powierzchni w metrach kwadratowych.

ii. W przypadku wykorzystania no$nikow rotacyjnych, tj. takich na ktérych na
przemian prezentowane s3 rézne reklamy, Wykonawca obliczy wage
proporcjonalng do faktycznego czasu ekspozycji reklamy POT/PARP w ciagu
doby poprzez zastosowanie mnoznika z zakresu 0-1. W przypadku nos$nikow
nierotacyjnych waga domyslnie wynosi 1.

iii. Dla kazdego typu no$nikoéw Wykonawca obliczy liczbe dni trwania ekspozyciji.

iv. Dla kazdego typu nosnikow Wykonawca obliczy iloczyn sumy powierzchni,
wlasciwej dla danego nosnika wagi oraz liczby dni trwania ekspozycji.

V. Suma wszystkich uzyskanych w ten sposéb iloczynow to wskaznik wielko$ci
kampanii outdoorowej, ktory nalezy wpisa¢ do oferty.

f. Wraz ze szczegdbtowym flow-chartem Wykonawca przedstawi estymacje liczby
kontaktow generowanych przez kampani¢ outdoorowa.

0. Budzet przeznaczony na kampani¢ outdoorowa na rynku wiloskim wynosi
maksymalnie:

i. 1200 000,00 zt brutto (tacznie z VAT). dla kampanii PARP

ii. 1000 000,00 zt brutto (tacznie z VAT) dla kampanii POT.

ili. Suma zamowienia za kampani¢ outdoorowg - 2 200 000,00 zt brutto (tacznie
z VAT).

h. Wykonawca wskaze w ofercie, w tym flow-charcie i harmonogramie rzeczowo
finansowym, podzial, ktore nosniki i w jakim czasie bedg kampanig zaplanowang
i kupiong dla PARP, a ktore no$niki i w jakim czasie bedg kampanig POT.
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I1. Planowanie mediow i zakup mediow na rynku polskim

1.

o

Wykonawca zaplanuje i1 zakupi przynajmniej jedng emisj¢ calostronicowej
reklamy w magazynie poktadowym dostgpnym w samolotach na trasie
bezposrednich lotow pomigdzy Warszawa i Mediolanem oraz Mediolanem
1 Warszawa. Magazyn dwujezyczny, wydawany w jezyku polskim i angielskim.
Grupe docelowa stanowig polscy przedstawiciele mikro, matych i $rednich
przedsigbiorstw oraz polskie srodowiska opiniotworcze.

Wykonawca przedstawi we flow-charcie specyfikacje techniczng jednego
materialu emisyjnego reklamy w magazynie poktadowym, a nastepnie we
wskazanym w flow-charcieterminie odbierze z siedziby PARP (lub otrzyma je
bezposrednio od wspolpracujacej z PARP agencji reklamowej) materiat
przygotowany wedlug tej specyfikacji i dostarczy go do wydawcy na wlasny koszt
1 wlasnym staraniem.

Wraz z flow-chartem Wykonawca przedstawi estymacj¢ liczby kontaktow
generowanych przez reklam¢ w zaproponowanym magazynie poktadowym

Emisja reklamy nastapi w okresie 1 maja — 31 lipca 2015.

Budzet przeznaczony na zakup emisji w magazynie pokladowym wynosi
maksymalnie 100 000,00 zt brutto (tacznie z VAT).

I1I. Zadania stale w ramach wspélpracy z POT i PARP

Wykonawca w ramach realizacji kampanii jest zobowigzany réwniez do wykonywania
nastgpujacych zadan:
1.

Biezace raportowanie stanu realizacji kampanii (minimum raz w miesigcu przez
okres trwania kampanii) oraz uczestniczenie w comiesi¢cznych spotkaniach
statusowych w siedzibie POT Warszawie. Koordynator kampanii w POT, w
porozumieniu z koordynatorem PARP, wyznacza daty spotkan i informuje
Wykonawce o dacie planowanego spotkania w formie mailowej. Wykonawca
zobowigzany jest do potwierdzenia udzialu w spotkaniu wraz ze wskazaniem osob
reprezentujacych Wykonawce podczas tego spotkania w ciggu 24h od chwili
zawiadomienia.

Zapewnienie stalego dostepu do aktualnych, profesjonalnych badan mediéw
uznawanych za  standardowe przez profesjonalne domy  mediowe
w poszczegolnych krajach objetych kampanig, stanowigcych podstawe
planowania, zakupu i dokumentowania realizacji zaméwienia na rzecz POT i
PARP.

Doradztwo, konsultacje dotyczace promocji Polski na rynkach obj¢tych kampania,
zgodnie z zapotrzebowaniem Zamawiajgcego.

Systematyczne opracowywanie szczegdtowych flow-chartow i harmonogramow
rzeczowo-finansowych wszystkich prowadzonych dziatan i przedstawianie ich do
akceptacji POT i PARP.
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Zalacznik nr 2 do SIWZ

(Piecze¢ Wykonawcy)
»WZOR”

OSWIADCZENIE
O SPELNIENIU WARUNKOW UDZIALU W POSTEPOWANIU
art. 22 ust. 1 ustawy Prawo zaméwien publicznych.

Planowanie mediow i zakup mediow w ramach kampanii promujacej
obecno$¢ Polski podczas Swiatowej Wystawy Expo 2015

W imieniu:

(petna nazwa Wykonawcy)

o$wiadczamy, ze na dzien sktadania ofert spelniamy warunki dotyczace:
- posiadania uprawnien do wykonywania okreslonej dziatalnos$ci lub
czynnoscl, jezeli przepisy prawa naktadajg obowigzek ich posiadania,
- posiadania wiedzy i1 dos§wiadczenia,
- dysponowania odpowiednim potencjatem technicznym oraz osobami
zdolnymi do wykonania zamdwienia,
- sytuacji ekonomicznej i finansowej.

Prawdziwo$¢ powyzszych danych potwierdzam wlasnorecznym podpisem
swiadom odpowiedzialnos$ci karnej z art. 297 § 1 kk.

(data, imie i nazwisko oraz podpis
upowaznionego przedstawiciela
Wykonawcy)
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Zalacznik nr 3 do SIWZ

(Piecze¢ Wykonawcy)
,WZOR”

OSWIADCZENIE
O BRAKU PODSTAW DO WYKLUCZENIA Z POSTEPOWANIA
na podstawie art. 24 ust. 1 ustawy Prawo zamowien publicznych.

Planowanie mediéw i zakup mediéw w ramach kampanii
promujacej obecnosé¢ Polski podczas Swiatowej Wystawy
Expo 2015

W imieniu:

(petna nazwa \Wykonawcy)

oswiadczamy, ze na dzien sktadania ofert brak jest podstaw do wykluczenia
z postgpowania na podstawie art. 24 ust. 1 ustawy.

Prawdziwo$¢ powyzszych danych potwierdzam wlasnorgcznym podpisem
swiadom odpowiedzialnosci karnej z art. 297 § 1 kk.

(data, imie i nazwisko oraz podpis
upowaznionego przedstawiciela
Wykonawcy)
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Zalacznik nr 4 do SIWZ

Zamawiajacy:

Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chalubinskiego 8

00 - 613 Warszawa

DANE WYKONAWCY/WYKONAWCOW (w przypadku oferty wspdlnej,

ze wskazaniem petnomocnika):

NUMIEE T O ONU: et neneneneennees

INUMEE FAKSU: ettt e e e e e e e e e e e e eeaaa

W odpowiedzi na ogloszenie o przetargu nieograniczonym skladamy niniejsza
ofert¢ na Planowanie mediéw i zakup mediéw w ramach kampanii
promujacej obecno$¢ Polski podczas Swiatowej Wystawy Expo 2015
oferujemy wykonanie przedmiotu zamowienia za calkowita ceng¢ brutto
....................................................................... zt, (stownie zlotych:

Lp. Kampania telewizyjna wskaznik

zasieg 1+ (jako procent grupy
docelowej)

1

2. |zasieg 1+ (estymacja na populacje¢)
3. | GRP (jako procent grupy docelowej)
4. | GRP (estymacja liczby kontaktow)

\ 5. \ koszt zakupu kampanii telewizyjnej ]
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wskaznik
. . wielkosci
kampania outdoorowa liczba sztuk kampanii
outdoorowej
6. |tramwaje
7. |pods$wietlane reklamy min. 50m?
8. | standardowe nosniki min. 2m®
9. |Iacznie
10. |w tym w okresie 1V - 15 VI 2015
\ 11. \koszt zakupu kampanii outoorowej \ \
magazyn pokladowy liczba emisji
12. | reklama w magazynie poktadowym
13 koszt zakupu reklamy w magazynie
" | poktadowym
‘ 14. ‘lqczny koszt ‘

Objasnienia:

1. nalezy poda¢ zasieg oferowanej kampanii telewizyjnej w procentach grupy
docelowej opisanej w OPZ (zatacznik nr 1 do SIWZ),

2. nalezy poda¢ warto$¢ z pozycji 1. w przeliczeniu na liczbg 0sob,

3. nalezy poda¢ GRP oferowanej kampanii telewizyjnej w procentach grupy
docelowej opisanej w OPZ (zatacznik nr 1 do SIWZ),

4. nalezy poda¢ wartos$¢ z pozycji 3. w przeliczeniu na liczbg kontaktow,

5. nalezy poda¢ laczny koszt zakupu kampanii telewizyjnej tacznie z VAT,

6. nalezy podac¢ liczbe oferowanych tramwajow (liczba mniejsza niz jeden powoduje
niewazno$¢ oferty) oraz wskaznik wielkosci kampanii z wykorzystaniem
tramwajow,

7. nalezy podaé liczbe oferowanych reklam o wielkosci co najmniej 50m?* (liczba
mniejsza niz jeden powoduje niewaznos¢ oferty) oraz wskaznik wielkosci
kampanii z wykorzystaniem tych tablic,

8. nalezy podac¢ liczbe oferowanych standardowych tablic (liczba mniejsza niz jeden
powoduje niewazno$¢ oferty) oraz wskaznik wielkosci  kampanii
z wykorzystaniem tych tablic,

9. nalezy poda¢ sume¢ wskaznikow wielkosci kampanii outdoorowych z pozycji 6.,

7.18,

10. nalezy podaé, jaki procent wskaznika z pozycji 9. zostanie zrealizowany
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w okresie 1 maja - 15 czerwca 2015 (warto$¢ mniejsza niz 40% lub wigksza niz
75% powoduje niewazno$¢ oferty),

11. nalezy poda¢ koszt (lacznie z VAT) zakupu kampanii outdoorowe;j
z wykorzystaniem wszystkich typéw nos$nikow,

12. nalezy poda¢ liczbe emisji reklam catostronicowych w magazynie poktadowym
(liczba mniejsza niz jeden powoduje niewazno$¢ oferty),

13. nalezy podac taczny koszt zakupu reklam w magazynie poktadowym tacznie
z VAT,

14. nalezy poda¢ sume pozycji 5., 11.1 13.

a) Wszystkie pola tabeli muszg by¢ wypetnione.

b) Wszystkie ceny nalezy podawa¢ w ztotych tacznie z VAT. Budzety
przypisane do poszczegdlnych zadan (catkowita cena brutto) nie moga
przekroczy¢ kwoty 6 000 000,00 zt (tacznie z VAT). W ofercie musi by¢
wyszczegolniony przyjety przez Wykonawce podziat budzetu na
poszczegblne zadania zgodnie z opisem przedmiotu zamoOwienia,
stanowigcym zalacznik nr 1 do SIWZ. Odrzucone jako niewazne zostang
wszystkie oferty, w ktdrych nie zostanie zachowana struktura kosztow
wymieniona w pkt 1 OPZ,

¢) Podzial budzetu na poszczegolne zadania musi uwzgledniaé zasady opisane
w  SIWZ. Szczegdlowe objasnienia do poszczegdlnych zadan sa
zamieszczone w opisie przedmiotu zamoéwienia stanowigcym zatacznik
nr1 SIWZ.

Czgé¢ zamowienia, ktorej wykonanie zamierzamy powierzy¢ podwykonawcy/om
obejmuje (jezeli dotyczy):

Ponadto skladajac oferte:

1. Oswiadczam/-y, ze:

1)  przedmiot zamdwienia wykonamy w terminach okre§lonych w SIWZ;

2) zapoznaliSmy si¢ z warunkami 1 wymaganiami podanymi przez
Zamawiajacego w SIWZ, w szczeg6lnosci w OPISIE PRZEDMIOTU
ZAMOWIENIA, akceptujemy je i nie wnosimy do nich zadnych zastrzezen;

3) uzyskaliSmy wszelkiec niezb¢dne informacje do przygotowania oferty
I wykonania zaméwienia;

4)  akceptujemy projekt umowy oraz termin realizacji przedmiotu zamowienia
podany przez Zamawiajacego;

5) cena zawiera wszelkie koszty niezbedne do wykonania zamoéwienia,
wynikajace wprost z opisu przedmiotu zamdwienia, jak rowniez w niem nie
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ujete, a bez ktorych nie mozna wykona¢ przedmiotu zamodwienia.
Oswiadczam/-y, ze przewidzieli$my wszystkie okolicznosci, ktore maja wplyw
na cen¢ zamowienia;

6) uwazamy si¢ za zwigzanych niniejszg oferta przez 60 dni od dnia uplywu
terminu skladania ofert;

7)  przed podpisaniem umowy zobowigzujemy si¢ do wniesienia zabezpieczenia
wykonania umowy w wysokos$ci 10% ceny oferty.

2. Oferta zostala ztozonana .......................... stronach.

3. Do oferty dotagczono stanowigce jej integralng czes¢:

1) e, :
D) e ,
3) e, ,
) e, ,
D) e

(data, imie 1 nazwisko oraz podpis
upowaznionego przedstawiciela
Wykonawcy)
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NAROGOOWA STRATECIA SPOUNCAC!

INNOWACYJNA X L _ UNIA EUROPEISKA
E sowoney  PARP €M ]« o pdv

Zalacznik nr 5 do SIWZ
ISTOTNE POSTANOWIENIA UMOWY

Umowa niniejsza ("Umowa") zawarta zostata w dniu [...] [...] .......ooeniii. roku w
Warszawie, pomigdzy:

Polska Organizacja Turystyczng, z siedziba w Warszawie 00-613, przy ulicy
Chatubinskiego 8, reprezentowang przez:

L m ettt ettt erte ettt e eea et aaeeaaenaane

2 m ettt ,
zwang dalej ,,POT”,

dzialajacq w imieniu wlasnym i na rzecz:

Polskiej Agencji Rozwoju Przedsi¢biorczosci (PARP) z siedzibg w Warszawie przy ul.
Panskiej 81/83,

zwang dalej ,,PARP”, w oparciu o pelnomocnictwa z dnia .....................

zwanych w dalszej czgsci Umowy "Zamawiajacym",

a

[..], z siedzibg w [...] (kod: [...]), przy ulicy [...], wpisang do rejestru przedsigbiorcoOw
prowadzonego przez Sad Rejonowy w [...], [...] Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego pod numerem KRS [...], reprezentowang przez [...] oraz [...], ktorych prawo do
reprezentacji potwierdzone jest odpisem z rejestru przedsigbiorcow KRS, ktorego kopia
stanowi Zatacznik Nr ... do Umowy,

zwang w dalszej czesci Umowy "Wykonawcea".

Zamawiajacy oraz Wykonawca beda dalej tacznie zwani "Stronami", a kazde z osobna takze
"Strong".

[Preambula]

Zwazywszy, ze:

1. Zamawiajacy wyraza wolg powierzenia Wykonawcy planowania mediow 1 zakupu
mediéw w ramach kampanii promujacej Polske podczas Swiatowej Wystawy EXPO 2015
w zakresie okreslonym w Umowie ponizej;

2. Wykonawca jest podmiotem profesjonalnie zajmujacym si¢, w ramach prowadzonej
dzialalnosci gospodarczej, $wiadczeniem ustlug z zakresu przygotowania kampanii
mediowych oraz zakupu na rzecz jego klientow mediow;

Strony postanowily, co nastepuje:
§ 1 [Definicje]
Przez uzyte w niniejszej umowie pojecia nalezy rozumiec:

Projekt wspdtfinansowany przez Unie Europejska ze srodkdéw Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka na lata 2007-2013
Projekt finansowany w ramach 6 osi priorytetowej Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka,

2007- 2013 - projekt systemowy PARP ,Promocja polskiej gospodarki na rynkach
miedzynarodowych” dot. Wystawy Swiatowej EXPO 2015 w Mediolanie realizowanego w ramach
dziatania POIG.6.5.1 ,,



. Kampania promujaca obecnos$¢ Polski w trakcie trwania Swiatowej wystawy Expo
2015 w Mediolanie — kampania reklamowa na rynku wloskim i polskim realizowana w
ramach projektu ,,Promujmy Polsk¢ Razem”, w dzialaniu 6.3 Programu Operacyjnego
Innowacyjna Gospodarka oraz projektu finansowanego w ramach 6 osi priorytetowej
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, 2007-2013 — projekt systemowy PARP
,,Promocja polskiej gospodarki na rynkach miedzynarodowych” dot. Wystawy Swiatowej
EXPO 2015 w Mediolanie realizowanego w ramach dziatania POIG.6.5.1. zaplanowang 1
prowadzong przez Wykonawce w mediach, w zakresie okreslonym szczegoétowo we flow-
charcie i w harmonogramie rzeczowo- finansowym, zgodnie z warunkami okreslonymi w
niniejszej umowie, w Opisie Przedmiotu Zamowienia (wraz z zalacznikami), dalej OPZ,
oraz w ofercie Wykonawcy;

. Flow-chart — uzgodniony i podpisany przez Strony harmonogram merytoryczny kampanii,
stanowigcy pisemne uszczegétowienie warunkow przeprowadzenia przez Wykonawce
Kompleksowej wizerunkowo — produktowej kampanii medialnej na danym rynku
odpowiednio polskim lub wtoskim,;

. Reklama Zamawiajacego — ogloszenie prasowe, film reklamowy, billboard reklamowy
lub inna forma reklamy promujaca Polske, jak rowniez produkty lub ustugi oferowane
przez Zamawiajacego lub inny podmiot, gotowe do adaptacji i przeformatowan, a
dostarczane Wykonawcy przez Zamawiajacego lub za zgoda Zamawiajacego przez
wspotpracujaca z Zamawiajacym agencje reklamowa;

. Agencja reklamowa/dom mediowy - wspolpracujacy z Zamawiajagcym podmiot,
odpowiedzialny za stworzenie reklam 1 materialow emisyjnych, ktore zostang
wykorzystane przez Wykonawce w realizacji kompleksowej wizerunkowo — produktowej
kampanii medialnej na rynku wtoskim i polskim;

. Materialy emisyjne (pliki gotowe do emisji) - gotowe do emisji lub (w przypadku reklam
outdoorowych) gotowe do produkcji materiaty po dokonanych przeformatowaniach 1
adaptacjach zgodnie ze specyfikacja techniczng przygotowana przez Wykonawce,
odebrane od Zamawiajacego lub za zgoda Zamawiajacego odebrane bezposrednio z
agencji reklamowej;

. Raport post-buy - opis stanu realizacji poszczegdlnych dziatan, ktore zostaly
zaplanowane w zaakceptowanym przez Zamawiajacego flow-charcie. Raport post-buy, po
pisemne] akceptacji przez Zamawiajacego bedzie stanowit podstawe do dokonania
ptatnosci wynikajacych z harmonogramu rzeczowo- finansowego, wedlug zasad
okreslonych ponizej, w dalszej czesci niniejszej umowy.

. Dni robocze — przez dni robocze zamawiajacy rozumie wszystkie dni od poniedziatku do
pigtku z wylaczeniem dni ustawowo wolnych od pracy.

§2
[Przedmiot umowy]
. Wykonawca zobowigzuje si¢ wzgledem Zamawiajacego do przeprowadzania kampanii
promujacej obecnos¢ Polski podczas Swiatowej Wystawy Expo 2015 w Mediolanie,
na rynku wloskim 1 polskim, na warunkach okreslonych w niniejszej Umowie,
w Specyfikacji Istotnych Warunkow Zamowienia (wraz z zatgcznikami), dalej SIWZ, oraz
w ofercie Wykonawcy. SIWZ (wraz z zalagcznikami) 1 oferta Wykonawcy zostaty
inati
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zalaczone do niniejszej umowy, odpowiednio jako Zatgczniki nr 1 1 2, 1 stanowig jej
integralng czgsc.

2. Wykonawca zobowigzuje si¢ zrealizowa¢ przedmiot niniejszej umowy do 31 lipca 2015
roku, przez co rozumie si¢ osiaggnigcie do tego dnia wskaznikow efektywnosci wskazanych
w ofercie Wykonawcy.

3. Wykonawca zobowigzany jest do nalezytego wykonania wszystkich dzialan opisanych
szczegdtowo w OPZ a w szczegdlno$ci do profesjonalnej i efektywnej realizaciji:

a) kampanii w telewizji wloskiej skierowanej do wtoskich turystow indywidualnych,

b) kampanii  outdoorowej w Mediolanic skierowanej do wloskich turystow
indywidualnych,

c) kampanii prasowej skierowanej do polskich przedstawicieli mikro, matych i $rednich
przedsigbiorstw oraz polskich srodowisk opiniotworczych w polskich mediach,

a w konsekwencji, do osiggni¢cia wskaznikow efektywnos$ci, co najmniej w wysokos$ciach

wskazanych w ofercie Wykonawcy, stanowigcej Zatacznik nr 2 do niniejszej Umowy.

4. Wykonawca oswiadcza, iz posiada do$wiadczenie, niezb¢dng wiedzg, umiej¢tnosci oraz
potencjal osobowy i techniczny, a takze $rodki finansowe do wykonania wszystkich
czynno$ci objetych niniejsza Umowa oraz, ze nie zachodza Zadne okolicznosci, ktore
moglyby mie¢ wptyw na nalezyte wykonanie przez niego niniejszej Umowy.

§3
[Realizacja Umowy]
1. Umowa zostaje zawarta na okres od dnia podpisania umowy do 31 pazdziernika 2015
roku.
2. W ramach kompleksowej realizacji dziatan opisanych w § 2, Wykonawca bedzie
zobowigzany w szczegdlnosci do wykonania nastgpujacych czynnosci:
a) rezerwacji i zakupu powierzchni oraz czasu reklamowego dla rozpowszechniania
reklam przekazanych mu przez Zamawiajacego lub przez wspolpracujaca
z Zamawiajacym agencje¢ reklamowa, zgodnie z uzgodnionymi i podpisanymi przez
Strony flow chartami, na rynkach, o ktérych mowa w § 2 ust. 1,
b) przygotowania strategii kampanii reklamowych na poszczegolnych rynkach, o ktorych
mowa w § 2 ust. 1,
C) doradztwa strategicznego w zakresie wykorzystywania nosnikow reklam,
d) negocjowania bezposrednio z mediami warunkow zakupu powierzchni reklamowej
w mediach, na rynkach, o ktorych mowa w § 2 ust. 1,; Wykonawca bedzie
zobowigzany za kazdym razem dolozy¢ wszelkich staran, aby wynegocjowaé jak
najkorzystniejsze warunki w mediach; na zyczenie Zamawiajgcego Wykonawca
zgadza si¢ zaangazowal przedstawiciela Zamawiajacego w proces negocjacji
warunkow zakupu powierzchni reklamowych,
e) zaplaty za zakup powierzchni i czasu reklamowego dla rozpowszechniania reklam
przekazanych ~ Wykonawcy  przez ~ Zamawiajagcego  lub  wspotpracujaca
z Zamawiajacym agencj¢ reklamowa na rynkach, o ktérych mowa w § 2 ust. 1,.
2a) Wykonawca w terminie 14 dni kalendarzowych od daty podpisania niniejszej Umowy ma
obowiazek przedstawi¢ Zamawiajacemu do akceptacji po dwa harmonogramy dla
kazdego z rynkéw, objetych przedmiotem niniejszej Umowy, tj.:
inati
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i) harmonogram flow-chart, ktoérego integralng czg¢scig musi by¢ co najmniej:
wskazanie no$nikow reklam (nazwy stacji telewizyjnych, tytuly wydawnictw
prasowych), wskazanie dat emisji dla kazdego z nosnikow, wskazanie specyfikacji
technicznej materialdw emisyjnych dla kazdego nos$nika, wskazanie terminow
dostarczenia materialdw emisyjnych do wlasciciela lub wydawcy kazdego
z nos$nikow, oraz wskazanie planowanych wskaznikéw efektywno$ci emisji
w odniesieniu do dziatan wymienionych w § 2 ust. 3 niniejszej Umowy. Zadania
okreslone we flow-charcie Wykonawca podzieli na dwie grupy: zadania POT
1 zadania PARP. Specyfikacja techniczna materiatbw emisyjnych zostanie
przygotowana 1 przekazana przez Wykonawce Zamawiajacemu lub agencji
reklamowej wskazanej przez Zamawiajacego najp6zniej na 14 dni kalendarzowych
przed pierwszym terminem dostarczenia Wykonawcy materiatéw emisyjnych przez
Zamawiajacego.

i) harmonogram rzeczowo - finansowy, w ktorym zostang wskazane poszczegolne,
planowane do realizacji, pozycje skladajace si¢ na budzet kampanii. Wszystkie
pozycje ujete w harmonogramie rzeczowo — finansowym Wykonawca podzieli
na dwie grupy: pozycje POT i pozycje PARP.

3. Po akceptacji Zamawiajacego ww. harmonogramy beda stanowily integralng cze$¢
niniejszej Umowy. Do wyzej opisanej procedury akceptacji przez Zamawiajacego,
odpowiednie zastosowanie b¢da miaty postanowienia § 13 niniejszej umowy, przy czym
Zamawiajacy ma prawo odmowi¢ akceptacji danego flow-chartu 1 zazada¢ od Wykonawcy
odpowiednich zmian, w szczeg6élno$ci w zakresie proponowanych przez Wykonawce
no$nikow reklam. W takim przypadku Wykonawca niezwlocznie zaproponuje
Zamawiajacemu nowy flow-chart (zawierajacy np. inne nosniki reklam zgodne z SIWZ,
ktore pozwola osiggna¢ zaktadane wskazniki efektywnosci) i  przedstawi
go Zamawiajagcemu do akceptacji. Zarowno flow-chart jak i harmonogram rzeczowo-
finansowy moga w trakcie kampanii ulega¢ zmianie za zgoda Zamawiajacego wyrazong na
piSmie, pod rygorem niewaznosci, pod warunkiem, ze zmiany nie bedg naruszaé
postanowien niniejszej Umowy 1 jej integralnych czgsci w postaci zatacznikow. Zardwno
flow-chart jak i harmonogram rzeczowo-finansowy majg charakter pomocniczy i sa
jedynie uszczegdtowieniem warunkow realizacji dziatan w stosunku do zapisow Umowy
I pozostatych zatacznikéw do niej. Tres¢ flow-chartu, jak rowniez tre$¢ harmonogramu
rzeczowo-finansowego, nie moze wychodzi¢ poza zakres, ani by¢ sprzeczna
z postanowieniami niniejszej Umowy, SIWZ oraz oferty Wykonawcy. Akceptacja przez
Zamawiajacego flow-chartu lub harmonogramu rzeczowo-finansowego nie zwalnia
Wykonawcy z obowiazku osiaggniecia wskazanych w Specyfikacji Istotnych Warunkow
Zamoéwienia i w ofercie Wykonawcy wskaznikow efektywnosci danego dzialania.
Wykonawca jako profesjonalista powinien stale monitorowaé¢ wyniki efektywnos$ci
prowadzonych przez siebie dzialan i w taki sposdb przygotowywaé prace, aby mozliwe
bylo osiggniecie zadeklarowanych w ofercie wskaznikow efektywnosci.

4. Po akceptacji flow-chartu przez Zamawiajacego, zarbwno w czesci: zadania POT 1 zadania
PARP,. Wykonawca w terminie 3 dni od daty tej akceptacji, przekaze specyfikacje
techniczng materiatdw emisyjnych do wskazanej przez Zamawiajacego agencji
reklamowej, zajmujacej si¢ przygotowaniem materiatow emisyjnych. W przypadku

agnat
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przekazania przez Wykonawce niewlasciwej specyfikacji technicznej, jak rowniez gdy

specyfikacja techniczna zostanie przekazana z uchybieniem terminu, o ktorym mowa

w ust. 2 lit. a) niniejszego paragrafu lub w przypadku wprowadzenia przez Wykonawce

zmian w specyfikacji technicznej po akceptacji flow-chartu przez Zamawiajacego,

Wykonawca pokryje wszelkie koszty dostosowania materiatow emisyjnych do nowych

wymagan, co nie wylacza innych uprawnien Zamawiajacego wynikajacych z niniejszej

Umowy.

. Materialy emisyjne przeznaczone do emisji w mediach beda odbierane przez Wykonawce
z wyzej wskazanej warszawskiej siedziby Zamawiajgcego lub za zgoda Zamawiajacego,
wyrazong na piSmie pod rygorem niewazno$ci, Wykonawca odbierze je bezposrednio
od agencji reklamowej wspolpracujacej z Zamawiajacym. Z chwilag ich wydania
przechodzi na Wykonawce ryzyko przypadkowego uszkodzenia, zniszczenia, badz utraty
no$nikow przekazanych Wykonawcy materialow emisyjnych. Wykonawca w pehni
odpowiada za terminowe dostarczenie odebranych materialtbw  emisyjnych
do odpowiednich mediéw wykazanych we flow-charcie. Wykonawca nie ponosi
odpowiedzialnosci za opo6znienia spowodowane brakiem dostepnosci materiatow
emisyjnych, zawinione wskazang przez Zamawiajacego agencj¢ reklamowa, pod
warunkiem, ze nie uchybit jakimkolwiek obowigzkom wynikajacym z niniejszej umowy,
a w szczegOlnosci terminowo przekazal Zamawiajacemu specyfikacje techniczng
materiatéw przeznaczonych do emisji.

. Wykonawca celem osiggnigcia wskaznikoéw efektywnosci zadeklarowanych w ofercie, jest
zobowigzany do biezacego monitoringu realizacji kampanii reklamowych prowadzonych
w mediach na poszczegdlnych rynkach, pod katem zgodno$ci z niniejsza Umowa,
a w szczeg6Olnosci ze Specyfikacjg Istotnych Warunkéw Zamoéwienia, flow-chartami oraz
harmonogramami rzeczowo-finansowymi.

. Wykonawca, po zakonczeniu kazdego etapu kampanii, do 5-tego dnia nast¢pnego
miesigca, zobowigzany jest przygotowywac i przekaza¢ Zamawiajacemu raport post-buy w
podziale na czgéci: zadania POT i zadania PARP. Raport post-buy wraz ze wszystkimi
nize] wymienionymi zalacznikami, po pisemnej akceptacji Zamawiajacego, zgodnie
z procedurg opisang w § 13 niniejszej] Umowy, stanowi¢ bedzie potwierdzenie wykonania
wymienionych w ww. raporcie dziatan. Integralng czgsécig kazdego raportu post-buy musza
by¢:

a) zestawienie wszystkich zakupow planowanych na dany miesiac we flow-charcie,

b) zestawienie wszystkich zakupoéw faktycznie zrealizowanych w danym miesigcu,

C) zestawienie wskaznikow efektywnosci planowanych na dany miesiac,

d) zestawienie wskaznikow efektywnosci faktycznie osiggnietych w danym miesigcu,

e) zestawienie wskaznikow efektywnosci faktycznie zrealizowanych od poczatku trwania
kampanii tacznie z wynikami uzyskanymi w danym miesigcu (W ujeciu
bezwzglgdnym i jako procent wartosci zadeklarowanych w ofercie Wykonawcy),

f) zestawienie kosztow realizacji kampanii poniesionych w danym miesigcu w rozbiciu
na poszczeg6lne dziatania,

g) zestawienie kosztow realizacji kampanii poniesionych od poczatku trwania kampanii
w rozbiciu na poszczeg6lne dziatania,

h) dokumentacja realizacji poszczegolnych dziatan,

inati
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10.

11.

12.

i) komentarze i wyjasnienia Wykonawcy, w szczegolnosci dotyczace ewentualnych
rozbieznos$ci z flow-chartem.
Za dokumentacje realizacji poszczegoélnych dzialan, o ktéorej mowa w ust. 7 lit. h)
niniejszego paragrafu, przyjmuje sie:
a) w przypadku magazyndéw: egzemplarze publikacji, w ktorych zamieszczone
sa reklamy,
b) w przypadku dziatah outdoorowych: dokumentacja fotograficzna wszystkich
no$nikéw reklam z wyraznie widoczng data, wymiary poszczeg6lnych nos$nikow
w metrach, powierzchnia poszczegdlnych nosnikow w metrach kwadratowych,
w przypadku no$nikow rotacyjnych: waga wynikajaca z faktycznego czasu ekspozycji,
ze wskazaniem miejsca w, ktorym dany nos$nik zostal umieszczony; w przypadku
zakupu znacznej liczby jednakowych no$nikow Zamawiajacy moze wyrazi¢ zgode,
aby dokumentacja fotograficzna obejmowata tylko cze$¢ zakupionych nosnikow,
c¢) w przypadku reklam telewizyjnych: wyszczegolnienie listy wszystkich emisji
w danym miesigcu wraz z czasem ich trwania pochodzgace z niezaleznego monitoringu
wydatkow reklamowych; ponadto w odniesieniu do reklam telewizyjnych Wykonawca
przedstawi zestawienie zawierajace nastgpujace wskazniki: zasigg 1+ w obecnym
miesigcu, tgczny zasieg 1+ od poczatku trwania kampanii telewizyjnej, przecig¢tna
czestotliwo$é, GRP w obecnym miesiacu, taczne GRP od poczatku trwania kampanii
telewizyjnej oraz CPP w obecnym miesigcu.
W przypadku stwierdzenia w raporcie post-buy odchylen od flow-chartu Wykonawca jest
zobowigzany do przedstawienia Zamawiajgcemu na pismie planu naprawczego
w terminie 3 dni roboczych od daty zgloszenia Wykonawcy ww. odchylen przez
Zamawiajacego.
W przypadku, kiedy zakup nos$nikow wykazanych we flow-charcie (poszczegdlnych
powierzchni  reklamowych lub  wskazanych  pasm czasu  reklamowego
dla rozpowszechniania reklam) nie zostanie wykonany zgodnie z tym dokumentem,
Wykonawca zobowigzuje si¢ do zakupu brakujacych powierzchni reklamowych
lub czasu reklamowego w uzgodnionym z Zamawiajacym najblizszym mozliwym
terminie. Powyzsze zmiany terminu lub medium bgda dokonywane w ramach ustalonego
w niniejszej umowie Wynagrodzenia. Wykonawcy nie przystuguje z tego tytutu prawo
do zadania dodatkowego wynagrodzenia.
Zakupienie nos$nikow wykazanych we flow-charcie nie zwalnia Wykonawcy
z odpowiedzialnosci za zrealizowanie zadeklarowanych w ofercie wskaznikoéw
efektywnosci. W przypadku, kiedy wskazniki efektywnos$ci nie zostang zrealizowane,
Wykonawca zobowigzuje si¢ do zakupu dodatkowych nosnikéw reklam, ktoére umozliwig
uzyskanie zadeklarowanych wskaznikdw w uzgodnionym z Zamawiajagcym najblizszym
mozliwym terminie. Zakup dodatkowych no$nikow bedzie w takim przypadku
dokonywany w ramach ustalonego w niniejszej umowie Wynagrodzenia. Wykonawcy
nie przystuguje z tego tytulu prawo do zadania dodatkowego wynagrodzenia.
Wykonawca zapewni uzyskanie niezbednych pozwolen i akceptacji dla emisji reklam
Zamawiajacego, jezeli bedg one wymagane przez stacje telewizyjne, wydawcoé4w lub inne
podmioty, a w szczegdlnosci organy administracji na danym rynku. W przypadku, gdyby
uzyskanie takich pozwolen 1lub akceptacji okazato si¢ niemozliwe z przyczyn
inati
36



13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

niezaleznych od Wykonawcy, Wykonawca bedzie zwolniony z odpowiedzialnosci za
ewentualne opdznienia w realizacji kampanii zaistniale bezposrednio z tego powodu,
o ile dochowal wymaganej, najwyzszej zawodowej starannos$ci celem uzyskania tych
pozwolen lub akceptacji, a w szczeg6lnosci o ile wystapit o nie we wlasciwym trybie
1 terminie, niezwlocznie wtedy, gdy zaistniata potrzeba ich uzyskania. W takim wypadku
Wykonawcy nie bedzie jednak przystugiwato jakiekolwiek wynagrodzenie z tytulu
podjetych staran celem emisji reklam Zamawiajgcego.

Wykonawca jest uprawniony do powierzania wykonywania poszczegdlnych zobowigzan
Wykonawcy w ramach kampanii reklamowych osobom trzecim — podwykonawcom
wskazanym w ofercie, za zgoda Zamawiajgcego wyrazong na pisSmie pod rygorem
niewaznosci. W takich wypadkach Wykonawca odpowiada za dzialania i1 zaniechania
swoich podwykonawcéw jak za swoje wlasne.

Wykonawca zapewnia, ze przedmiot Umowy bedzie realizowany przy udziale osob
wskazanych w ofercie. Kazda zmiana w tym zakresie wymaga pisemnej zgody
Zamawiajacego, pod rygorem niewaznosci. Zamawiajacy udzieli zgody pod warunkiem,
iz proponowana osoba majaca zastgpi¢ okreslong osobe, wskazang w ofercie na dane
stanowisko, bedzie si¢ legitymowaé kwalifikacjami i1 dos$wiadczeniem, co najmniej
na takim samym poziomie, jaki byl wymagany w SIWZ. Wykonawca ponadto zapewnia,
ze liczba 1 kwalifikacje zawodowe 0s6b bioracych udziat w wykonaniu Umowy beda
gwarantowatly najwyzsza jakos¢ wykonania Umowy.

Wykonawca, na zadanie Zamawiajacego, przekaze Zamawiajagcemu nieodptatnie, tj. bez
zadnego dodatkowego wynagrodzenia, wszelkie dodatkowe korzysci, jakie ewentualnie
uzyska w trakcie realizacji przedmiotu umowy.

Wszystkie dokumenty potrzebne do realizacji niniejszej umowy beda sporzadzane w
jezyku polskim. Wyjatkiem od tej zasady moze by¢ uzycie w ich tresci fachowych
okreslen z zakresu planowania mediow 1 marketingu, ktorych uzycie w wersji angielskiej
jest uzasadnione przez przyjete na danym rynku standardy lub wynika z braku polskich
odpowiednikow dla tych okreslen.

Za podstawowa forme¢ biezacego kontaktu z Wykonawca przyjmuje si¢ korespondencje
mailowg. Wykonawca zobowigzuje si¢ do odpowiadania na maile nie pdzniej niz w ciggu
dwoch dni roboczych od daty otrzymania wiadomos$ci od Zamawiajacego.

Wykonawca jest zobowigzany uczestniczy¢ w cotygodniowych spotkaniach statusowych
w siedzibie Zamawiajacego, W terminach i godzinach wyznaczonych przez
Zamawiajgcego, dotyczacych realizacji przedmiotu umowy, tj. oddelegowaé w tym celu
kazdorazowo reprezentanta, w pelni zorientowanego w przebiegu realizacji niniejszej
umowy. Zamawiajagcy moze zrezygnowaé z organizowania poszczegoOlnych spotkan,
o czym powiadomi Wykonawce najpozniej poprzedniego dnia roboczego.

Wykonawca zobowigzany jest do przedstawiania Zamawiajagcemu pisemnych raportow
ze wszystkich spotkan i rozmoéw telefonicznych pomigdzy Wykonawca a Zamawiajacym
(takze z udzialem innych podmiotéw), w czasie ktorych podjeto decyzje zwigzane
z dokonywaniem zmian we flow-chartach. Wykonawca dostarczy Zamawiajgcemu
ww. raport w terminie 24 godzin od zakonczenia spotkania lub rozmowy.

. Wykonawca zobowigzuje si¢ umieszcza¢ logotypy POT / PARP oraz adnotacji

o wspotfinansowaniu projektu ze $rodkéw Unijnych na wszystkich dokumentach
ati
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21.

1.

dotyczacych dziatah realizowanych na podstawie niniejszej Umowy. Wzory tych
logotypow oraz adnotacji stanowig Zalacznik 4 do niniejszej umowy.

Wszystkie opisane w niniejszej umowie 1 jej integralnych zatgcznikach dziatania, jakie
Wykonawca zobowigzany jest wykona¢, wykona on wilasnym staraniem i na wiasny
koszt, tj. ich koszt ujety juz jest w wynagrodzeniu Wykonawcy, o ktorym mowa w § 6
ust. 1 niniejszej umowy.

§4
[Zobowiazania Zamawiajacego|
Zamawiajacy zobowiazuje si¢ do wspoldziatania z Wykonawca w zakresie koniecznym
do nalezytego przeprowadzania wszystkich dziatan bedacych przedmiotem niniejszej
Umowy. W szczeg6lnosci Zamawiajacy zobowigzuje si¢ do dostarczania Wykonawcy
w ustalonych terminach materiatow emisyjnych przeznaczonych do emisji w mediach.

. Zamawiajacy niniejszym wyraza zgode na wykorzystanie przez Wykonawce, z tym, iz

wylacznie w celu wykonania niniejszej Umowy: materialow dostarczanych przez
Zamawiajacego, znakéw towarowych Zamawiajacego lub podmiotu reklamowanego lub
wizerunkow reklamowanych towaréw. Wykonawca, po wyrazeniu przez Zamawiajacego
zgody na piSmie pod rygorem niewazno$ci, moze powotywac si¢ na fakt wspotpracy
z Zamawiajacym i realizacje przedmiotowego projektu.

§5
[Dokumentowanie i kontrola realizacji Umowy]

Wykonawca zobowigzuje si¢ do prowadzenia wszelkiej wymaganej niniejsza Umowa
oraz odrgbnymi przepisami dokumentacji, w tym ksiggowej, zwigzanej z wykonywaniem
niniejszej Umowy.
Wykonawca zobowigzuje si¢ do przechowywania dokumentow dotyczacych realizacji
Umowy, o ktorych mowa w ust. 1, w formie papierowej i elektronicznej, zgodnie
z obowigzujacymi przepisami prawa, przy czym przez okres €O najmniej 5 lat od daty
zakonczenia realizacji przedmiotu niniejszej Umowy.
Wykonawca zapewni Zamawiajagcemu, wskazanemu przez Zamawiajacego audytorowi,
jak rowniez innym uprawnionym podmiotom, pelny wglad we wszystkie dokumenty
zwigzane z wykonywaniem niniejszej Umowy.
Wykonawca zobowigzuje si¢ podda¢ w kazdym czasie kontroli prowadzonej przez
Zamawiajacego, wskazanego przez Zamawiajgcego audytora lub inne uprawnione
podmioty w zakresie prawidtowosci wykonywania niniejszej Umowy. W przypadku
kontroli Wykonawca udostepni kontrolujacym wglad we wszelkie dokumenty, w tym
dokumenty finansowe oraz dokumenty elektroniczne zwigzane z wykonywaniem
niniejszej Umowy.
Prawo kontroli przyshuguje uprawnionym podmiotom, a w szczego6lnosci Instytucjom
zaangazowanym posrednio lub bezposrednio w realizacj¢ przedmiotu niniejszej Umowy,
zarowno w siedzibie Wykonawcy, jak i w miejscu wykonywania Umowy lub w innym
miejscu zwigzanym z wykonywaniem Umowy. Prawo kontroli przystuguje podmiotom
wskazanym w ust. 3 i 4 niniejszego paragrafu, w dowolnym terminie w trakcie
wykonywania Umowy oraz po jej zakonczeniu w okresie wynikajagcym z przepisOw
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prawa, nie krotszym niz 5 lat od daty zakonczenia realizacji przedmiotu niniejszej
Umowy.

Na zadanic Zamawiajagcego, Wykonawca w terminie 7 dni kalendarzowych od
otrzymania zadania, zobowigzuje si¢ do udzielenia peilnej informacji o stanie
wykonywania Umowy.

Wykonawca wyraza zgod¢ na poddanie si¢ audytowi mediowemu, ktérego Zamawiajacy
moze zazada¢ w kazdym terminie bez podania przyczyny. Jezeli audyt nie wykaze
uchybien w realizacji niniejszej Umowy, jego koszty zostang pokryte przez
Zamawiajgcego. W przypadku, gdy audyt mediowy wykaze uchybienia, jego koszty
pokryje Wykonawca.

§6
[Wynagrodzenie]

Z tytulu prawidlowego pod wzgledem jakosciowym i iloSciowym, kompleksowego
1 terminowego wykonania niniejszej Umowy Zamawiajacy zobowigzuje si¢ do zaptaty na
rzecz Wykonawcy wynagrodzenia na zasadach okreslonych w niniejszym paragrafie,
zwanego w dalszej czeSci Umowy "Wynagrodzeniem". Calkowita wysokosé
Wynagrodzenia brutto begdzie nie wyzsza niz 6.000.000,00 zt (stownie: sze$¢ milionow
ztotych). Powyzsza kwota obejmuje caty zakres przedmiotu umowy, ujety szczegétowo w
Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamodwienia, jak réwniez wszelkie podatki, wszelkie
koszty 1 wydatki jakie Wykonawca ponidst lub poniesie w zwigzku z wykonaniem
niniejszej Umowy, a w szczegodlnosci koszty zakupu powierzchni reklamowych lub czasu
reklamowego, jak rowniez wszelkie inne koszty zewngtrzne i wewngtrzne, w tym réwniez
honorarium. Wyzej wymieniona kwota Wynagrodzenia zaspokaja wszelkie roszczenia
Wykonawcy z tytutu wykonania niniejszej] Umowy. Wobec powyzszego, Wykonawca nie
jest uprawniony do zadania podwyzszenia Wynagrodzenia. W  szczegdlnosci
wynagrodzenie nie podlega waloryzacji ani zwigkszeniu w przypadku ustawowej zmiany
stawki podatku VAT. W przypadku nie uwzglgdnienia w Wynagrodzeniu wszystkich
kosztow 1 wydatkow niezbednych do zrealizowania przedmiotu Umowy na warunkach
okreslonych niniejsza Umowa, a szczegdtowo okreslonego w Specyfikacji Istotnych
Warunkéw Zamowienia, powstate roznice stanowiag element ryzyka Wykonawcy i nie
skutkuja zwiekszeniem Wynagrodzenia.

Wynagrodzenie okre§lone w ust. 1 niniejszego paragrafu jest wynagrodzeniem
maksymalnym, co oznacza, ze nawet jesli zakres faktycznie wykonanych przez
Wykonawce czynno$ci i faktycznie poniesionych kosztow bedzie wyzszy od tego
okreslonego w ust. 1 niniejszego paragrafu, Wykonawca nie moze zada¢ podwyzszenia
tego wynagrodzenia.

Wynagrodzenia Zamawiajacy zobowigzuje si¢ do zaptaty na rzecz Wykonawcy
zaakceptowanych przez Zamawiajacego w harmonogramie rzeczowo-finansowym kwot.
Ustalone wynagrodzenie nie moze przekroczy¢ kwoty okreslonej w ust. 1. W przypadku
za$ nie wykonania ktorego$ sposrod elementéw sktadajacych si¢ na przedmiot niniejszej
Umowy, wynagrodzenie okreslone w ust. 1 zostanie odpowiednio pomniejszone,
w oparciu o stawki okres§lone w harmonogramem rzeczowo-finansowym, co nie wytacza

39



innych uprawnien Zamawiajacego okreslonych niniejsza Umowa, a w szczegdlnosci prawa

do zadania zaptaty kar umownych.

4. Wynagrodzenie be¢dzie ptatne w zlotych polskich, w terminie 21 dni kalendarzowych od
dnia otrzymania przez Zamawiajacego prawidtowo wystawionych faktur VAT. Podstawa
wystawienia faktur jest podpisanie przez Zamawiajgcego bez uwag raportu post-buy
o ktorym mowa w § 3 wust. 7, tj. raportu post-buy z dziatan wymienionych
w harmonogramie rzeczowo-finansowym oraz flow-charcie, za zrealizowane dzialania
Wykonawca bedzie wystawial odrebne faktury dla kazdego dziatania ujetego
w harmonogramie rzeczowo-finansowym.

5. Faktury beda wystawiane zgodnie z ust 4, na rzecz nast¢pujacych podmiotéw zgodnie
z kolejnos$cia niniejszego ustepu:

a) dziatan telewizyjnych przewidzianych na okres 15 — 30 maja 2015 r. do wysokosci
3 700 000,00 zt wystawiane beda na Polska Organizacj¢ Turystyczna,

b) outdoor — srodki transportu miejskiego przewidziane na okres od 01 do 30 maja 2015
r. do wysokosci 1 000 000,00 zt wystawiane bgda na Polskg Organizacj¢ Turystyczna,

a) outdoor — $rodki transportu miejskiego przewidziane na okres 1 maja 2015 — 15 lipca
2015 r. do wysokosci 1 200 000,00 zt wystawiane beda na Polska Agencje Rozwoju
Przedsigbiorczosci,

b) magazyn poktadowy linii lotniczych — przewidziane na okres 1 maja 2015 — 31 lipca
2015 r. do wysokosci 100 000,00 zt wystawiane beda na Polskag Agencje Rozwoju
Przedsi¢biorczosci,

5. Jako dzien zaptaty Strony ustalajg dzien wydania dyspozycji przelewu z rachunku
bankowego Zamawiajacego.

§7
[Kary umowne]

1. Z tytulu niewykonania lub nienalezytego wykonania umowy Strony przewiduja
odpowiedzialno§¢ Wykonawcy w formie kar umownych.

2. Strony ustalaja, Zze Zamawiajacy naliczy zastrzezone w niniejszym paragrafie kary
umowne w przypadku odstgpienia od Umowy.

3. Zamawiajacy, w przypadku odstgpienia od Umowy przez Zamawiajacego z przyczyn
lezacych po stronie Wykonawcy, naliczy Wykonawcy kare umowng w wysokosci 10%
facznego Wynagrodzenia brutto, o ktdrym mowa w § 6 ust. 1.

4. W odniesieniu do dziatan wymienionych w § 2 ust. 3 Umowy, Wykonawca zadeklarowat
w ofercie realizacje konkretnych wskaznikow efektywnosci (zasieg, wielko§¢ kampanii
outdoorowej, etc). W przypadku uzyskania przez Wykonawce w danym dziataniu nizszego
wskaznika efektywnosci, niz deklarowany w ofercie, Zamawiajacy naliczy kar¢ umowng
w wysokosci dwukrotnej wartosci procentowej odstepstwa od oferty (jesli deklarowany
w ofercie wskaznik efektywnoS$ci zostal zrealizowany w 95%, to odstgpstwo wynosi 5%,
zatem Zamawiajagcy ma prawo naliczy¢ Wykonawcy za dane dziatanie kar¢ umowng
w wysoko$ci do 10% wartosci brutto tego dziatania).

5. W razie stwierdzenia nienalezytego wykonania umowy w realizacji dzialania innych
anizeli wymienionych w ust. 4 niniejszego paragrafu, Wykonawca zaplaci Zamawiajacemu
kare umowna w wysokosci 10% wartos$ci brutto tego dziatania.

Imaginati
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11.

12.

Za niedotrzymanie terminu, o ktorym mowa § 2 ust. 2 realizacji przedmiotu Umowy,
Wykonawca zaptaci Zamawiajagcemu kar¢ umowng w wysokosci 0,05 % caltkowitego
wynagrodzenia brutto okreslonego w § 6 ust. 1 niniejszej] Umowy - za kazdy dzien
op6znienia.

W razie opdznienia w realizacji dzialania lub zadania w stosunku do flow-chartu lub
harmonogramu  rzeczowo-finansowego  zaakceptowanego przez Zamawiajacego,
Wykonawca zaptaci Zamawiajacemu kar¢ umowng w wysokosci 1% wartosci brutto
danego dziatania lub zadania za kazdy dzien opoOznienia; podstawy naliczenia kary
umownej nie stanowig opdznienia wynikajace z braku odpowiednich materiatoéw
emisyjnych, za ktoérych udostepnienie odpowiada Zamawiajacy, jak rowniez opdznienia
wynikajace z konieczno$ci zmiany materiatow emisyjnych w przypadku ztych wynikow
badan na rynkach okreslonych w OPZ

W przypadku niedotrzymania przez Wykonawce ktoregokolwiek sposrod przewidzianych
niniejsza Umowg termindw sporzadzania i przesylania Zamawiajacemu jakichkolwiek
dokumentdéw, w tym w szczego6lnosci raportdw post-buy lub innej niezbednej, badz chocby
potrzebnej Zamawiajacemu dokumentacji, o ktérej mowa w niniejszej Umowie, w kazdym
takim przypadku Wykonawca zaptaci Zamawiajagcemu kare umowng w wysokosci 0,01 %
lacznego wynagrodzenia brutto, o ktorym mowa w § 6 ust. 1 niniejszej umowy, za kazdy
dzien op6znienia w dostarczeniu Zamawiajacemu danego dokumentu.

W przypadku innego niz wymienionego wyzej w ust. 3 — 8 nienalezytego wykonania
przedmiotu Umowy, Zamawiajacemu przystuguje kara umowna w wysokosci 2%
catkowitego wynagrodzenia brutto, o ktérym mowa w § 6 ust. 1 za kazde stwierdzone
przez Zamawiajacego uchybienie, ktore nie jest objete karami wymienionymi powyze;j.
Przez nienalezyte wykonanie przedmiotu umowy nalezy rozumie¢ w szczegdlnos$ci
naruszenie postanowien niniejszej Umowy lub jej integralnych zatacznikow, w tym
ograniczenie zakresu rzeczowego przedmiotu Umowy lub jego samodzielng zmiang przez
Wykonawcg.

. Zamawiajacy ma prawo do dochodzenia odszkodowania przewyzszajacego wysoko$¢

zastrzezonych kar umownych, na zasadach og6lnych.

Skorzystanie przez Zamawiajagcego z prawa odstgpienia nie wylgcza uprawnienia
Zamawiajacego do naliczania kar umownych przewidzianych niniejsza Umowa,
a nastepnie dochodzenia zaptaty tychze kar, jak réwniez odszkodowania na zasadach
ogélnych, w wysokoSci przenoszacej zastrzezone kary umowne. Wykonawca
zobowiazuje si¢ w szczegoOlnosci do pokrycia wszelkich kosztow poniesionych przez
Zamawiajacego na skutek nie wykonania lub nienalezytego wykonania niniejszej Umowy
przez Wykonawce — w terminie 7 dnia kalendarzowych od dorgczenia Wykonawcy
zestawienia tych kosztow.

W przypadku utraty, znieksztalcenia lub ujawnienia nieupowaznionym osobom trzecim
jakichkolwiek Informacji Poufnych, a takze w przypadku ich wykorzystania w celach
innych niz wykonanie umowy — w wysokosci 20% wynagrodzenia brutto, o ktérym
mowa w § 6 ust. 1.

. Strony uzgadniaja, ze w razie naliczenia przez Zamawiajacego kary umowne;j,

Zamawiajacy wystawi note obcigzeniowg na kwote naliczonej kary umowne wedhug
zasady:
ati
S 41



1) jezeli nota obcigzeniowa bedzie dotyczyta wynagrodzenia, o ktorym mowa w § 6 ust.
5 pktaib note wystawi POT,
2) jezeli nota obcigzeniowa bedzie dotyczyta wynagrodzenia, o ktorym mowa w § 6 ust.5
pkt c i d note wystawi PARP.
14. Wykonawca wyraza niniejszym zgod¢ na potrgcanie przez Zamawiajacego kar
umownych z Wynagrodzenia, jak réwniez do potracania ich z zabezpieczenia nalezytego
wykonania niniejszej umowy.

§8
[Oswiadczenia Stron]

1. Wykonawca o$wiadcza, iz realizujac przedmiot niniejszej] Umowy bedzie przestrzegal
powszechnie obowigzujacych przepisow prawa polskiego, jak i krajow w ktorych
realizowany jest przedmiot niniejszej Umowy.

2. Zamawiajacy o$wiadcza i gwarantuje, iz w zakresie koniecznym do wykonania przez
Wykonawce zobowigzah okre§lonych w Umowie przysluguja mu licencje lub prawa
wlasnosci intelektualnej, a takze prawa wlasnosci przemystowej do materiatow i danych,
ktére Zamawiajacy udostepni Wykonawcy w celu przeprowadzenia dziatan przez
Wykonawce lub ze wyzej wymienione prawa beda mu przystugiwaty najp6zniej w chwili
udostgpnienia Wykonawcy powyzszych materialdow oraz, iz wykorzystanie przez
Wykonawcg powyzszych materialtdow w ramach realizacji niniejszej Umowy nie bedzie
stanowito jakiegokolwiek naruszenia przepisOw obowigzujacego prawa, ani nie bedzie
narusza¢ praw osob trzecich.

3. Wykonawca o$wiadcza, ze znane sg mu wszelkie ograniczenia przewidziane przepisami
powszechnie obowigzujacego prawa dotyczace reklam i pozostatych czynnosci objetych
przedmiotem Umowy.

§9
[Odpowiedzialnosé¢ Stron]
Wykonawca ponosi petng odpowiedzialno$¢ za nalezyte, a w tym efektywne i terminowe
wykonanie przedmiotu Umowy.

§10
[Odstapienie od umowy]

1. Poza przypadkami okreslonymi wprost w przepisach Kodeksu Cywilnego, ustawie Prawo
Zamoéwien Publicznych, Zamawiajagcemu przystugiwaé¢ bedzie prawo odstgpienia
w calosci lub w czg$ci od Umowy réwniez w przypadku:

a) naruszenia przez Wykonawcg praw autorskich, praw pokrewnych lub dobr osobistych
osob trzecich w okresie realizacji niniejszej] Umowy;

b) przedmiot umowy nie bedzie spelnialt wymagan okreslonych niniejsza Umowa;

c) gdy Wykonawca wykonuje umowe lub jej czeS¢ w sposdb sprzeczny z umowa,
w szczego6lnosci zleca wykonanie prac bedacych przedmiotem umowy innym osobom
niz wskazane w Ofercie lub rozszerza zakres podwykonawstwa poza wskazany
w Ofercie bez zgody Zamawiajacego i nie zmienia sposobu realizacji umowy mimo
wezwania go do tego przez Zamawiajgcego w terminie okreslonym w tym wezwaniu
ati
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lub nie usunie uchybien mimo wezwania przez Zamawiajacego do usuni¢cia uchybien
w terminie okreslonym w wezwaniu. Obowigzku wezwania do usunig¢cia uchybien nie
stosuje si¢ w sytuacjach, w ktorych z uwagi na charakter danego uchybienia nie
mozna go usuna¢ lub wymagane byto jego natychmiastowe usuniecie;

d) niedotrzymania termindéw realizacji catosci lub poszczegdlnych czgsci przedmiotu
Umowy wskazanych w tresci Umowy lub jej integralnych zalacznikow,
w szczegbdlnosci jezeli wystapig opdznienia w wykonywaniu przedmiotu Umowy
w stosunku do zaakceptowanego przez Zamawiajacego flow-chartu lub
harmonogramu rzeczowo-finansowego;

e) jezeli dotychczasowy przebieg prac wskazywac bedzie, iz nie jest prawdopodobnym
nalezyte wykonanie Umowy lub jej cz¢$ci w umdwionym terminie;

f) jezeli Wykonawca zlozy falszywe oswiadczenie w ramach realizacji niniejszej
Umowy lub w ofercie na etapie postepowania przetargowego lub ztozy o$wiadczenie
nickompletne, ktérego nie uzupetni w wyznaczonym przez Zamawiajgcego terminie;

g) jezeli wystapi jedna z przestanek okreslonych w art. 24 ust. 1 pkt 2 — 11 ustawy Prawo
zamoOwien publicznych;

h) jezeli Wykonawca zrealizowal przewidziane dziatania, jednakze nie osiagnat
zadeklarowanego we flow-charcie wskaznika efektywnos$ci przedmiotowych dziatan,
a Zamawiajacy nie zaakceptuje przedtozonego przez Wykonawce planu naprawczego
lub w przypadku, gdy Wykonawca nie przedstawi planu naprawczego w terminie
przewidzianym niniejszag Umowa;

i) jezeli Zamawiajacy nie zaakceptuje raportu post-buy Wykonawcy i nie zaakceptuje
przedlozonego przez Wykonawce planu naprawczego;

J) jezeli Wykonawca realizuje przedmiot umowy przy pomocy podwykonawcy, ktory nie

2.

4.

zostal zaakceptowany przez Zamawiajacego;

Prawo odstgpienia od Umowy przystuguje Zamawiajagcemu rowniez, gdy Ministerstwo

Gospodarki (Instytucja Posredniczaca dla Programu Operacyjnego Innowacyjna

Gospodarka) odmoéwi dalszego wspotfinansowania projektu, do czego jest uprawniona na

mocy umowy o dofinansowanie projektu systemowego w ramach Dziatania 6.3 POIG

~Promujmy Polske¢ Razem”, o ile Zamawiajacy zawiadomi na piSmie o tym fakcie

Wykonawce w terminie 30 dni od daty pozyskania ww. informacji.

W przypadku odstgpienia od umowy przez Zamawiajgcego:

a) Wykonawca i Zamawiajacy zobowigzuja si¢ do sporzadzenia protokotu, ktory bedzie
zawieral opis wykonanych prac do dnia odstgpienia od umowy;

b) wysokos¢ wynagrodzenia nalezna Wykonawcy zostanie ustalona na podstawie
zakresu prac wykonanych przez niego i zaakceptowanych przez Zamawiajgcego do
dnia odstapienia od umowy, o ile wykonana praca bedzie miata dla Zamawiajacego
znaczenie,

Niezaleznie od postanowien ust. 1, 2 1 3, jezeli w kolejnym roku budzetowym,

nastepujagcym po roku, w ktorym zawarto Umowe, Zamawiajacy nie bedzie dysponowat

srodkami finansowymi przeznaczonymi na realizacj¢ przedmiotu Umowy, Zamawiajacy
moze odstgpi¢ od Umowy w terminie 30 dni od daty powzigcia przez Zamawiajgcego
wiadomosci o zaistnieniu ww. okolicznosci. W takim wypadku Zamawiajacy zaptaci
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5.

Wykonawcy wyltacznie t¢ czeS¢ wynagrodzenia, jaka odpowiada zakresowi wykonania
Umowy do dnia odstgpienia.

Oswiadczenie w przedmiocie odstgpienia Zamawiajagcego powinno zosta¢ zlozone
Wykonawcy na pi$mie. Zamawiajacy moze skorzysta¢ z przystugujacego mu prawa
odstgpienia w terminie 30 dni od daty przyjecia wiadomosci o zaistnialej okolicznosci,
uprawniajacej Zamawiajacego do wykonania prawa odstgpienia, o ile w Umowie nie
zostal zastrzezony inny termin na wykonanie prawa odstgpienia.

Strony o$wiadczaja, ze odstgpienie wykonane z uwagi na ktoragkolwiek z okoliczno$ci
wymienionych w ust. 1, traktowane bedzie jako odstgpienie z przyczyn lezacych po
stronie Wykonawcy.

§11
[Informacje Poufne]

7 zastrzezeniem postanowienia ust. 2, Wykonawca zobowigzuje si¢ do zachowania
w poufnosci wszelkich dotyczacych Zamawiajacego danych i informacji uzyskanych
w jakikolwiek sposdb (zamierzony lub przypadkowy) w zwigzku z wykonywaniem
umowy, bez wzgledu na sposob i forme ich przekazania, nazywanych dalej tacznie
»Informacjami Poufnymi”.
Obowiazku zachowania poufnosci, o ktorym mowa w ust. 1, nie stosuje si¢ do danych
I informacji:
1) dostgpnych publicznie;
2) otrzymanych przez Wykonawce, zgodnie z przepisami prawa powszechnie

obowigzujacego, od osoby trzeciej bez obowiazku zachowania poufnosci;
3) ktore w momencie ich przekazania przez Zamawiajgcego byly juz znane Wykonawcy

bez obowiazku zachowania poufnosci;
4) w stosunku do ktorych Wykonawca uzyskal pisemna zgod¢ Zamawiajacego na ich

ujawnienie.
W przypadku, gdy ujawnienie Informacji Poufnych przez Wykonawce jest wymagane na
podstawie przepisOw prawa powszechnie obowigzujacego, Wykonawca poinformuje
Zamawiajacego o przyczynach 1 zakresie ujawnionych Informacji Poufnych.
Poinformowanie takie powinno nastapi¢ w formie pisemnej lub w formie wiadomosci
wyslanej na adres poczty elektronicznej Zamawiajacego, chyba ze takie poinformowanie
Zamawiajacego byloby sprzeczne z przepisami prawa powszechnie obowigzujacego.
Wykonawca zobowigzuje si¢ do:
1) dotozenia wihasciwych staran w celu zabezpieczenia Informacji Poufnych przed ich

utratg, znieksztatceniem oraz dostepem nieupowaznionych osob trzecich;

2) niewykorzystywania Informacji Poufnych w celach innych niz wykonanie umowy.
Wykonawca zobowigzuje si¢ do poinformowania kazdej z osob, przy pomocy ktorych
wykonuje umowg i ktore beda miaty dostgp do Informacji Poufnych, o wynikajacych
z umowy obowigzkach w zakresie zachowania poufnosci, a takze do skutecznego
zobowigzania i egzekwowania od tych osob obowiazkow w zakresie zachowania
poufnosci. Za ewentualne naruszenia tych obowiazkow przez osoby trzecie Wykonawca
ponosi odpowiedzialnos¢ jak za wlasne dziatania.
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6. W przypadku utraty lub znieksztalcenia Informacji Poufnych Ilub dostepu
nieupowaznionej osoby trzeciej do Informacji Poufnych, Wykonawca bezzwlocznie
podejmie odpowiednie do sytuacji dzialania ochronne oraz zobowigzuje si¢ do
poinformowania o sytuacji Zamawiajacego. Poinformowanie takie, w formie pisemne;j
lub w formie wiadomos$ci wystanej na adres poczty elektronicznej Zamawiajgcego,
powinno opisywaé okolicznosci zdarzenia, zakres i1 skutki utraty, znieksztatcenia lub
ujawnienia Informacji Poufnych oraz podj¢te dziatania ochronne.

7. Po wykonaniu umowy oraz w przypadku rozwigzania umowy przez ktoragkolwiek ze
Stron, Wykonawca bezzwlocznie zwroci Zamawiajgcemu lub komisyjnie zniszczy
wszelkie Informacje Poufne.

8. Ustanowione umowg zasady zachowania poufnosci Informacji Poufnych, jak rowniez
przewidziane w umowie kary umowne z tytutu naruszenia zasad zachowania poufnosci
Informacji Poufnych, obowigzuja zarowno podczas wykonania umowy, jak i po jej
wygasnigciu.

§12
[Konsorcjum]

1. W przypadku Wykonawcy dzialajacego w formie konsorcjum lub innej réwnowaznej lub o
podobnym charakterze zastosowanie majg ponizsze postanowienia.

2. Wykonawca zobowigzuje si¢, iz konsorcjum zostanie zawarte co najmniej na okres
obowigzywania niniejszej Umowy. Jakiekolwiek zmiany w strukturze konsorcjum beda
wymagaly uzyskania uprzedniej zgody Zamawiajgcego wyrazonej na pismie pod rygorem
niewazno$ci. W przypadku zmian w strukturze konsorcjum, zmiany lidera konsorcjum, czy
tez otrzymania przez Zamawiajacego od cztonkow konsorcjum wzajemnie sprzecznych lub
niespojnych informacji w tym zakresie Zamawiajacy bedzie uprawniony do wstrzymania
wszelkich czynno$ci zwigzanych z niniejsza Umowa, w tym w szczeg6lnosci wyplaty
Wynagrodzenia, do czasu uzyskania zgodnego o$wiadczenia wszystkich cztonkow
konsorcjum lub otrzymania prawomocnego orzeczenia sagdowego w tym zakresie.
Powyzsze okoliczno$ci nie wylaczaja uprawnienia do naliczenia stosownych Kkar
umownych lub odstgpienia od Umowy, z ktérego to prawa odstgpienia Zamawiajacy
bedzie mogl skorzysta¢ w terminie 30 dni od daty powzigcia wiadomos$ci o przyczynie
uzasadniajacej odstgpienie.

3. Wykonawca zobowigzany jest najpdzniej w dniu zawarcia niniejszej Umowy do wskazania
Zamawiajacemu lidera konsorcjum, ktory bedzie uprawniony do dzialania w imieniu
wszystkich cztonkow konsorcjum i reprezentowania wszystkich czlonkéw konsorcjum
wobec Zamawiajacego. Jakakolwiek zmiana lidera konsorcjum wymaga zgodnego
oswiadczenia wszystkich cztonkéw konsorcjum 1 jest skuteczna wobec Zamawiajacego
z chwilg otrzymania stosownego zawiadomienia w tym zakresie.

4. Wykonawca zobowigzany jest najpdzniej w dniu zawarcia niniejszej Umowy
do przekazania Zamawiajagcemu umowy (innego dokumentu) na podstawie, ktorej zostato
ustanowione konsorcjum lub wspétpraca Wykonawcow.

5. Wykonawca zobowigzany jest najpdzniej w dniu zawarcia niniejszej Umowy
do przekazania Zamawiajagcemu pelnomocnictwa udzielonego we wtasciwej formie przez
wszystkich cztonkow konsorcjum na rzecz lidera konsorcjum, ktore bedzie zawieraé
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wyrazne 1 jednoznaczne upowaznienie dla lidera konsorcjum do dziatania w imieniu
wszystkich  cztonkéw  konsorcjum  przy  wykonywaniu  niniejszej Umowy
i do reprezentowania ich przed Zamawiajacym, a takze upowazniajagce Zamawiajgcego
do dokonywania wszelkich rozliczen wynikajacych z niniejszej Umowy za posrednictwem
lidera konsorcjum, zgodnie z ust. 8 niniejszego Paragrafu oraz ustanawiajace lidera
konsorcjum pelnomocnikiem do dorgczen wszystkich pozostatych cztonkow konsorcjum,
zgodnie z ust. 6 niniejszego Paragrafu. Pelnomocnictwo musi zosta¢ przedstawione
Zamawiajacemu do zatwierdzenia z wyprzedzeniem, co najmniej 3 (trzech)
dni kalendarzowych. Wykonawca zobowigzuje si¢, iz ustanowienie lidera konsorcjum nie
bedzie naruszaé jakiegokolwiek prawa lub przepiséw wewnetrznych, a w szczegdlnosci
umowy konsorcjum majacych zastosowanie do konsorcjum.

6. Wszyscy cztonkowie konsorcjum odpowiadaja solidarnie za zobowigzania Wykonawcy
wynikajace z niniejszej Umowy, a w szczegdlnosci za wniesienie zabezpieczenia
nalezytego wykonania umowy.

7. Wszelkie o$wiadczenia sktadane przez Zamawiajacego na podstawie niniejszej Umowy
beda dorgczane liderowi konsorcjum ze skutkiem dorgczenia dla wszystkich czionkow
konsorcjum, w tym zakresie pozostali czlonkowie konsorcjum ustanawiaja lidera
konsorcjum petnomocnikiem do dorgczen.

8. Wszelkie o$wiadczenia sktadane przez Wykonawce na podstawie niniejszej] Umowy dla
swej waznosci 1 skuteczno$ci muszg zosta¢ ztozone przez wskazanego Zamawiajagcemu
lidera konsorcjum, ktory bedzie dziatal w imieniu wszystkich cztonkéw konsorcjum.

9. Czlonkowie konsorcjum we wlasnym zakresie dokonajg odpowiednich rozliczen pomi¢dzy
sobg z tytulu naleznej kazdemu z czlonkow konsorcjum czeSci wynagrodzenia.
Zamawiajacy nie bedzie w zadnym wypadku ponosit jakiejkolwiek odpowiedzialnos$ci
z tytutlu roszczen pomigdzy czlonkami konsorcjum, z tytutu naleznej kazdemu z nich
czgsci wynagrodzenia.

10. Cato$¢ rozliczen wynikajacych z niniejszej Umowy, w tym w szczegdlnosci wyptlaty
odpowiedniej czgsci lub catosci wynagrodzenia bedzie dokonywana przez caty okres
obowigzywania niniejszej Umowy za posrednictwem lidera konsorcjum, na podstawie
zatwierdzonych przez Zamawiajacego faktur wystawianych przez lidera konsorcjum
zgodnie z niniejsza Umowa. Wynagrodzenie przekazywane bedzie przez Zamawiajacego
na rachunek wskazany na fakturze.

§13
[Akceptacja prac przez Zamawiajacego]
W celu uzyskania przez Wykonawce akceptacji Zamawiajacego dla wykonanych dziatan
podlegajacych zgodnie z postanowieniami niniejszej umowy raportowaniu post-buy, stosuje
si¢ nastepujaca procedurg:
1) Wykonawca zglasza na piSmie wykonanie prac w formie raportu post-buy
Zamawiajacemu 1 przekazuje ww. raport do akceptacji.
2) Zamawiajacy dokona oceny zgodnosci zgloszonych prac z wymaganiami okreslonymi
w niniejszej Umowie w terminie do 2 dni roboczych od dnia przekazania przez
Wykonawce ww. raportu Zamawiajacemu do akceptacji.
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3) W przypadku pozytywnej oceny raportu post-buy Zamawiajgcy udzieli Wykonawcy
akceptacji na pi$mie pod rygorem niewaznosci.

4) W przypadku negatywnej oceny raportu post-buy Zamawiajacy przekaze Wykonawcy
uwagi dotyczace zakresu niezgodnosci.

5) Wykonawca, w terminie do 2 dni roboczych od daty zgloszenia uwag przez
Zamawiajacego, zobowigzany jest do uwzglednienia zgltoszonych uwag, a nastepnie
ponownego przedstawienia Zamawiajagcemu raportu do akceptacji. W przypadku, gdy
konieczne bedzie podjecie dzialan naprawczych (np. poprzez zakup dodatkowych
emisji reklam), Wykonawca w terminie 3 dni roboczych od daty zgloszenia uwag
przez Zamawiajacego, przedstawi plan takich dziatan.

6) Jezeli prace przedstawione przez Wykonawcg po raz drugi w raporcie post-buy
do akceptacji Zamawiajacego nie uzyskaja tej akceptacji, lub akceptacji
Zamawiajacego nie uzyska przedstawiony przez Wykonawce plan naprawczy,
Zamawiajacy moze wyznaczy¢ kolejne terminy na uwzglgdnienie uwag lub odstgpic
od umowy z przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy. Wyznaczenie kolejnych
termindow na uwzglednienie uwag nie wylacza uprawnienia Zamawiajacego
do odstgpienia od niniejszej umowy.

7) Wyzej opisane prawo odstgpienia Zamawiajagcy moze wykona¢ w terminie 30 dni
od daty przedstawienia raportu post-buy po raz drugi do akceptacji Zamawiajacego.

§ 14
[Zabezpieczenie nalezytego wykonania umowy]
. Przed zawarciem umowy Wykonawca winien wnie$¢ do Zamawiajacego zabezpieczenie
nalezytego wykonania Umowy, w wysokosci 10% catkowitego Wynagrodzenia brutto
podanegow § 6ust. 1 tj. ..ooeoiviiiiiiiiiiiin... zt.
. Zabezpieczenie nalezytego wykonania umowy moze by¢ wnoszone wedlug wyboru
Wykonawcy w jednej lub w kilku formach, wymienionych w art. 148 ust. 1 ustawy Prawo
zamoOwien publicznych.
. Zabezpieczenie nalezytego wykonania Umowy shuzy pokryciu roszczen z tytutu
niewykonania lub nienalezytego wykonania niniejszej] Umowy.
. Zamawiajacy dokona zwrotu zabezpieczenia nalezytego wykonania Umowy w nastgpujacy
sposob - 100% wartosci zabezpieczenia zostanie zwrocone w terminie 30 dni od dnia
wykonania przedmiotu Umowy 1 uznania przez Zamawiajacego za nalezycie wykonane,
tj. po akceptacji przez Zamawiajgcego ostatniego raportu post- buy i stwierdzeniu,
ze przedmiot umowy zostat w catodci zrealizowany, a w szczegdlnosci ze Wykonawca
osiggngt wszystkie wskazniki efektywnosci zadeklarowane w ofercie. Zabezpieczenie
zostanie zwrdcone przez Zamawiajacego wraz z odsetkami wynikajacymi z umowy
rachunku bankowego, pomniejszonymi o koszty prowadzenia rachunku oraz prowizji
bankowej za przelew pienigdzy na rachunek Wykonawcy.
. Kopia dowodu wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania Umowy stanowi
integralng czg$¢ Umowy.
. Zabezpieczenie w formie pieni¢znej winno by¢ wniesione przelewem na konto: 65 1030
1508 0000 0008 0291 9115 z dopiskiem "Wptata zabezpieczenia nalezytego wykonania
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. Zabezpieczenie w pozostatych formach winno by¢ wniesione do Polskiej Organizacji
Turystycznej, 00-613 Warszawa, ul. Chatubinskiego 8, XIX pietro (adres i nazwa).

. Zabezpieczenie wnoszone w formach innych niz w pienigdzu, winno gwarantowac
Zamawiajacemu bezwarunkowg wyplate tego zabezpieczenia.

§15

Istotne zmiany postanowien umowy

. Zamawiajacy dopuszcza istotne zmiany postanowien niniejszej umowy, w stosunku do

tresci oferty, na podstawie ktorej dokonano wyboru Wykonawcy w przypadku:

a) wystgpienia zmian powszechnie obowigzujacych przepisdéw prawa w zakresie majagcym
wplyw na realizacj¢ Umowy - w zakresie dostosowania postanowien umowy do zmiany
przepisow prawa z wyjatkiem zmian obowigzujacych stawek podatkowych, o czym
mowa w § 6 ust. 1.

b) zmiany nazwy lub formy prawnej Stron - w zakresie dostosowania Umowy do tych
zmian;

C) wystgpienia sily wyzszej - w zakresic dostosowania umowy do zmian nig
spowodowanych;

d) wyniknigcia rozbieznosci lub niejasnosci w rozumieniu poje¢ uzytych w Umowie,
ktérych nie mozna usung¢ w inny sposéb, a zmiana bg¢dzie umozliwia¢ usunigcie
rozbieznos$ci i doprecyzowanie Umowy w celu jednoznacznej interpretacji jej zapisow
przez Zamawiajacego w zakresie dostosowania do celu, dla ktdrego niniejsza Umowa
jest wykonywana;

e) zmiany harmonogramu sptywu $rodkow unijnych od Instytucji Zarzadzajace;j;

f) zmian, o ktérych mowa w § 3 ust. 3 niniejszej Umowy;

g) opdznien lezacych po stronie Zamawiajacego.

. Zamawiajacy, zgodnie z § 3 ust. 3 niniejszej Umowy, dopuszcza aktualizacje (zmiany)
flow-chartu oraz harmonogramu rzeczowo-finansowego, stanowigcych integralng cz¢s$¢
niniejszej umowy, z zastrzezeniem, ze przedmiotowe aktualizacje (zmiany) nie moga
prowadzi¢ do zmian postanowien umowy w stosunku do tresci oferty, na podstawie ktorej
dokonano wyboru Wykonawcy, tj. zmian o ktéorych mowa w art. 144 ust. 1 ustawy Prawo
zamoOwien publicznych. Wyzej opisane aktualizacje winny by¢ dokonywane jedynie
w formie pisemnych aneksow, pod rygorem niewaznosci.

. Zmiany, o ktérych mowa powyzej w ust. 1 1 2 nie mogg spowodowac¢ zwigkszenia wartosci
wynagrodzenia brutto, o ktorym mowa w § 6 ust. 1 niniejszej Umowy.

. Wszelkie zmiany w umowie wymagajg formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

§16
[Postanowienia koncowe|
. Umowa wraz z zalgcznikami, ktore stanowig jej integralng czgs$¢, w sposdb wyczerpujacy
reguluje sprawy stanowigce przedmiot niniejszej Umowy.
. Do kontaktow z Wykonawcg podczas realizacji Przedmiotu umowy oraz do nadzorowania
przebiegu prac objetych umowa, Zamawiajacy wyznacza nastepujace osoby:
a) e-maili.............o
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D) e-mail:............. ,

przy czym osoby te nie sa uprawnione do sktadania w imieniu Zamawiajacego

oswiadczen woli, ktore moglyby zmierza¢ do zmiany lub uzupetnienia niniejszej Umowy.
3. Do kontaktéw z Zamawiajacym podczas realizacji Przedmiotu umowy Wykonawca

wyznacza nast¢gpujace osoby:

4. Zamawiajacy ma prawo zada¢ od Wykonawcy zmiany 0s6b wyznaczonych do kontaktow
z Zamawiajacym.

5. Zmiany niniejszej] umowy, dopuszczalne w mys$l regulacji art. 144 ustawy Prawo
zamowien publicznych, mogg by¢ dokonywane jedynie w formie pisemnej pod rygorem
niewaznosci.

6. W sprawach nieuregulowanych niniejsza Umowa bgda mialy zastosowanie odpowiednie
przepisy prawa polskiego materialnego i procesowego, z wytaczeniem norm kolizyjnych.

7. Wykonawca nie moze przenies¢ calosci lub czeSci praw, ani tez catosci lub czesci

obowigzkow wynikajacych z niniejszej umowy na osobe trzecia.

Tytuly poszczegdlnych rozdzialow Umowy maja charakter wylacznie informacyjny.

9. Strony sa zobowigzane informowac si¢ niezwlocznie nawzajem na pismie o kazdej
zmianie siedziby, badz adresu do dorgczen, pod rygorem uznania doreczenia
korespondencji na ostatnio wskazany adres za skuteczne, tj. wywotujace skutki prawne.

10. Wszelkie spory wynikajace z niniejszej umowy lub z nig zwigzane Strony zobowigzuja
si¢ rozwigzywac¢ na drodze negocjacji dziatajac w dobrej wierze 1 w poszanowaniu
stusznego interesu Stron, a w przypadku niemozno$ci rozwigzania sporu na drodze
negocjacji, Strony ustalajg, ze wilasciwy do rozstrzygnigcia sporu bedzie polski sad
powszechny wlasciwy dla siedziby Zamawiajacego.

11. Wszelkie zataczniki do niniejszej umowy stanowig jej integralng czesc.

12. Umowa zostala sporzadzona wylacznie w polskiej wersji jezykowej, w trzech
egzemplarzach — dwa dla Zamawiajacego, jeden dla Wykonawcy.

o

Zamawiajacy: Wykonawca:

Zalacznik nr 1 - Specyfikacja Istotnych Warunkow Zamowienia wraz z zatagcznikami.
Zalacznik nr 2 - Oferta Wykonawcy z dnia .............. r.

Zalacznik nr 3 - kopia dowodu wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania Umowy.
Zalacznik nr 4 — Wzory logotypow oraz adnotacji.
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Zalacznik nr 6 do SIWZ

WYKAZ GLOWNYCH USLUG
Rynek, na ktérym
przeprowadzona
zostata kampania, Rodzaj
nazwa i adres Daty wykonania Przedmiot — Warto$¢ doswiadczenia
Lp. odbiorcy dostaw (dd/mm/rrrr | nazwa i krotki ustugi brutto w (wlasne,
zamoOwienia, — dd/mm/rrrr) opis ustugi PLN* podwykonawcy,
marka, dla ktorej innego podmiotu)
przeprowadzono
kampani¢

w okresie ostatnich trzech lat przed uplywem terminu skladania ofert (a jezeli okres prowadzenia
dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie), wykonal (lub w przypadku ustug ciagtych — wykonuje) do
trzech uslug o Iacznej wykonanej warto$ci przynajmniej 5 milionow ztotych brutto, polegajacych na
planowaniu i zakupie kampanii medialnej na trzech rynkach europejskich poza Polska

Data zawarcia
UMOWY ....unennnen
Data zakonczenia

Data zawarcia
5 UMOWY ....uuennnee
' Data zakonczenia

Data zawarcia
3 UMOWY ....uuennnee
' Data zakonczenia

(imi¢ 1 nazwisko oraz podpis
upowaznionego przedstawiciela Wykonawcy)

Uwaga:

1. Zamawiajacy wymaga, aby Wykonawca zataczyt wykaz wraz z
potwierdzajacymi, ze ustugi zostaty wykonane lub s3 wykonywane nalezycie.

2. Zamawiajacy wymaga, aby Wykonawca wskazal, czy do$wiadczenie, na ktore si¢
powoluje jest jego wlasnym doswiadczeniem, czy doswiadczeniem innych podmiotow

niezaleznie od charakteru prawnego laczacych go z nimi stosunkéw i udowodnié

g
- ) 23

dowodami
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Zamawiajacemu, iz bedzie dysponowat zasobami niezbednymi do realizacji zamowienia,
w szczeg6Olnosci przedstawiajac w tym celu pisemne zobowigzanie tych podmiotéw
do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobow na okres korzystania z nich przy
wykonaniu zamowienia.

3. * W przypadku warto$ci podawanych w innej walucie niz PLN Wykonawca dokona
przeliczenia warto$ci na PLN wedlug kursu $redniego NBP z dnia zakonczenia kampanii,
ktorej wdrozenie dotyczy

POUCZENIE:
Art. 297 § 1 KODEKSU KARNEGO: Kto, w celu uzyskania dla siebie lub kogo innego
(...) przedktada podrobiony, przerobiony, poswiadczajacy nieprawde albo nierzetelny
dokument albo nierzetelne, pisemne o$wiadczenie dotyczace okolicznosci o istotnym
znaczeniu dla uzyskania (...) zamoOwienia, podlega karze pozbawienia wolno$ci
od 3 miesiecy do lat 5.

51




Zalacznik nr 7 do SIWZ
WYKAZ OSOB

Oswiadczamy, ze reprezentowany przez nas Wykonawca do realizacji zamowienia skieruje
nastepujace osoby:

Doswiadczenie zawodowe i
znajomos¢ jezykow
(postawienie krzyzyka w
odpowiednich polach
oznacza, ze dana osoba
spetlnia wskazany wymog)

Podstawa Zakres
L.p. Imie i nazwisko dysponowania | wykonywanych
osobzgl czynnosci

a b C d e

o — posiada minimum
pigcioletnie
doswiadczenie W
planowaniu i zakupie
mediow

O — posiada do§wiadczenie w
zarzadzaniu projektami
mediowymi

o — posiada doswiadczenie
jako samodzielny
specjalista w planowaniu
1 zakupie mediow w co
najmniej jednym
panstwie poza Polska:

1. lider projektu

0o — posiada doswiadczenie
we wspoOtpracy z
agencjami reklamowymi

o — biegle posluguje si¢
jezykiem polskim

o — biegle posluguje sie¢
jezykiem angielskim

O — pracuje

O — posiada co najmniej
trzyletnie do$wiadczenie
w pracy we wloskim
domu mediowym na
stanowisku media
planera

o — biegle postuguje sig
jezykiem wloskim

media planer we
Witoszech
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0o — biegle posluguje si¢
jezykiem angielskim

O — pracuje

O — posiada co najmniej
trzyletnie do$wiadczenie
w pracy we wloskim

media buyer we domu mediowym na
Wtoszech stanowisku media buyer

0o — biegle posluguje si¢
jezykiem wloskim

o — biegle postuguje sig
jezykiem angielskim

|

— posiada co najmniej
trzyletnie do$wiadczenie
media planer w w pracy w domu

Polsce mediowym na
stanowisku media
planera

|

— posiada co najmniej
trzyletnie do$wiadczenie
w pracy w domu
mediowym na
stanowisku media buyer

media buyer w
Polsce

! nalezy poda¢ podstawe do dysponowania osobami wskazanymi w wykazie, np. umowa o0 prace,
umowa zlecenie, itp. Ponadto jezeli Wykonawca bedzie polegal na osobach innych
podmiotéw zdolnych do wykonania zamoOwienia, niezaleznie od charakteru prawnego
taczacych go z nim stosunkéw, zobowigzany jest udowodni¢ zamawiajacemu, iz bedzie
dysponowat zasobami niezbgednymi do realizacji zamowienia. W tym celu musi w
szczegolnosci przedstawi¢ pisemne zobowigzanie tych podmiotow do oddania mu do
dyspozycji niezbednych zasobow na okres korzystania z nich przy wykonywaniu zamowienia

2 Wykonawca potwierdza doswiadczenie zgloszonych osob poprzez postawienie znaku ,x”
w kratce przy spelnianym warunku. Nie zaznaczenie warunkéw spowoduje, ze Zamawiajacy
nie uzna danej osoby za spetniajgcg warunki udzialu w postgpowaniu okreslone w SIWZ.

(podpis uprawnionego przedstawiciela Wykonawcy)
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Zalacznik nr 8 do SIWZ

Wykonaweca (piecze¢é):

Zamawiajacy:
Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chalubinskiego 8

00 — 613 Warszawa

Oswiadczenie

Zgodne z art. 26, ust. 2d ustawy z dn. 29 stycznia 2004 r. — Prawo zamowien publicznych
(Dz. U. z 2013 r. nr 907 z pdzn. zm.). Ubiegajac si¢ o udzielenie zamowienia w postgpowaniu
na Planowanie mediow i zakup mediéw w ramach kampanii promujacej obecnos$é Polski
podczas Swiatowej Wystawy Expo 2015:

Informuje, ze na dzien sktadania ofert nie naleze do grupy kapitalowej, o ktorej mowa w art.
24 ust. 2 pkt 5 ustawy Pzp, w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie
konkurencji i konsumentéw (Dz. U. Nr 50, poz. 331, z p6zn. zm.).*

Informuyje, Ze na dzien sktadania ofert naleze do grupy kapitalowej, o ktorej mowa w art. 24
ust. 2 pkt 5 ustawy Pzp, w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji
i konsumentéw (Dz. U. Nr 50, poz. 331, z pdzn. zm.), i w zalaczeniu przedktadam liste
podmiotéw nalezacych do tej samej grupy kapitatowej.*

* niepotrzebne skreslié, - jezeli Wykonawca nie dokona skreslenia Zamawiajacy uzna, iz
Wykonawca nie nalezy do grupy kapitalowej

(data i podpis osoby uprawnionej do reprezentacji
Wykonawcy*)

W przypadku Wykonawcow wspdlnie ubiegajacych si¢ o udzielenie zamowienia
oswiadczenie sklada kazdy z Wykonawcéw osobno.

Osoba skiadajgca oswiadczenie swiadoma jest odpowiedzialnosci karnej wynikajgcej z art. 297 Kodeksu
Karnego za przedtozenie nierzetelnego lub poswiadczajgcego nieprawde oswiadczenia.
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