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Warszawa, dnia 26 wrzesnia 2013r,

Wszyscy wykonawcy

Dotyczy: ,Planowanie medidw i zakup medidw w ramach kompleksowej wizerunkowo-produktowej
kampanii multimediainej na rynkach rosyjskim, ukraiiskim, czeskim, wloskim, hiszpafiskim i
irlandzkim”, numer: 59/13.

Odpowiedzi na pytania

Zamawiajacy informuje, Zze w postepowaniu na ,Planowanle medidw i zakup medidw w
ramach kompleksowej wizerunkowo-produktowej kampanii muftimedialnej na rynkach rosyjskim,
ukraifiskim, czeskim, wioskim, hiszpariskim i Irfandzkim®, numer: 59/13, otrzymat pytania o podanej
nizej tresci;

Pytanie 1

SIWZ w postepowaniu 59/13 w punkcie dotyczacym przeprowadzenia kampanii outdoorowej we
Wioszech méwi, iz

~Nykonawca we wlasnym imieniu | na wlasny koszt zaplanuje i zakupi kampanie wykorzystujgce
standardowe nosniki w komunikacji miejskiej w Rzymie i w Mediolanie. Kampania outdoorowa
wykorzystujaca noéniki w komunikacji miejskiej zaplanowana jest na luty — maj 2014. Za zgodg
POT kampania moze by¢ przediuzona takze na inne miesigce, Jednak na etapie skfadania ofert
wykonawcy maja uwzgledni¢ emisje w czasie luty — maj 2014.”

Whnosimy o wyjaénienie, jakie nosniki komunikacjl mediowej obejmuje uzyty termin ,w komunikacja
miejskiej”, a w szczegdlnosci:

Czy niniejszy termin oznacza ,publiczny transport miejski”?

Czy niniejszy termin obejmuje $rodki (pojazdy) publicznego transportu miejskiego, wewnatrz i na
Ich zewnatiz?

Czy ninlejszy termin obejmuje infrastrukture przeznaczona do realizacji zadan komunikacji miejskiej
(budynki dworcdw i stacje, perony, przystanki, itp)?

Czy niniejszy termin obejmuje otoczenie tras, ktérymi poruszajg sie $radki publicznego transportu
miejskiego?

Pytanie 2

Na rynku wioskim, kampania prasowa odnoszaca sie do przedstawicieli przemystu spotkar wymaga
zakupu przynajmniej jednej emisji w kazdym z magazyndw: Quality Travel, Meeting e Congresl,
Turismo d'Affari oraz Event Report. Ostatni z nich - Event Report - nie ukazuje sie juz formie
papierowej lecz calkowicie jako tytut w wersji elektronicznej. Czy mimo to nalezy ujac ten tytut w
ofercie?
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Odpowiedzi:

Ad1

Kampania outdoorowa powinna wykorzystywac wylacznie nosniki reklamowe publicznego
transportu miejskiego (tramwaj, autobus) na powierzchni zewnetrznej oraz powierzchnie
zewnegtrzne zlokalizowane na dworcach, przystankach (autobus, tramwaj, metro). Oznacza to, ze
terminem tym nie jest objete otoczenie tras, ktdrymi poruszajg sie Srodki publicznego transportu
miejskiego.

Ad 2

W przypadku kampanil prasowej odnoszacej sig do przedstawicieli przemyslu spotkan Wykonawca
powinien zaplanowac zakup przynajmniej jednej emisji w kazdym z wymienionych tytutdw, takze
wowczas gdy wystepuje on w wersji elektronicznej.

Powyzsze odpowiedzi obowigzujg wszystkich Wykonawcdw, W przypadkach, w ktdrych treéé
zawarta w odpowiedzi jest odmienna od treéci zamieszczonej w SIWZ oraz w zalgcznikach do SIWZ
przyjmuje sig, ze ma ona pierwszenstwa przed odpowiednimi zapisami SIWZ oraz tych zalgcznikéw.
Majac na wzgledzie czas pozostaly do skladania ofert, a takze fakt, ze odpowiedZ nie prowadzi do
zmiany ogloszenia o wszczeciu postgpowania, Zamawiajacy utrzymuje dotychczasowy termin
skadania ofert. Jednoczesdnie z uwagi na fakt, ze uplynat termin na zadawanie pytan przewidziany w
art. 38 ust. 1 Pzp, Zamawiajacy informuje, ze nie przewiduje udzielania odpowiedzi na kolejne
zapytania, chyba, ze udzielenie odpowiedzi bedzie niezbedne do naprawienia istotnych bledéw SIWZ.
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