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Poltka Organizaga Turys tyczna

Warszawa, dnia 11 wrzesnia 2013r,

Wszyscy wykonawcy

Dotyczy: ,Ustugi kreatywne i produkcyjne w kompleksowej wizerunkowo-produktowej kampanii
multimedialnej na rynkach zagranicznych oraz w Polsce”, numer: 55/13.

Odpowiedzi na pytania 2

Zamawiajacy informuje, ze w postgpowaniu na ,Uslugi kreatywne i produkcyjne w
kompleksowej wizerunkowo-produktowej kampanii multimedialnej na rynkach zagranicznych oraz w
Polsce”, nr 55/13, otrzymat pytanie o podanej nizej tresci:

Pytanie

Bardzo proszg o wyjasnienie jaka jest definicja filmu reklamowego (pkt 5.1.1, podpunkt 5). Czym on
sie rézni od reklamy telewizyjnei.

Odpowiedz:

Krétka forma reklamowa do emisji w TV, Internecie | wykorzystywana w dziataniach PR,

Powyzsza odpowiedZ obowigzuje wszystkich Wykonawceéw. W przypadkach, w ktdrych treéé
zawarta w odpowiedzi jest odmienna od tresci zamieszczonej w SIWZ oraz w zalgcznikach do SIWZ
przyjmuje sig, Ze ma ona pierwszefistwa przed odpowiednimi zapisami SIWZ oraz tych zalgcznikow,
Majac na wzgledzie czas pozostaly do skladania ofert, a takze fakt, ze odpowied? nie prowadzi do
Zmiany ogloszenla o wszczgciu postepowania, Zamawiajacy utrzymuje dotychczasowy termin
sktadania ofert.
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