INNOWACYJNA GOSPODARKA oM EUROPEISK FURDLS?

NARODOWA STRATEGEA SPOINOSCI [s] ‘5__%,/\\ ROZWOJU REGIONALNEGO
Polska Organizadia Turystyczna

Warszawa, dnia 6 wrzesnia 2013r,

Wszyscy wykonawcy

Dotyczy: ,Ustugi kreatywne i produkcyjne w kompleksowej wizerunkowo-produktowej kampanil
multimedialnej na rynkach zagranicznych oraz w Polsce”, numer: 55/13.

Odpowiedzi na pytania

Zamawiajacy informuje, ze w postepowaniu na ,Uslugi kreatywne i produkcyjne w
kompleksowej wizerunkowo-produktowej kampanil muftimedialnej na rynkach zagranicznych oraz w
Polsce”, nr 55/13, otrzymat pytania o podanej nizej tresci:

Pytanie 1.

Jezeli wykonawca przy realizacji zamdwienia zamierza korzystaé z wiedzy | do$wiadczenia innego
podmiotu ale nie bedzie z nim zawigzywat konsorcjum, to czy na etapie przetargu wykonawca
powinien zatgczy¢ inne dokumenty dotyczace tego podmiotu poza jego pisemnym zobowigzaniem do
oddania zasobdw? Jeéli tak, to jakie? (Pytanie dotyczy zaréwno podmiotéw, ktére s firmami jak i
podmiotow, ktdre sg osobami fizycznymi.)

Pytanie 2,
Czy na etapie przetargu nalezy zaprezentowad scenariusze reportazy? Jesli tak, to ile i jakiej dtugoscl.
Pytanie 3.

Czy w przypadku ztej pogody przez kilka dni, utrudniajacej realizacjg reportazy Zleceniodawca zaklada
przesuniecie terminu emisji?

Pytanie 4.

Wykonawca w wycenie powinien zatozy¢ wykonanie kompletu kaset emisyjnych. Jaka liczbe kaset
nalezy przyjac w komplecie? Ile sztuk dla telewlizji w Chinach i ile dla telewizji w Indiach?

Pytanie 5.

Wedtug jakich kryteridw bedzie wybierane studio produkcyjne oraz postprodukcyjne sposrdd trzech
zaproponowanych przez wykonawce? Cena za produkcje jest podawana juz na etapie przetargu wigc
stusznym wydaje sie zalozenie, ze nie na podstawie kosztorysu.

Pytanie 6.

Czy Zleceniodawca bedzie dysponowat kulturoznawcy i jezykoznawca, ktdry na etaple akceptacii
scenariuszy oraz na etapie akceptacji materiatéw produkcyinych a takze na etapie akceptacji ogloszen
prasowych bedzie weryfikowatl projekty pod katem wymogéw cenzury w Chinach [ w Indiach oraz pod
katem zainteresowan odbiorcéw w Chinach i w Indiach?

Pytanie 7,
W rozdziale 7 zatgcznika 3 do SIWZ, pkt e) ktdry méwi, ze materialy emisyjne beda powstawaly na

potrzeby kampanii w prasie | na stronach internetowych - jakie formaty materialéw na strony
internetowe nalezy zakladaé? Czy beda to animowane banery czy formy statyczne?
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Pytanie 8.

Ad rozdzialu 10 zatgcznika 3 do SIWZ w pkt a) - Czy punkt ten nalezy rozumied tak, ze jesli badania
beda przeprowadzane przed produkcja spotu to do badan przygotowujemy storyboard a jedli badania
bedq przeprowadzane po produkcji spotu to do badan przygotujemy spot?

Pytanie 9.

Czy w projekcie outdooru skierowanego do Chinczykow (rozdziat 12 zalgcznika 3 do SIWZ), ktdry ma
by¢ testymonialami, nalezy zalozy¢ sesje zdjeciowa ludzi (zadowolonych turystow) lub zakup takich
zdjed ze stocku?

Pytanie 10,

W formularzu cenowym w podpunkcie h) pojawita sie liczba 32 (wykonanie 32 reklam outdoorowych
dotyczacych targdw turystycznych) Z czego wynika ta liczba? Nie bardzo mozemy to wywnioskowaé z
iloéci wymienionych w rozdziale 8 zatgcznika 3 do SIWZ.

Pytanie 11.

Czy reportaze filmowe okreslone w SIWZ, sq przewidziane do emisjl w bloku reklamowym czy tez jako
dokument/reportaz majacy charakter dziatan Public Relation?

Odpowiedzi:
Ad. 1:

Jezeli Wykonawca skladajac oferte zamierza skorzystac z mozliwosci danych mu przez art, 26 ust,
2b ustawy Prawo zamdwien publicznych, to zobligowany jest udowodnié Zamawiajgcemu, ze
bedzie dysponowatl zasobami niezbednymi do realizacji zamdwienia. Zamawiajacy nie przesadza,
na obecnym etapie postepowania, jakie dokumenty lub oswiadczenia moga stanowi¢ taki dowdd.
Nalezy wszakie zauwazyé, Ze Istnieje w tym zakresie szerokie orzecznictwo Krajowej Izby
Odwotawczej. Jednoczesnie Zamawiajgcy zauwaza, ze nle wymaga od Wykonawcdw, by skiadali
wraz z oferta dokumenty, o ktérych mowa w par. 1 ust. 6 rozporzadzenia Prezesa Rady Ministrow z
dnia 19 lutego 2013 r. w sprawie rodzajéw dokumentdw, jakich moze zgdaé zamawlajacy od
wykonawcy, oraz form, w jakich te dokumenty moga by¢ skladane.

Ad, 2:

Scenariusze reportazy zostang zaprezentowane w terminie 10 dni od podpisania umowy, informuje
o tym zalacznik 3 do SIWZ, II rozdzial, punkt 1 b,

Ad. 3:

Zamawiajacy nie przewiduje zmiany terminu emisji - w przypadku podpisania umowy z Wykonawca
w terminie do 05.10.2013 podréze i reportaze winny by¢ zrealizowane w terminie do 30 listopada,

Ad. 4:
Za komplet rozumle sie 3 kasety emisyjne.
Ad. 5;

Dopuszczalne jest proponowanie jedynie studiow zrzeszonych w Krajowej Izbie Producentéw
Audiowizualnych, Ostateczny wybér studia produkcyjnego i postprodukeyjnego bedzie dokonany na
podstawie dorobku zaprezentowanego przez Wykonawce.

Ad. 6:

Zleceniodawca nie bedzie dysponowal kulturoznawcq ani jezykoznawcg na etapie akceptacii
matetlalow  produkcyinych lub  akceptacji ogloszert prasowych., Wykonawca dostarczy
Zamawiajgcemu gotowy materiat produkcyjny, ktéry nastgpnie bedzie przekazywany za
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poérednictwem Domu Mediowego do cenzury. Nie ma mozliwosci wczesniejszej weryfikacii
materiatu pod katem wymogdw cenzury.

Ad. 7:

Formaty materialéw na strony internetowe poznamy wraz z Media Planem dostarczonym przez
Wykonawce kupujacego Media. Nalezy zalozy¢, ze beda to formy zardwno statyczne jak i
animowane, przy czym formy animowane stanowi¢ beda okolo 50 % calosci.

Ad. 8:

Wykonawca przygotuje materiaty do badan wedtug specyfikacji technicznej przekazanej przez POT
— w przypadku reklamy telewizyjnej bedzie to storyboard z opisem lub gotowy film,

Ad. 9:

W przypadku realizacji kampanii odutdoorowej skierowanej do Chifczykéw w Polsce Wykonawca
powinien zaplanowad koszt zwigzany z realizacjg sesji zdjeciowej (ludzi) badZ zakup takich zdjgé.
Wykonawca moze tez skorzystaé ze zdjgé z banku wizerunkéw POT (zdjec atrakcji turystycznych),
badz samodzielnie zakupic takie zdjecia.

Ad. 10:

Prawidiowa liczba reklam outdoorowych na targach wynosi 12, W formularzu cenowym pojawit sig
blad w tym zakresie, w zwigzku z tym Zamawiajacy w zalaczeniu przekazuje poprawiong wersjg
formularza cenowego (Formularz cenowy zat. nr 2 do SIWZ 6 wrzeénia 2013).

Ad. 11:

Reportaze filmowe okreslone w SIWZ, sq przewidziane do emisji jako dokument majacy charakter
dziatan Public Relations.

PowyZzsze odpowiedzi obowigzuja wszystkich Wykonawcdw. W przypadkach, w ktorych tresé
zawarta w odpowiedziach jest odmienna od treSci zamieszczonej w SIWZ oraz w zalacznikach do
SIWZ przyjmuje sie, ze ma ona plerwszefistwa przed odpowiednimi zapisami SIWZ oraz tych
zalacznikdw. Majac na wzgledzie czas pozostaly do skiadania ofert, a takze fakt, Ze odpowiedzi nie
prowadzg do zmiany ogloszenia o wszczeciu postepowania, Zamawiajacy utrzymuje dotychczasowy
termin skladania ofert.

ZAMAWIAJAEY

PRFZES
Polskiej Organizacit™im
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