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PodziĊkowania 
Ⱦ

SzanowniȾPaństwoȕȾȾ
Ⱦ
RaportȾ ȶPolandȾEventsȾ ImpactȾ201ǣȾȫȾWpływȾekonomicznyȾprzemysłuȾ spotkańȾ

naȾgospodarkęȾPolskiȷȾtoȾraportȾukazującyȾrolęȾiȾznaczenieȾpolskiegoȾprzemysłuȾspotkańȾ
iȾ wydarzeńȚȾ WȾ imieniuȾ całegoȾ zespołuȾ chciałbymȾ podziękowaćȾ wszystkimȾ
zaangażowanymȾwȾpowstanieȾopracowaniaȚȾȾ

WȾ tworzenieȾ raportuȾ zaangażowaliȾ sięȾ eksperciȾ związaniȾ zȾ WydziałemȾ
ZarządzaniaȾ iȾ NaukȾ EkonomicznychȾ UniwersytetuȾ MikołajaȾ KopernikaȕȾ MeetingȾ
ProfessionalsȾInternationalȾPolandȾChapterȾorazȾSzkołyȾGłównejȾTurystykiȾiȾHotelarstwaȾ
VistulaȚȾBardzoȾsięȾcieszęȕȾżeȾudałoȾsięȾpołączyćȾświatȾnaukiȾiȾświatȾbranżowyȚȾȾ

AnalizaȾ nieȾ byłabyȾ możliwaȾ bezȾ pozyskaniaȾ partneraȾ technologicznegoȕȾ jakimȾ
byłaȾ firmaȾ ZȮFactorȕȾ któraȾ specjalnieȾ naȾ potrzebyȾ badaniaȾ przygotowałaȾ narzędzieȾ
badawczeȚȾNatomiastȾ partneremȾ raportuȾ jestȾ LubelskieȾ CentrumȾKonferencyjneȕȾ któreȾ
jużȾnaȾstałeȾwspieraȾinicjatywyȾzwiązaneȾzȾwartościąȾekonomicznąȾprzemysłuȾspotkańȾ
wȾPolsceȚȾȾ

FinalnieȾ jednakȾ kluczowymiȾ okazałyȾ sięȾ trzyȾ grupyȾ interesariuszyȔȾ uczestnicyȾ
spotkańȕȾ gestorzyȾ bazyȾ noclegowejȾ iȾ konferencyjnejȾ orazȾ organizatorzyȾ spotkańȚȾ BezȾ
PaństwaȾprzygotowanieȾopracowaniaȾbyłobyȾniemożliweȚȾZaȾkażdąȾprzesłanąȾankietęȕȾ
uzupełnioneȾdaneȾiȾkilkadziesiątȾspotkańȾbardzoȾdziękujęȗȾȾ

OrganizatoremȾprojektuȾdotyczącegoȾwpływuȾekonomicznegoȾprzemysłuȾspotkańȾ
naȾ gospodarkęȾ PolskiȾ jestȾ CeluchȾ ConsultingȾ natomiastȾ doȾ gronaȾ autorówȾ zostałyȾ
zaproszoneȾ PanieȾ ProfesorȔȾ BarbaraȾ NeuhoferȕȾ JolantaȾ ŻyśkoȾ orazȾ przewodniczącaȾ
RadyȾ BiznesuȾ SGTiHȾ VistulaȾMagdalenaȾ KondasȚȾ SwoimȾ doświadczeniemȾ dzieliłaȾ sięȾ
takżeȾMonikaȾDymaczȮKaczmarczykȾorazȾWojciechȾLiszkaȚȾȾ

BezȾPaństwaȾnieȾudałobyȾ sięȾprzygotowaćȾ raportuȕȾ któryȾnieȾ tylkoȾpokazujeȾ siłęȾ
przemysłuȾspotkańȕȾaleȾrównieżȾintegrujeȾwszystkieȾnaszeȾśrodowiskaȾpodczasȾMeetingsȾ
WeekȾPolandȚȾȾ

WszystkimȾbardzoȾdziękujęȚȾ
Ⱦ

ZȾwyrazamiȾszacunkuȾ
Ⱦ

drȾKrzysztofȾCeluchȾȾ
PrezesȾCeluchȾConsultingȾȾ

Ⱦ
Ⱦ
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StreszczenieȾȾ

Ⱦ
Celem badania realizowanego w ramach projektu „Poland Events Impact 2019  

- Wpływ ekonomiczny przemysłu spotkaĔ na gospodarkĊ Polski 2019” było okreĞlenie 
ekonomicznego znaczenia spotkaĔ i wydarzeĔ (m.in. społecznych, gospodarczych, 
biznesowych) odbywających siĊ na terenie Polski i wskazanie ich wkładu  
w gospodarkĊ. W związku z wyznaczonym celem postawiono nastĊpujące pytania 
badawcze: ǛȩȾ jakaȾ jestȾ strukturaȾwydatkówȾuczestnikówȾspotkańȾ iȾwydarzeńȾ ǜȩȾ ileȾwynosiȾ
wkładȾ przemysłuȾ spotkańȾ wȾ PolsceȾ wȾ ProduktȾ KrajowyȾ BruttoȾ orazȾ ǝȩȾ ile miejsc pracy 

istnieje dziĊkiȾ obsłudzeȾ spotkańȾ iȾ wydarzeńȾ wȾ PolscețȾ Zakres merytoryczny badaĔ 
dotyczył wiĊc aspektów ekonomicznych związanych z oddziaływaniem branĪy 
spotkaĔ na gospodarkĊ kraju w odniesieniu do klasycznych elementów, tj. wartoĞci 
dodanej, PKB i zatrudnienia. Analizie w trzech fazach projektu poddane zostały trzy 
grupy interesariuszy: uczestnicy, organizatorzy spotkaĔ i wydarzeĔ oraz gestorzy 
obiektów. Uzyskane dane oraz model ekonometryczny oparty o dane Głównego 
UrzĊdu Statystycznego, mający na celu okreĞlenie wielkoĞci wkładu przemysłu 
spotkaĔ w gospodarkĊ narodową, pozwoliły na zrealizowanie załoĪonego celu.  

Rezultatem badaĔ jest oszacowanie wkładu przemysłu spotkaĔ w PKB na 
poziomie 1,5 proc. W 2019 r. wkład spotkaĔ i wydarzeĔ w gospodarkĊ Polski wyniósł 
34 595 951 tys. PLN, a wartoĞć dodana brutto wyniosła 14 256 6632 tys. PLN. W 
spotkaniach i wydarzeniach, które trwały Ğrednio dwa dni, wziĊło udział 16 302 400 
uczestników (z kraju i zagranicy). Wkład przemysłu spotkaĔ w tworzenie miejsc pracy 
to 220 tys. takich miejsc.  

RaportȾ ȵPolandȾEventsȾ ImpactȾǜ0ǛǣȾȫȾWpływȾekonomicznyȾprzemysłuȾspotkańȾnaȾ
gospodarkęȾ PolskiȾ ǜ0ǛǣȷȾ przygotowanyȾ przezȾ zespółȾ naukowoȮbranżowyȾ prowadzonyȾ
przezȾ CeluchȾ ConsultingȕȾ przyȾ współpracyȾ zȾ regionalnymiȾ biuramiȾ marketinguȾ miejscȾȾ
zȾ PolskiȕȾ obiektamiȕȾ wȾ którychȾ odbywająȾ sięȾ spotkaniaȾ iȾ wydarzeniaȕȾ orazȾ organizatoramiȾ
spotkańȾ toȾ kontynuacjaȾ badańȕȾ którychȾ efektemȾ byłȾ raportȾ ȵPolandȾ MeetingsȾ ImpactȷȾ
prezentującyȾwpływȾekonomicznyȾprzemysłuȾspotkańȾnaȾgospodarkęȾPolskiȾwȾǜ0ǛǟȾrokuȚȾȾ

WȾ niniejszejȾ publikacjiȾ przedstawionoȾ iȾ uporządkowanoȾ kwestieȾ terminologiczneȾ
orazȾscharakteryzowanoȾrynekȾprzemysłuȾspotkańȾiȾwydarzeńȾwȾPolsceȚȾȾ

Ⱦ

SłowaȾkluczoweȔȾprzemysłȾspotkańȕȾwpływȾekonomicznyȕȾgospodarkaȕȾPolskaȾȾ

Ⱦ
Ⱦ
Ⱦ
Ⱦ
Ⱦ
Ⱦ
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Rozdział 1. Wprowadzenie 
Ⱦ
RozmawiającȾ oȾwydarzeniachȕȾ kongresachȾ czyȾ festiwalachȾwartoȾwspomniećȕȾ iżȾ toȾ

właśnieȾ odȾ spotkańȾ wszystkoȾ sięȾ zaczynaȚȾ EventsȾ IndustryȾ CouncilȾ jakoȾ organizacjaȾ
parasolowaȾdlaȾ całejȾ branżyȾ spotkańȾ ukazujeȾ ichȾwartośćȾ iȾ rolęȕȾ aȾ koalicjaȾMeetingsȾMeanȾ
BusinessȾudowadniaȾ ichȾ słusznośćȾ iȾogromneȾznaczeniaȾdlaȾbudowaniaȾpokojuȕȾ tworzeniaȾ
gospodarekȾczyȾrozwiązywaniaȾkonfliktówȚȾȾ

OdȾ ponadȾ ǛǟȾ latȾ wȾ PolsceȾ prowadzoneȾ sąȾ badaniaȾ naȾ szczebluȾ lokalnymȕȾ
regionalnymȾ czyȾ centralnymȾ związaneȾ zȾ zależnościamiȾ wynikającymiȾ zȾ zarządzaniaȾ tąȾ
branżąȕȾichȾsystematykąȾczyȾteżȾliczbąȾwydarzeńȾorazȾichȾanaliząȾilościowoȮjakościowąȚȾȾ

Ⱦ
SwojeȾopracowaniaȾwprowadzająȾzarównoȾposzczególneȾregionyȕȾjakȾiȾwojewództwaȾ

czyȾ teżȾ agendyȾ centralneȚȾ OstatniaȾ takaȾ analizaȾ zostałaȾ opublikowanaȾ przezȾ
MiędzynarodoweȾ StowarzyszenieȾ OrganizatorówȾ SpotkańȾ MPIȾ PolandȾ orazȾ PolandȾ
ConventionȾ BureauȾ PolskiejȾ OrganizacjiȾ TurystycznejȚȾ PrzyȾ współpracyȾ zȾ większościąȾ
polskichȾ przedstawicieliȾ branżyȾ spotkańȾ orazȾ przyȾ wsparciuȾ MeetingȾ ProfesionalsȾ
InternationalȾ FoundationȾ udałoȾ sięȾ oszacowaćȾ wartośćȾ przemysłuȾ spotkańȾ zaȾ rokȾ ǜ0ǛǟȾȾ
iȾwynosiłȾonȾǛȾprocȚȾPKBȚȾȾ

TymȾ razemȾ ZespółȕȾ złożonyȾ zȾ akademikówȾ iȾ przedstawicieliȾ branżyȕȾ podjąłȾ próbęȾ
ocenyȾ ekonomicznegoȾ oddziaływaniaȾ przemysłuȾ spotkańȾ iȾwydarzeńȾwȾ skaliȾ krajuȾ zaȾ rokȾ
ǜ0ǛǣȚȾ PoȾ razȾ kolejnyȾ jestȾ toȾ dużeȾ wyzwanieȾ badawczeȚȾ DowodziȾ tegoȾ faktȕȾ żeȾ nawetȾ
rozwinięteȾ turystycznieȾ iȾ gospodarczoȾ krajeȕȾ dopieroȾ wȾ ostatnichȾ latachȾ zdobyłyȾ sięȾ naȾ
policzenieȾ takiegoȾwpływuȚȾNajczęściejȾwładzeȾ państwȾ zlecałyȾ toȾ renomowanymȾ firmomȾ
badawczymȕȾ coȾ pozwalaȾ sądzićȕȾ żeȾ stałyȾ zaȾ tymȾ dużeȾ budżetyȚȾ WȾ efekcieȾ poważnychȾȾ
iȾskomplikowanychȾanalizȾuzyskujeȾsięȾ finalnieȾkilkaȾ liczbȚȾNajczęściejȾcytowanyȾ jestȾudziałȾ
przemysłuȾspotkańȾwȾPKBȾdanegoȾkrajuȚȾLiczbyȾdostępneȾobecnieȾwȾświatowejȾ literaturzeȾ
sąȾ nieporównywalneȾ zeȾ sobąȕȾ boȾ metodykiȾ badańȾ nieȾ sąȾ jednakoweȕȾ aȾ wynikiȾ dotycząȾ
różnychȾ latȚȾ KluczowąȾ danąȕȾ bardzoȾ częstoȾwymienianąȾ naȾ arenieȾmiędzynarodowejȾ jestȾ
informacjaȾprzekazanaȾprzezȾprzywołanyȾwyżejȾEventsȾIndustryȾCouncilȕȾktóryȾstwierdzaȕȾiżȾ
wydarzeniaȾbiznesoweȾwsparłyȾǛ0ȕǝȾmlnȾbezpośrednichȾmiejscȾpracyȾiȾwygenerowałyȾǠǜǛȕǞȾ
mldȾUSDȾbezpośredniegoȾPKBȚȾȾ

Ⱦ
FaktȾ dokonaniaȾ pomiaruȾ globalnegoȾ rynkuȾ spotkańȾ orazȾ chęćȾ kontynuacjiȾ badańȾȾ

zȾ ǜ0ǛǟȾ rokuȾ stałyȾ sięȾ inspiracjąȾ podjęciaȾ drugiejȾ całościowejȾ próbyȾ przeprowadzeniaȾ tegoȾ
badaniaȾ wȾ PolsceȚȾ ZbiorowyȾ wysiłekȾ ZespołuȕȾ przedstawicieliȾ branżyȕȾ którzyȾ zechcieliȾ
współpracowaćȾ iȾprzekazywaliȾdaneȾzeȾswoichȾobiektówȕȾzaȾcoȾwȾtymȾmiejscuȾwyrażamyȾ
gorąceȾpodziękowanieȕȾpozwoliłȾnaȾuzyskanieȾtychȾkilkuȾ ȵmagicznychȷȾ liczbȚȾCelemȾbadańȾ
byłoȾoszacowanieȾudziałuȾprzemysłuȾspotkańȾwȾPKBȾiȾrynkuȾpracyȾwȾPolsceȾwȾǜ0ǛǣȾrokuȚȾȾ
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RaportȾ publikujemyȾ podczasȾ ósmegoȾ MeetingsȾ WeekȾ PolandȕȾ czyliȾ świętaȾ naszejȾ
branżyȕȾ wȾ któreȾ zaangażowaniȾ sąȾ wszyscyȾ kluczowiȾ graczeȾ rynkuȾ spotkańȾ wȾ PolsceȚȾ
PrzedstawioneȾpodsumowanieȾukazujeȾcorazȾbliższyȾobrazȾpolskiegoȾrynkuȾspotkańȚȾNadalȾ
jednakȾ nieȾ dysponujemyȾ narzędziemȾ ukazującymȾ transferȾ wiedzyȾ czyȾ wartośćȾ kapitałuȾ
intelektualnegoȚȾȾ

NiniejszyȾ RaportȾ składaȾ sięȾ zȾ pięciuȾ częściȚȾWȾpierwszejȾ staranoȾ sięȾ uporządkowaćȾ
kwestieȾ terminologiczneȕȾ gdyżȾ wciążȾ istniejeȾ pewnaȾ rozbieżnośćȾ wȾ ujmowaniuȾȾ
iȾ definiowaniuȾ kategoriiȾ pojęciowychȚȾ WskazanoȾ takżeȾ stosowaneȾ wȾ różnychȾ krajachȾ
metodykiȾbadańȚȾWȾdrugiejȾczęściȾzaprezentowanoȾmetodykęȾniniejszychȾbadańȚȾWȾtrzeciejȾ
częściȾ przedstawionoȾ przemysłȾ spotkańȾ iȾ wydarzeńȾ wȾ PolsceȾ wȾ latachȾ ǜ0Ǜ0Ȯǜ0ǜ0ȚȾ
KluczowaȾjestȾczęśćȾczwartaȕȾwȾktórejȾprzedstawionoȾwynikiȾwpływuȾprzemysłuȾspotkańȾnaȾ
polskąȾgospodarkęȚȾRaportȾzamykaȾZakończenieȾiȾstosowneȾspisyȚȾȾ
Ⱦ Ⱦ
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Rozdział 2. Kwestie teoretyczne i terminologiczne  
Ⱦ
PrzemysłȾ ȨbranżaȩȾ spotkańȾ określanyȾ jestȾ jakoȾ autonomicznyȾ sektorȾ gospodarkiȾ

związanyȾ zȾ organizacjąȾ iȾ promocjąȾ orazȾ zarządzaniemȾ spotkaniamiȾ wȾ tymȔȾ kongresamiȕȾ
konferencjamiȕȾ targamiȕȾ wydarzeniamiȾ firmowymiȾ orazȾ podróżamiȾ motywacyjnymiȾ
ȦCeluchȕȾǜ0ǛǞȧȚȾ

NiecoȾodmienneȾ ujęcieȾ przemysłuȾ spotkańȕȾ zwracająceȾ uwagęȾnaȾ korzyściȾ płynąceȾȾ
zȾ organizacjiȾ spotkańȾ proponujeȾ MeetingȾ ProfessionalsȾ InternationalȚȾ ZgodnieȾ zȾ definicjąȾ
stowarzyszeniaȾ jestȾ toȾ przemysłȕȾ któryȾ ȵprojektujeȕȾ koordynujeȾ iȾ zapewniaȾ realizacjęȾ
grupowychȾ przeżyćȕȾ któreȾ pozwalająȾ rozwijaćȾ sięȾ społecznościomȕȾ organizacjomȾȾ
iȾprzedsiębiorstwomȾwȾceluȾosiąganiaȾzałożonychȾprzezȾnieȾcelówȷȾȦMPIȕȾǜ0ǛǞȧȚȾ

Ⱦ
PrzemysłȾspotkańȾjestȾwciążȾuznawanyȾzaȾstosunkowoȾnoweȾzjawiskoȕȾczęstoȾprzezȾ

badaczyȾ przedmiotuȾ wyodrębnianyȾ jakoȾ rodzajȾ turystykiȾ ȨturystykaȾ biznesowaȕȾ podróżeȾ
służboweȩȕȾ przezȾ innychȾ uznawanyȾ zaȾ sektorȕȾ dlaȾ któregoȾ usługiȾ turystyczneȾ sąȾ jednymȾȾ
zȾ narzędziȾ realizacjiȾ głównegoȾ celuȔȾ edukacyjnegoȾ ȨwiedzaȩȕȾ marketingowegoȾȾ
iȾ sprzedażowegoȾ ȨproduktȩȾ orazȾ zarządzaniaȾ zespołemȾ iȾ relacjamiȾ ȨmotywacjaȩȾ ȦCeluchȕȾ
ǜ0ǛǞȧȚȾȾ

PodstawąȾ funkcjonowaniaȾprzemysłuȾ spotkańȾ jestȾorganizacjaȾ spotkańȾ iȾwydarzeńȕȾ
ichȾ konstruowanieȕȾ planowanieȕȾ promocjaȾ iȾ ewaluacjaȾ wȾ kontekścieȾ osiągnięciaȾ celuȾ
zaplanowanegoȾ przezȾ organizatoraȾ ȨwłaścicielaȾ projektuȩȾ orazȾ założeńȾ poszczególnychȾ
grupȾ uczestnikówȾ ȨinteresariuszyȩȾ ȫȾ wȾ czymȾ widaćȾ połączenieȾ zaprezentowanychȾ wyżejȾ
podejśćȚȾȾ

SpotkanieȾ ȨmeetingȩȾuznawaneȾ jestȾnatomiastȾzaȾformęȾgromadzeniaȾsięȾwȾjednymȾ
miejscuȾ iȠlubȾ wȾ jednymȾ czasieȾ kilkuȾ lubȾ wieluȾ osóbȾ wȾ celuȾ dyskutowaniaȕȾ wymianyȾ
poglądówȕȾ doświadczeńȕȾ debatowaniaȕȾ prezentowaniaȾ produktówȕȾ dzieleniaȾ sięȾ wiedząȾȾ
iȾideamiȾorazȾuczeniaȾsięȾiȾmotywowaniaȾȦCeluchȕȾǜ0ǛǟȧȚȾ

Ⱦ
StosowanyȾ wȾ niniejszymȾ raporcieȾ terminȾ przemysłȾ ȨbranżaȩȾ spotkańȾ iȾ wydarzeńȾ ȫȾ

odpowiednikȾ anglojęzycznegoȾ określeniaȾ meetingsȾ industryȕȾ propagowanegoȾ przezȾ
międzynarodoweȾorganizacjeȾbranżoweȾorazȾŚwiatowąȾOrganizacjęȾTurystykiȾȨUNWTOȩǛȾȫȾ

ȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾ
ǛȾWypracowanaȾwspólnieȾprzezȾorganizcjeȾbranżoweȾdefinicjaȾzostałaȾogłoszonaȾmȚinȚȾwȾMeasuringȾtheȾEconomicȾ
ImportanceȾofȾtheȾMeetingsȾ IndustryȾDevelopingȾaȾTourismȾSatelliteȾAccountȾExtensionȾȫȾstudiumȾdotyczącymȾ
branżyȾ związanejȾ zeȾ spotkaniamiȾ stworzonymȾ wȾ wynikuȾ współpracyȾ międzyȾ ŚwiatowąȾ OrganizacjąȾ TurystykiȾ
ȨUNWTOȩȾ aȾ członkamiȾ afiliowanymiȕȾ wȾ tymȾ ReedȾ TravelȾ Exhibitionsȕ International Congress & Convention 
Association (ICCA) oraz Meeting Professionals International (MPI). 
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jestȾ konsensusemȾ rozważańȾ naȾ tematȾ zdefiniowaniaȾ tegoȾ sektoraȾ gospodarkiȚȾȾ
WȾ rozważaniachȾ naȾ tematȾ funkcjonowaniaȾ przemysłuȾ spotkańȾ iȾ jegoȾ roliȕȾ zarównoȾȾ
wȾ literaturzeȾ przedmiotuȾ ȨpolskoȮȾ iȾ anglojęzycznejȩȕȾ podręcznikachȾ akademickichȕȾ jakȾȾ
iȾpublikacjachȾwȾbranżowychȾmediachȾwystępująȾnastępująceȾokreśleniaȔȾȾ

x turystyka biznesowa 

x turystyka kongresowa  

x turystyka motywacyjna  

x podróże służbowe (biznesowe) 

x MICE (meeƚiŶgƐ, iŶceƚiǀeƐ, cŽŶfeƌeŶceƐƐ, eǀeŶƚƐ/eǆhibiƚiŽŶƐ) 

x MEEC (meeƚiŶgƐ͕ eǆƉŽƐiƚiŽŶƐ͕ eǀeŶƚƐ͕ cŽŶǀeŶƚiŽŶƐ), 

x wydarzenia biznesowe (ang. bƵƐiŶeƐƐ eǀeŶƚƐ) w Australii oraz spotkania, 
konwencje i podróże motywacyjne (ang. MCΘIT meeƚiŶgƐ͕ cŽŶǀeŶƚiŽŶƐ aŶd 
iŶceŶƚiǀe ƚƌaǀel) w Kanadzie ΀Rogers, ϮϬϬϴ΁ 

x branża eventowa/ event-marketingowa. 

Ⱦ
JakȾwidaćȕȾwȾczterechȾpierwszychȾokreśleniachȾakcentowanaȾ jestȾ rolaȾ turystykiȾ jakoȾ

ogółuȾzjawiskȾzwiązanychȾzȾprzemieszczaniemȾsięȾludziȕȾwȾkolejnychȾakcentȾpołożonyȾjestȾ
naȾ spotkaniaȕȾ jakoȾ przedmiotȾ działalnościȾ branżyȕȾwskazującȾ ichȾ podstawoweȾ rodzajeȾ ȨjakȾ
akronimyȾMICEȕȾMEECȾczyȾMCɷITȩȕȾwreszcieȾwȾostatnimȕȾpodkreślającȾprzedmiotȾbranżyȾȫȾ
wydarzeniaȕȾaleȾiȾichȾmarketingowyȾcelȾȦJaworowiczȕȾǜ0ǛǠȧȚȾȾȾ

SzczególnąȾfunkcjęȾjakoȾjednostkiȾwyspecjalizowaneȾwȾpromocjiȾpełniąȾwȾprzemyśleȾ
spotkańȾ conventionȾ bureausȚȾ ConventionȾ bureausȾ ȨconventionȾ andȾ visitorsȾ bureausȩȾ
definiowaneȾ sąȾ jakoȾ organizacjeȾ marketingoweȕȾ zarządzająceȾ miejscamiȕȾ destynacjamiȾ
ȨdestinationȾmarketingȕȾ managementȾ organizationȕȾ DMOȩȕȾ któreȾ specjalizująȾ sięȾ wȾ promocjiȾ
reprezentowanejȾ destynacjiȾ podȾ kątemȾ organizowaniaȾ wydarzeńȕȾ wspierająȾ ichȾ
pozyskiwanieȕȾ pełniąȾ takżeȾ inneȾ funkcjeȕȾ mȚinȚȾ integrująȾ lokalnąȾ branżęȾ spotkańȕȾ tworząȾ
wspólnąȾofertęȾiȾrozwijająȾjąȕȾprowadząȾbadaniaȾdotycząceȾpozycjiȾreprezentowanegoȾrynkuȾ
orazȾpodejmująȾdziałaniaȾedukacyjneȾȦCeluchȕȾǜ0ǛǣȧȚȾ

Ⱦ
OkreślenieȾ przemysłȾ spotkańȾ bywaȾ stosowanyȾ jakoȾ synonimȾ turystykiȾ biznesowejȕȾ

stądȾwartoȾzaznaczyćȾpodstawowąȾróżnicęȾpomiędzyȾtymiȾpojęciamiȚȾȾ
DoȾ usługȾ turystycznychȾ ȨtourismȾ servicesȩȾ zaliczaȾ sięȾ usługiȾ oferowaneȾ podróżnymȕȾ

spośródȾ którychȾ największeȾ znaczenieȾ mająȾ usługiȾ noclegoweȕȾ żywienioweȾ orazȾ
transportoweȾ ȦwwwȚstatȚgovȚplȕȾ ǜ0ǛǢȧȚȾUNWTOȾdoȾ tegoȾ rodzajuȾ usługȾwłączaȾ takżeȾmȚinȚȾ
usługiȾagencjiȾturystycznychȾczyȾprzewodnikówȚȾWyróżniaȾsięȾwśródȾnichȾtzwȚȾpodstawoweȕȾ
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czyliȾ zaspokajająceȾ podstawoweȾ potrzebyȾ turystyȔȾ jakȾ transportȕȾ zakwaterowanieȾ czyȾ
wyżywienieȾorazȾkomplementarneȾzwiązaneȾzȾrealizacjąȾpotrzebȾokreślanychȾjakoȾduchoweȾ
ȨwȾ przypadkuȾ przemysłuȾ spotkańȾ zakresȾ potrzebȕȾ zaspokajanychȾ potencjalnieȾ przezȾ
komplementarneȾusługiȾturystyczneȕȾwydajeȾsięȾbyćȾznacznieȾszerszyȩȚȾ

BiorącȾ podȾ uwagęȾ charakterystykęȾ usługȾ turystycznychȾ iȾ traktującȾ przemieszczanieȾ
sięȾiȾpodróżowanieȾwȾróżnychȾcelachȾjakoȾpodstawęȾdefinicjiȾturystykiȕȾwȾnaturalnyȾsposóbȾ
możnaȾ przyjąćȕȾ iżȾ turystykaȾ biznesowaȾ ȨaȾ wȾ konsekwencjiȾ dziśȾ przemysłȾ spotkańȩȕȾ
dotyczącaȾ ludziȕȾ którzyȾ podróżująȾ wȾ celachȾ związanychȾ zȾ pracąȾ zawodowąȕȾ jestȾ jednąȾȾ
zȾ najstarszychȾ formȾ turystykiȾ ȦDavidsonȕȾ ǜ00ǝȧȚȾ JakoȾ nadrzędneȾ uznajeȾ sięȾ określenieȾ
ȵpodróżeȾ służboweȷȕȾ doȾ którychȾ zaliczaneȾ sąȾ indywidualneȾ podróżeȾ służboweȾ ȫȾ
charakteryzujeȾ jeȾbrakȾdowolnościȕȾ rutynowośćȾzajęćȾsłużbowychȕȾsamotneȾpodróżowanieȾ
orazȾ turystykęȾbiznesowąȕȾ którąȾwyróżniająȾ dowolnośćȕȾ nierutynowośćȾ zajęćȾ służbowychȕȾ
podróżeȾgrupoweȚȾDoȾdrugiejȾgrupyȾzaliczaȾsięȾspotkaniaȾgrupoweȾȨseminariaȕȾkonferencjeȕȾ
premieryȾproduktówȩȕȾpodróżeȾmotywacyjneȾ ȨgrupoweȕȾ rodzinneȩȕȾwystawyȾȨtargiȕȾpokazyȾ
dlaȾbranżyȕȾpokazyȾdlaȾ klientówȩȕȾ turystykęȾ korporacyjnąȾȨimprezyȾbezȾaktywnegoȾudziałuȾ
gościȕȾimprezyȾzȾaktywnymȾudziałemȾgościȩȾȦDavidsonȕȾǜ00ǝȧȚȾ

TurystykaȾ biznesowaȾ opisywanaȾ jestȾ jakoȾ ogółȾ podróżyȾ wykonywanychȾ wȾ celachȾ
zawodowychȕȾ wȾ trakcieȾ którychȾ osobyȾ wyjeżdżająceȾ korzystająȾ zȾ podstawowychȾ usługȾ
turystycznychȕȾ aȾwȾ czasieȾwolnymȾzaspokajająȾ potrzebyȾwypoczynkuȕȾ poznaniaȕȾ rozrywkiȾ
itpȚȕȾkorzystającȾzȾinfrastrukturyȾturystycznoȮrekreacyjnejȚȾȾ

CelȾzawodowyȕȾhandlowyȾczyȾbiznesowyȾstawianyȾjakoȾnadrzędnyȾwȾprostyȾsposóbȾ
prowadziȾ doȾ istotnegoȾ kryteriumȕȾ któreȾ wyróżniaȾ turystykęȾ biznesowąȾ spośródȾ innychȾ
rodzajówȾ turystykiȚȾ PodmiotemȕȾ któryȾ występujeȾ jakoȾ zleceniodawcaȾ organizacjiȾ usługiȾȾ
wȾ tymȾprzypadkuȾ jestȾprzedsiębiorstwoȾ ȨinstytucjaȕȾ stowarzyszenieȩȚȾNależyȾzaznaczyćȕȾ iżȾ
rozwójȾ ofertyȕȾ infrastrukturyȾ iȾ produktówȾ turystycznychȾ destynacjiȾ wpływaȾ znaczącoȾ naȾ
wzrostȾichȾatrakcyjnościȾwȾprzemyśleȾspotkańȚȾ

Ⱦ
OkreśleniemȾ zaczerpniętymȾ zȾ językaȾ angielskiegoȕȾ aȾ doȾ niedawnaȾ powszechnieȾ

stosowanymȾ wȾ opracowaniachȾ zagranicznychȾ iȾ krajowychȾ byłȾ skrótȾ MICEȾ lubȾ turystykaȾ
MICEȚȾNazwaȾskrótuȾpowstałaȾdziękiȾpołączeniuȾpierwszychȾliterȾangielskichȾsłówȔȾMeetingsȕȾ
IncentiveȕȾConventionsȕȾExhibitionsȾlubȾMeetingsȕȾIncentiveȕȾCongressesȕȾEventsȕȾwskazującȾ
tymȾ samymȾ kategorieȾ spotkańȕȾ jakieȾ obejmujeȚȾ OkreślenieȾ toȾ zdobyłoȾ dużąȾ popularnośćȾȾ
wȾ literaturzeȕȾ jednakżeȾ zeȾ względuȾ naȾ pewnąȾ niezręcznośćȾ semantycznąȾ tegoȾ skrótuȾȾ
wȾ językuȾ angielskimȾ obserwujeȾ sięȾ wȾ ostatnichȾ latachȾ odchodzenieȾ odȾ powyższegoȾ
określeniaȾȦBerbekaȾiȾinȚȾǜ00ǣȧȚȾOkreślnieȾtoȾnieȾodnosiȾsięȾtakżeȾtoȾwieluȾrodzajówȾspotkańȾ
iȾwydarzeńȕȾktóreȾmogąȾstanowićȾczęśćȾprzemysłuȾspotkańȚȾȾ

Ⱦ
MożnaȾ oceniaćȕȾ żeȾ przemysłȾ spotkańȾ jestȾ szybkoȾ rozwijającąȾ sięȾ branżąȕȾȾ

oȾ znaczącymȾ wkładzieȾ doȾ gospodarkiȾ narodowejȚȾ NależyȾ podkreślićȕȾ żeȾ realizowaneȾȾ
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wȾdanymȾmiejscuȾspotkaniaȾprzynosząȾbezpośredniȾefektȾwȾpostaciȾwydatkówȾuczestnikówȾ
iȾ organizatorówȕȾ efektȾ pośredniȾ dziękiȾ konsumpcjiȾ bezpośrednichȾ dostawcówȾ orazȾ
indukowanyȾ wȾ formieȾ konsumpcjiȾ beneficjentówȾ tychȾ bezpośrednichȾ iȾ pośrednichȾ
wydatkówȾȦDwyerȾandȾForsythȕȾǛǣǣǡȧȚȾOceniającȾwpływȾekonomicznyȾbierzeȾsięȾpodȾuwagęȾ
następująceȾ kategorieȔȾ wkładȾ doȾ PKBȕȾ liczbęȾ stworzonychȾ etatówȕȾ wynagrodzeniaȾ
wypłaconeȾwȾobrębieȾbranżyȕȾpodatkiȾwniesioneȾprzezȾpodmiotyȾzȾbranżyȚȾȾ

NależyȾ miećȾ takżeȾ świadomośćȾ społecznegoȕȾ kulturowegoȾ orazȾ środowiskowegoȾ
znaczeniaȾprzemysłuȾspotkańȚȾȾ

Ⱦ
PierwszeȾ badaniaȾ wpływuȾ przemysłuȾ spotkańȾ naȾ gospodarkęȾ krajówȕȾ regionówȾȾ

iȾmiastȾpowstawałyȾwȾlatachȾǣ0ȚȾiȾograniczałyȾsięȾdoȾuwzględnianiaȾwydatkówȾuczestnikówȚȾ
ByłoȾ toȾ związaneȾ zeȾ złożonościąȾ branżyȾ spotkańȾ orazȾ problemamiȾ organizacjiȾ procesuȾ
badawczegoȚȾPierwszeȾcałościoweȾujęcieȾmiałoȾnaȾceluȾocenęȾwpływuȾprzemysłuȾspotkańȾȾ
wȾOrlandoȾ naȾ FlorydzieȕȾ zȾwykorzystaniemȾmnożnikówȾ bezpośrednichȾ iȾ pośrednichȾ orazȾ
analizyȾ powiązańȾ branżȚȾ WȾ opracowaniachȾ naukowychȾ zaprezentowanoȾ kilkaȾ modeliȾ
stworzonychȾwȾceluȾewaluacjiȾwpływuȾturystykiȾnaȾgospodarkęȕȾtakichȾjakȔȾȾ

x TREIM (Tourism Regional Economic Impact Model), który daje możliwość 
oszacowania bezpośrednich, pośrednich i indukowanych wpływów działalności 
związanej  
z turystyką na gospodarkę regionu w sferze PKB (Produkt Krajowy Brutto), płac  
i zatrudnienia.  

x RIMS II (Regional Industrial Multiplier System), który pomaga w oszacowaniu,  
w jakim stopniu jednorazowy bądź trwały wzrost działalności gospodarczej w 
danym regionie będzie realizowany przez przemysł zlokalizowany w tym regionie.  

x IMPLAN (Impact Analysis for Planning – Economic Impact Model), będący 
narzędziem identyfikacji wpływu turystyki na regionalną gospodarkę stanu 
Vermont.  

KolejnaȾkoncepcjaȾtoȾpodejścieȾwypracowaneȾpodȾauspicjamiȾWTTCȚȾOrganizacjaȾtaȕȾ
przyȾ współpracyȾ zȾ OxfordȾ EconomicsȾ ȨOEȩȕȾ prowadziȾ badaniaȾ wpływuȾ turystykiȾ naȾ
gospodarkęȾ krajuȕȾ wȾ tymȾ zatrudnienieȕȾ zarównoȾ wȾ skaliȾ świataȕȾ jakȾ iȾ poszczególnychȾ
regionówȚȾ WTTCȾ identyfikujeȾ efektyȾ bezpośrednieȾ wpływuȕȾ uznającȾ żeȾ całkowityȾ wkładȾ
turystykiȾ wȾ gospodarkęȾ danegoȾ krajuȾ jestȾ szerszyȕȾ gdyżȾ obokȾ efektówȾ bezpośrednichȾ
obejmujeȾ równieżȾ efektyȾ pośrednieȾ iȾ indukowaneȾ ȨwȾmyślȾ ideiȾ efektówȾmnożnikowychȩȚȾ
GospodarkaȾ turystycznaȾ wedługȾ WTTCȾ odnosiȾ sięȾ zarównoȾ doȾ dostawcówȾ usługȾ stricteȾ
turystycznychȾ ȨnpȚȾ zakwaterowanieȕȾ transportȩȕȾ jakȾ iȾ dostawcówȾ dóbrȾ iȾ usługȾ pośrednioȾ
powiązanychȾzȾobsługąȾruchuȾturystycznegoȾȨnpȚȾsamochodyȕȾpaliwoȩȚȾWTTCȾdoȾgospodarkiȾ
turystycznejȾ zaliczaȾ równieżȾzwiązaneȾzȾ turystykąȾ inwestycjeȕȾwydatkiȾpubliczneȾ iȾeksportȾ
dóbrȚȾȾ
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Ⱦ
WȾ ǜ00ǠȾ rokuȾ współpracaȾ ICCAȕȾWorldȾ TourismȾ OrganisationȾ ȨUNWTOȩȕȾ MeetingȾ

ProfessionalsȾ InternationalȾ ȨMPIȩȾ andȾ ReedȾ TravelȾ ExhibitionsȕȾ organizatoraȾ IBTMȾWorldȕȾ
zaowocowałaȾ opracowaniemȾ iȾ publikacjąȾ wytycznychȾ dotyczącychȾ mierzeniaȾ wpływuȾ
przemysłuȾ spotkańȾ naȾ gospodarkęȾ narodowąȔȾMeasuringȾ theȾ EconomicȾ ImportanceȾ ofȾ theȾ
MeetingsȾ IndustryȾ ȫȾ DevelopingȾ aȾ TourismȾ SatelliteȾ AccountȾ ExtensionȾ
ȦwwwȚthemeetingsindustryȚorgȾǜ0ǛǢȧȕȾnawiązującąȾdoȾmetodologiiȾ rachunkuȾsatelitarnegoȾ
turystykiȾTourismȾSatelliteȾAccountingȚȾȾ
WśródȾopracowanychȾraportówȾmożnaȾwymienićȔȾȾ
ǜ00ǠȔȾTheȾEconomicȾContributionȾofȾMeetingsȾActivityȾinȾCanadaȕȾ
ǜ00ǡȮǜ00ǢȔȾCanadianȾEconomicȾImpactȾStudyȾȨCEISȩȚȾUpdateȕȾ
ǜ0ǛǛȔȾTheȾEconomicȾSignificanceȾofȾMeetingsȾinȾMexicoȕȾ
ǜ0ǛǛȔȾTheȾEconomicȾSignificanceȾofȾMeetingsȾtoȾtheȾUȚSȚȾEconomyȕȾ
ǜ0ǛǜȔȾTheȾEconomicȾContributionȾofȾMeetingȾActivityȾinȾDenmarȕȾ
ǜ0ǛǝȔȾStudyȾonȾtheȾEconomicȾImpactȾofȾMICEȾinȾSingaporeȕȾ
ǜ0ǛǝȔȾTheȾEconomicȾImpactȾofȾtheȾUKȾMeetingȾɷȾEventȾIndustryȕȾ
ǜ0ǛǞȔȾAustraliaȹsȾ InternationalȾ BusinessȾ EventsȾSectorȔȾ theȾ EconomicȾ andȾStrategicȾValueȾ
PropositionȕȾ
ǜ0ǛǞȔȾBusinessȾEventsȔȾDeliveringȾEconomicȾProsperityȾforȾAustraliaȕȾ
ǜ0ǛǞȔȾCanadianȾEconomicȾImpactȾStudyȾǝȚ0ȚȕȾ
ǜ0ǛǟȔȾInvestigatingȾInternationalȾBusinessȾEventsȾDelegateȾSpendingȾPatternsȾinȾMalaysiaȕȾ
ǜ0ǛǟȔȾEconomicȾimpactȾofȾMICEȾinȾThailandȕȾ
ǜ0ǛǟȔȾTheȾValueȾofȾBusinessȾEventsȾtoȾAustraliaȕȾ
ǜ0ǛǟȔȾBusinessȾMeetingsȾinȾHollandȕȾȾ
ǜ0ǛǟȔȾPolandȾMeetingsȾImpactȕȾ
ǜ0ǛǢȔȾGlobalȾEconomicȾSignificanceȾofȾBusinessȾEventsȕȾ
ǜ0ǛǢȔȾIncentiveȾTravelȾIndustryȾIndexȕȾȾ
ǜ0ǛǢȔȾWpływȾekonomicznyȾbranżyȾspotkańȾnaȾgospodarkęȾKrakowaȾwȾǜ0ǛǡȾrokuȾ
ǜ0ǛǣȔȾIncentiveȾTravelȾIndustryȾIndexȚȾȾ
ǜ0ǛǣȔȾWpływȾekonomicznyȾprzemysłuȾspotkańȾnaȾgospodarkęȾMazowszaȾȫȾMazoviaȾEventsȾ

ImpactȾ
Ⱦ

Ⱦ Ⱦ
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Rozdział 3. Metodyka  
Ⱦ
RaportȾ ȵPolandȾEventsȾ ImpactȾǜ0ǛǣȾȫȾWpływȾekonomicznyȾprzemysłuȾspotkańȾnaȾ

gospodarkęȾPolskiȷȾzostałȾprzygotowanyȾprzezȾzespółȾnaukowoȮbranżowyȾpodȾauspicjamiȾ
MeetingȾ ProfessionalsȾ InternationalȾ PolandȾ ChapterȕȾ przyȾ współpracyȾ zȾ reprezentantamiȾ
regionówȾ zȾ PolskiȕȾ obiektamiȕȾ wȾ którychȾ odbywająȾ sięȾ spotkaniaȾ iȾ wydarzeniaȾ orazȾ
organizatoramiȾspotkańȚȾBadaniaȾprzeprowadzoneȾnaȾpotrzebyȾniniejszegoȾprojektuȾzostałyȾ
zaplanowaneȾ dlaȾ PolskiȚȾ IchȾ zakresȾ merytorycznyȾ dotyczyłȾ aspektówȾ ekonomicznychȾ
związanychȾ zȾ oddziaływaniemȾ branżyȾ spotkańȾ naȾ gospodarkęȾ krajuȾ wȾ odniesieniuȾ doȾ
klasycznychȾ elementówȕȾ tjȚȾ wartościȾ dodanejȕȾ PKBȾ iȾ zatrudnieniaȚȾ NajważniejszymȾ
działaniemȾ związanymȾ zȾ przygotowaniemȾ iȾ realizacjąȾ badańȾ naukowychȾ jestȾ
sformułowanieȾ problemuȾ badawczegoȚȾ CelemȾ realizowanegoȾ badaniaȾ byłoȔȾ określenieȾ
ekonomicznegoȾ znaczeniaȾ spotkańȾ iȾ wydarzeńȾ ȨmȚinȚȾ społecznychȕȾ gospodarczychȕȾ
biznesowychȩȾodbywającychȾsięȾnaȾterenieȾPolskiȾiȾukazanieȾichȾwkładuȾwȾgospodarkęȚȾȾ

Ⱦ
SformułowanyȾwȾ takiȾ sposóbȾ celȾ badaniaȾ dałȾ podstawęȾ doȾ zadaniaȾ następującychȾ pytańȾ
badawczychȔȾ

x Jaka jest struktura wydatków uczestników spotkań i wydarzeń? 

x Ile wynosi Produkt Krajowy Brutto wytworzony dzięki przemysłowi spotkań  
w Polsce? 

x Ile miejsc pracy istnieje dzięki obsłudze spotkań i wydarzeń w Polsce? 

Ⱦ
ZgodnieȾ zȾ przyjętymȾ wzoremȾ zostałyȾ wyodrębnioneȾ czteryȾ grupyȾ

spotkańȠwydarzeńȔȾ konferencjaȠkongresȕȾ wydarzenieȾ korporacyjneȕȾ wydarzenieȾ
motywacyjneȾ orazȾ targiȠwystawyȚȾ NaȾ potrzebyȾ badaniaȾ zostałyȾ przyjęteȾ następująceȾ
terminyȔȾȾ

x „konferencja/kongres” określa krajowe i międzynarodowe spotkania stowarzyszeń 
bez wyraźnego podziału na spotkania rządowe i pozarządowe,  

x „wydarzenie korporacyjne” określa wydarzenie firmowe ze szczególnym 
zwróceniem uwagi na szkolenia, warsztaty, seminaria, konferencje prasowe, 
premiery produktów,  

x wydarzenia motywacyjne, w tym podróże, wyjazdy motywacyjne o charakterze 
gratyfikacyjnym, uznaniowym,  

x „targi/wystawy” czyli duże wydarzenia o dowolnej tematyce, zazwyczaj odbywające 
się na terenie obiektów targowych.  

ZałożeniaȾ iȾceleȾzostałyȾzweryfikowaneȾnaȾpodstawieȾanalizyȾ ilościowoȮjakościowejȾ
orazȾ ujęteȾ równieżȾ wȾ kontekścieȾ branżowymȕȾ zȾ podziałemȾ naȾ spotkaniaȾ iȾ wydarzeniaȾ
mieszcząceȾ sięȾwȾ następującychȾ grupachȾ tematycznychȔȾ humanistyczneȕȾ technologiczneȕȾ
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informatycznoȮkomunikacyjneȕȾ ekonomicznoȮpolityczneȾ orazȾ medyczneȚȾ PoprzezȾ
powyższeȾgrupyȾnależyȾrozumiećȾnastępującyȾcharakterȔȾ

x humanistyczne - spotkania i wydarzenia związane z kulturą i sztuką, jak: historia 
sztuki, filologia, muzykologia, etyka, filozofią oraz te związane ze 
społeczeństwem, jak: historia, archeologia, socjologia, psychologia, ekonomia  
i antropologia; 

x technologiczne - spotkania i wydarzenia związane z architekturą i urbanistyką, 
automatyką i robotyką, biocybernetyką, budownictwem, elektroniką, 
elektrotechniką, geodezją i kartografią, górnictwem, inżynierią, technologią 
chemiczną, transportem; 

x informatyczno-komunikacyjne - spotkania i wydarzenia związane z dyscypliną 
naukową i techniczną zajmującą się przetwarzaniem informacji, a w tym 
technologiami przetwarzania informacji, technologiami wytwarzania systemów 
przetwarzających informacje oraz systemami komunikacji, komunikacją oraz jej 
pochodnymi; 

x ekonomiczno-polityczne spotkania i wydarzenia związane z ekonomią, polityką, 
finansami, naukami o zarządzaniu, towaroznawstwem; 

x medyczne - spotkania i wydarzenia związane z naukami medycznymi w tym: 
stomatologią, farmacją, zdrowiem publicznym, fizjoterapią, diagnostyką 
laboratoryjną, technologią medyczną, biologią medyczną, biogerontologią. 

Ⱦ
ZakresȾ podmiotowyȾ analizyȾ objąłȾ uczestnikówȕȾ gestorówȾ bazyȾ iȾ organizatorówȾ

spotkańȾ iȾ wydarzeńȕȾ któreȾ odbyłyȾ sięȾ naȾ terenieȾ polskichȾ miejscowościȾ wȾ ǜ0ǛǣȾ rokuȕȾ zeȾ
szczególnymiȾzwróceniemȾuwagiȾnaȾmiastaȾ iȾ regionyȕȾ któreȾ sąȾpotencjalnieȾatrakcyjneȾdlaȾ
organizatorówȾspotkańȾiȾwydarzeńȚȾȾ
PrzyjętymiȾkryteriamiȾanalizyȾspotkańȾiȾwydarzeńȾsąȔȾȾȾ

x liczba uczestników i ich narodowości;  

x czas trwania krajowych i międzynarodowych spotkań oraz wydarzeń;  

x kategorie i rodzaje spotkań i wydarzeń;  

x szacunkowa wartość ekonomiczna zorganizowanych spotkań na terenie Polski. 

CałośćȾ badaniaȾ byłaȾ przewidzianaȾ doȾ realizacjiȾ naȾ Ǜ0Ⱦ miesięcyȾ wȾ oparciuȾ oȾ trzyȾ
kluczoweȾ fazyȚȾ WłaściweȾ badanieȾ poprzedziłaȾ analizaȾ literaturyȾ przedmiotuȾ zeȾ
szczególnymȾ uwzględnieniemȾ dotychczasowychȾ badańȾ dotyczącychȾ wpływuȾ
ekonomicznegoȾ przemysłuȾ spotkańȾ naȾ gospodarkęȾ danychȾ państwȚȾ NastępnymȾ
elementemȾbyłoȾokreślenieȾdostępnychȾdanychȾ statystycznychȾzwiązanychȾzȾwybranymiȾ
rodzajamiȾdziałalnościȾgospodarczejȾwȾgospodarceȾPolskiȕȾktóreȾmająȾbezpośredniȾzwiązekȾ
zȾrynkiemȾspotkańȚȾȾ

JednymȾzȾważniejszychȾelementówȾbyłoȾwykorzystanieȾmodeluȾekonometrycznegoȾ
opartegoȾoȾdaneȾGłównegoȾUrzęduȾStatystycznegoȕȾmającegoȾnaȾceluȾokreślenieȾwielkościȾ
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wkładuȾprzemysłuȾspotkańȾwȾgospodarkęȾnarodowąȾzȾǜ0ǛǟȾrokuȾużytegoȾpodczasȾbadaniaȾ
PolandȾMeetingsȾImpactǜȾorazȾjegoȾadaptacjaȚȾȾȾȾ

NastępnieȾ całeȾ badanieȾ zostałoȾ podzieloneȾnaȾ trzyȾ fazyȚȾ FazaȾ ǛȾ dotyczyłaȾ badaniaȾ
profiluȾ uczestnikówȕȾ podczasȾ którejȾ wspólnieȾ zȾ Ǜ0Ⱦ partneramiȾ wȾ regionachȾ zostałyȾ
przeprowadzoneȾ badaniaȾ uczestnikówȾ spotkańȾ iȾ wydarzeńȚȾ FazaȾ ǜȾ dotyczyłaȾ badaniaȾ
organizatorówȾ spotkańȾ iȾwydarzeńȕȾ którzyȾ odpowiedzialniȾ sąȾ zaȾ pozyskanieȕȾ koordynacjęȾ
orazȾrealizacjęȾposzczególnychȾspotkańȚȾFazaȾǝȾdotyczyłaȾbadaniaȾwȾobiektachȾzȾpodziałemȾ
naȾichȾrodzajȾorazȾanaliząȾwpływówȕȾcharakteruȾorazȾspecyfikiȾprzeprowadzanychȾspotkańȚȾȾ

PomimoȾ faktuȕȾ iżȾ autorzyȾ realizowaliȾ raportȾ ȵPolandȾ MeetingsȾ ImpactȾ ǜ0ǛǟȷȾ orazȾ
posiadająȾ wiedzęȾ naȾ tematȾ strukturyȾ iȾ charakteruȾ rynkuȾ zȾ jegoȾ formalnejȾ stronyȾ zostałoȾ
przeprowadzoneȾ wȾ pierwszejȾ fazieȾ badanieȾ pilotażoweȾ ukazująceȾ szacunkoweȾ wynikiȚȾ
PoniższyȾraportȾukazujeȾcałośćȾzebranegoȾmateriałuȚȾȾ

WȾ badaniuȾ wykorzystanoȾ trzyȾ różneȾ kwestionariuszeȾ ankietoweȕȾ kierowaneȾ doȾ
uczestnikówȾrynkuȾspotkańȾwȾramachȾtrzechȾfazȾbadaniaȚȾPierwszaȾankietaȾskierowanaȾbyłaȾ
doȾ uczestnikówȾ spotkańȾ iȾ wydarzeńȚȾ CelemȾ tejȾ ankietyȾ byłoȾ określenieȾ wielkościȾ orazȾ
strukturyȾ wydatkówȚȾ KwestionariuszȾ składałȾ sięȾ zeȾ wstępuȕȾ pytańȾ zasadniczychȾ orazȾ
metryczkiȾ profilowejȚȾUczestnicyȾ byliȾ badaniȾ podczasȾ spotkańȾ iȾwydarzeńȾwȾ całejȾ PolsceȚȾ
DrugiȾrodzajȾankietyȾskierowanyȾbyłȾdoȾorganizatorówȕȾktórzyȾzostaliȾpodzieleniȾnaȾsiedemȾ
kategoriiȚȾ CelemȾ tejȾ ankietyȾ byłoȾ określenieȾ wielkościȾ orazȾ strukturyȾ funduszyȕȾ jakimiȾ
dysponowałȾ organizatorȾ wȾ związkuȾ zȾ przygotowaniemȾ spotkańȾ lubȾ wydarzeńȚȾ TrzeciaȾ
ankietaȾ odnosiłaȾ sięȾ doȾ gestoraȕȾ czyliȾ obiektuȾ przyjmującegoȾ daneȾ spotkanieȾ lubȾ
wydarzenieȚȾ DoȾ badaniaȾ zostałoȾ wyselekcjonowanychȾ ǟ00Ⱦ obiektówȾ zȾ podziałemȾ naȾ
województwaȕȾ aȾ wybórȾ byłȾ celowyȾ zeȾ względuȾ naȾ rodzajȾ obiektuȕȾ wȾ którymȾ istniejeȾ
możliwośćȾ organizacjiȾ spotkańȾ iȾ wydarzeńȾ wȾ PolsceȚȾ CelemȾ tejȾ ankietyȾ byłoȾ poznanieȾ
wpływówȾ podmiotuȾ zȾ punktuȾ widzeniaȾ funduszyȾ przeznaczonychȾ naȾ gastronomięȕȾ
wynajemȾpowierzchniȕȾ pokojówȾnoclegowychȾorazȾ organizacjiȾ programuȾmerytorycznegoȾȾ
iȾartystycznegoȚȾPoniżejȾprzedstawionoȾzestawienieȾzȾpodziałemȾnaȾichȾrodzajȚȾ

NatomiastȾ zakresȾ przedmiotowyȾ badaniaȾ objąłȾ obiektyȕȾ któreȾ miałyȾ możliwośćȾ
gościćȾspotkaniaȾiȾwydarzeniaȾzgodnieȾzȾokreślonymiȾwytycznymiȕȾwȾtymȾmȚinȚȾ jedenaścieȾ
rodzajówȾobiektówȾtakichȾjakȔȾ

x Centrum wystawiennicze/kongresowe wybudowane w konkretnym celu 

x Hotel ϯΎ z zapleczem konferencyjnym 

x Hotel ϰΎ z zapleczem konferencyjnym 

x Hotel ϱΎ z zapleczem konferencyjnym 

ȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾȾ
ǜȾPolandȾMeetingsȾImpactȾǜ0ǛǟȾȮȾwpływȾekonomicznyȾprzemysłuȾspotkańȾnaȾgospodarkęȾPolskiȕȾSGTiRȕȾȾ
WarszawaȾǜ0ǛǡȾ
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x Obiekt kultury 

x Zamek, pałac, dworek 

x Sala konferencyjna w biurowcu 

x Restauracja, posiadająca sale konferencyjne 

x Atrakcja turystyczna z obiektami, które można wykorzystać w celach 
konferencyjnych (ale niewybudowana specjalnie w tym celu). Mogą to być 
obiekty wybudowane na potrzeby wydarzeń specjalnych  

x Hala widowiskowo-sportowa 

x Szkoła wyższa z salami konferencyjnymi 

Ⱦ
WszystkieȾ zaproponowaneȾ kwestionariuszeȾ ankietowaneȾ zostałyȾ skonsultowaneȾȾ

zȾ praktykamiȾ zeȾ stowarzyszeńȾ branżowychȾ orazȾ reprezentantamiȾ poszczególnychȾ grupȾ
zainteresowaniaȾ wȾ tymȔȾ organizatorówȕȾ hotelarzyȕȾ podwykonawcówȚȾ PonadtoȾ zgodnieȾȾ
zȾ powyższąȾ informacjąȾ zostałaȾ przygotowanaȕȾ naȾ bazieȾ wcześniejszegoȾ badaniaȾ zȾ ǜ0ǛǟȾ
rokuȾlistaȾreprezentatywnychȾobiektówȾwȾsumieȾǟ00ȾwȾǛǠȾwojewództwachȚȾȾ

WȾprzyjętejȾmetodyceȾwykorzystanoȾaktualnieȾobowiązującąȾklasyfikacjęȾgospodarkiȾ
narodowejȾ ȨPolskaȾ KlasyfikacjaȾ DziałalnościȾ ȨPKDȩȕȾ wydzielającȾ zȾ niejȾ branżęȾ spotkańȾȾ
wȾzakresieȾprzyjętymȾprzezȾGłównyȾUrządȾStatystycznyȾ iȾwykorzystywanymȾdoȾobliczeńȾ
związanychȾzȾgospodarkąȾkrajuȚȾWziętoȾpodȾuwagęȾteȾrodzajeȾdziałalnościȕȾktóreȾwytwarzająȾ
produktyȾ charakterystyczneȾ dlaȾ turystykiȾ orazȾ produktyȾ nabywaneȾ zawszeȾ lubȾ
incydentalnieȾprzezȾwszystkichȾalboȾniektórychȾuczestnikówȾruchuȾturystycznegoȚȾ

IstotnymȾ elementemȕȾ oȾ którymȾ należyȾ pamiętaćȕȾ jestȾ faktȕȾ iżȾ wydatkiȾ związaneȾȾ
zȾ faząȾ IȾ czyliȾ analiząȾprofiluȾ uczestnikówȾ spotkańȾ iȾwydarzeńȾorazȾ teȾ związaneȾzȾ faząȾ IIȾ ȮȾ
analiząȾ organizatorówȾ orazȾ faząȾ IIIȾ ȮȾ analiząȾ gestorówȾ obiektówȾ byłyȾ podsumowaneȕȾ
analizującȾ całośćȾ wpływówȾ zȾ tegoȾ tytułuȚȾ WartoȾ jednakȾ zaznaczyćȕȾ iżȾ wȾ kategoriachȾ
zakwaterowanieȾwȾwydatkachȾuczestnikówȾiȾwkładzieȾpodmiotówȾstronyȾpodażowejȾnieȾsąȾ
użyteȾteȾsameȾstrumienieȚȾ InformacjeȾnaȾtenȾtematȾpochodząȾzȾankietȾuczestnikówȕȾgdzieȾ
wyraźnieȾpadałoȾpytanieȾoȾwydatkiȾnaȾusługiȾnieuwzględnioneȾwȾopłacieȾkonferencyjnejȾitpȚȕȾ
aȾ toȕȾ coȾ jestȾ podaneȾ wȾ tabeliȾ jakoȾ produkcjaȾ hoteliȕȾ obejmujeȾ wpływyȾ hoteliȾ odȾ grupȾ
biznesowychȾ ȨzȾ ankietȕȾ możnaȾ toȾ zinterpretowaćȾ jakoȾ opłatęȾ organizatoraȾ iȾ jestȾ toȾ
stosunkowoȾ niewielkaȾ kwotaȩȾ orazȾ wpływyȾ zȾ wynajmuȾ powierzchniȾ iȾ gastronomiiȚȾ
WszystkieȾtrzyȾfazyȾukazałyȾpotencjałȾgospodarczyȾprzemysłuȾspotkańȾwȾPolsceȚȾȾ

AnalizaȾ wkładuȾ ekonomicznegoȾ obejmujeȾ efektyȾ bezpośrednieȕȾ pośrednieȾȾ
iȾindukowaneȚȾZostałyȾopracowaneȾwȾoparciuȾoȾwynikiȾbadaniaȾiȾdaneȾzȾtablicyȾprzepływówȾ
międzygałęziowychȾ sporządzonejȾ przezȾ GUSȚȾ PrzyjętaȾ metodaȾ uwzględniaȾ wytyczneȾ
UNWTOȕȾmodelȾwypracowanyȾwcześniejȾprzyȾbadaniuȾPolandȾMeetingsȾImpactȾǜ0ǛǟȾorazȾ
doświadczeniaȾEuropeanȾCitiesȾMarketingȕȾMeetingȾProfessionalsȾInternationalȾorazȾinnychȾ
państwȚȾȾ
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RaportȾ ȵPolandȾ EventsȾ ImpactȾ ǜ0ǛǣȷȾ orazȾ przeprowadzonegoȾ naȾ jegoȾ potrzebyȾ
badaniaȾzwiązaneȾbyłyȾrównieżȾzȾkilkomaȾograniczeniamiȚȾNajważniejszymȾzȾnichȾbyłȾbrakȾ
danychȾ statystycznychȾ gromadzonychȾ przezȾ instytucjeȾ centralneȾ dlaȾ wskaźnikówȕȾ któreȾ
zostałyȾ uznaneȾ jakoȾ ważneȚȾ OgraniczeniemȾ okazałȾ sięȾ takżeȾ brakȾ zestawieniaȾ obiektówȕȾ
któreȾmogąȾ gościćȾ spotkaniaȾ iȾ wydarzeniaȕȾ orazȾ brakȾ centralnegoȾ rejestruȾ organizatorówȚȾ
BiorącȾ jednakȾpodȾuwagęȾdoświadczeniaȾ autorówȾ zȾ pierwszegoȾbadaniaȕȾ podjętoȾdecyzjęȾȾ
oȾ wykorzystaniuȾ iȾ adaptacjiȾ jużȾ aktualnegoȾ zestawieniaȾ orazȾ przyȾ wykorzystaniuȾ wiedzyȾ
eksperckiejȾiȾwspółpracyȾzȾpolskimiȾstowarzyszeniamiȾbranżowymiȾstworzeniuȾnowejȾlistyȚȾȾ

FazęȾ IȾ badaniaȾ stanowiłaȾ analizaȾ wynikówȾ zebranychȾ wśródȾ uczestnikówȾ spotkańȾȾ
iȾwydarzeńȾbiznesowychȾodbywającychȾsięȾnaȾterenieȾPolskiȾwȾǜ0ǛǣȾrokȾȾ

Ⱦ

TabȾǛȚȾZestawienieȾmiastȾbiorącychȾudziałȾwȾbadaniuȾ

RodzajȾspotkaniaȾ MiejscowośćȾoȾliczbieȾ
mieszkańcówȾponadȾǟ00ȾtysȚȾ

MiejscowośćȾoȾliczbieȾ
mieszkańcówȾwȾprzedzialeȾǛ00Ⱦ
tysȚȾȮȾǞǣǣȕǣȾtysȾ

TargiȾȾ ȾȾ ȾȾ

ǛȾdzieńȾ ȾWrocławȾ LublinȾ

ǜȾdniȾ ȾKrakówȾ GdańskȕȾSopotȾ

ǝȾdniȾiȾwięcejȾ ȾWarszawaȾȾ KielceȾ

KonferencjeȠȾKongresyȾȾ ȾȾ ȾȾ

ǛȾdzienȾ WarszawaȾ GdańskȕȾGdyniaȾ

ǜȾdniȾ KrakówȕȾWarszawaȾ LublinȕȾBydgoszczȕȾToruńȾ

ǝȾdniȾiȾwięcejȾ WrocławȟȾPoznańȾ GdańskȕȾLublinȾ

WydarzeniaȾ
korporacyjneȾ

ȾȾ ȾȾ

ǛȾdzienȾ WarszawaȾ BydgoszczȾ

ǜȾdniȾ KrakówȕȾWarszawaȾ ToruńȕȾSzczecinȾ

ǝȾdniȾiȾwięcejȾ WrocławȾ GdańskȾ

WydarzeniaȾ
motywacyjneȾ

ȾȾ ȾȾ

ǜȾdniȾ WarszawaȾ ȾToruńȾȾ

ǝȾdniȾ KrakówȕȾWrocławȾ SopotȾ
Ⱦ

ŹródłoȔȾOpracowanieȾwłasneȾȾ

Ⱦ
Ⱦ
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Ⱦ

TabȚȾǜȚȾZestawienieȾorganizatorówȾbiorącychȾudziałȾwȾbadaniuȾȾ

LȚPȚȾȾ RodzajȾorganizatoraȾ LiczbaȾwysłanychȾ
kwestionariuszyȾ

LiczbaȾuzyskanychȾ
odpowiedziȾ

ǛȾ OrganizatorȾpodróżyȾ
motywacyjnychȾȾ

ǛǣȾ ǢȾ

ǜȾ OrganizatorȾtargówȾ ǛǛȾ ǠȾ

ǝȾ ProfesjonalnyȾorganizatorȾ
kongresówȾ

ǜǜȾ ǛǞȾ

ǞȾ OrganizatorȾeventówȾ ǠǟȾ ǝǡȾ

ǟȾ OrganizatorȾspotkańȾwȾ
stowarzyszeniachȾ

ǛǣȾ ǠȾ

ǠȾ OrganizatorȾspotkańȾrządowychȠȾ
samorządowychȾ

ǜǞȾ ǣȾ

ǡȾ KorporacjeȾ ǞǝȾ ǜǛȾ

ȾȾ RazemȾ ǜ0ǝȾ Ǜ0ǛȾ

ŹródłoȔȾOpracowanieȾwłasneȾȾ

Ⱦ
Ⱦ
Ⱦ
Ⱦ
Ⱦ
Ⱦ
Ⱦ
Ⱦ
Ⱦ
Ⱦ
Ⱦ
Ⱦ
Ⱦ
Ⱦ
Ⱦ
Ⱦ
Ⱦ
Ⱦ
Ⱦ
Ⱦ
Ⱦ
Ⱦ
Ⱦ
Ⱦ
Ⱦ
Ⱦ
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Ⱦ
Ⱦ

TabȚȾǝȚȾLiczbaȾobiektówȾbiorącychȾudziałȾwȾbadaniuȾȾ

Ⱦ

LȚPȚȾȾ RodzajȾobiektuȾ LiczbaȾwysłanychȾ
kwestionariuszyȾ

LiczbaȾuzyskanychȾ
odpowiedziȾ

ǛȾ CentrumȾ
wystawienniczeȠkongresoweȾ
wybudowaneȾwȾkonkretnymȾceluȾ

ǝǝȾ ǜ0Ⱦ

ǜȾ HotelȾǝȐȾzȾzapleczemȾ
konferencyjnymȾ

ǝǣȾ ǛǣȾ

ǝȾ HotelȾǞȐȾzȾzapleczemȾ
konferencyjnymȾ

ǞǝȾ ǜǡȾ

ǞȾ HotelȾǟȐȾzȾzapleczemȾ
konferencyjnymȾ

ǜǝȾ ǛǞȾ

ǟȾ ObiektȾkulturyȾ ǟǞȾ ǛǣȾ

ǠȾ ZamekȕȾpałacȕȾdworekȾ ǞǠȾ ǞȾ

ǡȾ SalaȾkonferencyjnaȾwȾbiurowcuȾ ǢǡȾ ǣȾ

ǢȾ RestauracjaȕȾposiadającaȾsaleȾ
konferencyjneȾ

ǟǠȾ ǛǛȾ

ǣȾ AtrakcjaȾturystycznaȾzȾobiektamiȕȾ
któreȾmożnaȾwykorzystaćȾwȾcelachȾ
konferencyjnychȾȨaleȾ
niewybudowanaȾspecjalnieȾwȾtymȾ
celuȩȚȾMogąȾtoȾbyćȾobiektyȾ
wybudowaneȾnaȾpotrzebyȾ
wydarzeńȾspecjalnychȾ

ǞǢȾ ǠȾ

Ǜ0Ⱦ HalaȾwidowiskowoȮsportowaȾ ǝǟȾ ǟȾ

ǛǛȾ SzkołaȾwyższaȾzȾsalamiȾ
konferencyjnymiȾ

ǛǛȾ ǞȾ

ǛǜȾ InnyȾobiektȾȾ ǜǟȾ ǢȾ

ȾȾ RAZEMȾ ǟ00Ⱦ ǛǞǠȾ

Ⱦ
ȾŹródłoȔȾOpracowanieȾwłasneȾȾ

Ⱦ
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Rozdział 4. Charakterystyka polskiego przemysłu 
spotkaĔ i wydarzeĔȾȾ

Ⱦ
Ⱦ
PrzemysłȾ spotkańȾ iȾ wydarzeńȕȾ biorącȾ podȾ uwagęȾ lataȾ dzieląceȾ niniejszyȾ raportȾ odȾ

opracowaniaȾ ȵPolandȾMeetingsȾ ImpactȷȾ całyȾ czasȾ sięȾ rozwijałȚȾ PowstawałyȾ noweȾ obiektyȕȾ
rosłoȾ znaczenieȾ eventȾ marketinguȕȾ profesjonalizowałyȾ sięȾ usługiȾ wȾ poszczególnychȾ
sektorachȚȾ ZwiększałȾ sięȾ zakresȾ przemysłuȾ spotkańȾ iȾ wydarzeńȕȾ choćbyȾ oȾ włączanieȾ
projektówȾ realizowanychȾ wȾ ramachȾ tzwȚȾ przemysłuȾ czasuȾ wolnegoȚȾ JednakȾ kryzysȾ
wywołanyȾ pandemiąȾ COVIDȮǛǣȕȾ począwszyȾ odȾmarcaȾ ǜ0ǜ0Ⱦ rokuȕȾ wpłynieȾ znaczącoȾ naȾ
kształtȾ iȾ funkcjonowanieȾ branżyȾ spotkańȾ iȾ wydarzeńȚȾ JużȾ terazȕȾ czyliȾ wȾ momencieȾ
opracowywaniaȾniniejszegoȾraportuȾȨsierpieńȾǜ0ǜ0ȩȾȫȾwidoczneȾsąȾzarównoȾkonsekwencjeȾ
naȾpoziomieȾ formalnymȕȾbiznesowymȕȾ jakȾ iȾzjawiskaȾ ȨjakȾdigitalizacjaȩȕȾ któreȾwȾprzyszłościȾ
mogąȾprzedefiniowaćȾprzemysłȾspotkańȾiȾwydarzeńȾznanyȾwȾobecnymȾkształcieȚȾ

Ⱦ
RodǑajeȾspotkańȾiȾǁǇdarǑeńȾ

Ⱦ
PrzedmiotemȾ działalnościȾ przemysłuȾ spotkańȾ jestȾ organizacjaȾ spotkańȾ iȾ wydarzeńȾ

służącychȾrealizacjiȾwyznaczonychȾprzezȾjegoȾorganizatoraȾcelówȚȾȾ
DoȾnajbardziejȾ licznychȾtypówȾspotkańȾwȾPolsceȾnależąȾwydarzeniaȾokreśloneȾ jakoȾ

korporacyjneȾ lubȾ firmoweȾ ȫȾ zaȾ ichȾ pomocąȾ przedsiębiorstwaȾ realizująȾ różnorodneȾ celeȚȾȾ
DoȾtejȾgrupyȾmożnaȾzaliczyćȾnpȚȾfirmoweȾimprezyȾokolicznościoweȕȾwydarzeniaȾpromująceȾ
markęȕȾproduktȾlubȾusługiȕȾszkolenioweȕȾintegracyjneȾitdȚȕȾskierowaneȾdoȾgrupȾuczestnikówȕȾ
repezentującychȾwewnętrzneȾiȾzewnętrzneȾotoczenieȾfirmyȚȾDefiniującȾwydarzenieȕȾnależyȾ
zwrócićȾ uwagęȾ naȾ następująceȾ jegoȾ aspektyȔȾ realizacjaȾ zaȾ pośrednictwemȾ organizatoraȕȾ
któryȾ wȾ świadomyȾ iȾ niecodziennyȾ sposóbȾ dostarczaȾ uczestnikomȾ doświadczeniaȾȾ
wȾfizycznieȾlubȾsymbolicznieȾzaaranżowanejȾprzestrzeniȾiȾczyniȾtoȾwȾokreślonymȾwcześniejȾ
celuȕȾ aȾ takżeȾ wȾ ustalonymȾ czasieȾ ȦJaworowiczȕȾ ǜ0ǛǠȧȚȾ Ⱦ JakȾ pokazujeȾ raportȾ ȵPrzemysłȾ
spotkańȾiȾwydarzeńȾwȾPolsceȷȕȾjestȾtoȾbardzoȾważnyȾsegmentȾprzemysłuȾspotkańȾwȾPolsceȾ
ȨTabȾǞȩȚȾȾ

TabȚȾ4ȾȾLiczbaȾwydarzeńȾkorporacyjnychȾwȾPolsceȾwȾlatachȾ2017ȾȫȾ201ǣȾȾ

rokȾ ǜ0ǛǡȾ ǜ0ǛǢȾ ǜ0ǛǣȾ

liczbaȾwydarzeńȾ ǣǢ00Ⱦ ǣǛ00Ⱦ ǛǛȾ000Ⱦ

liczbaȾuczestnikówȾ ǛȾǟǞǢȾ000Ⱦ ǛȾǡ00Ⱦ000Ⱦ ǛȾǞǞǛȾ000Ⱦ

ŹródłoȔȾopracowanieȾwłasneȾnaȾpodstȚȾraportuȾȵPrzemysłȾspotkańȾiȾwydarzeńȾwȾPolsceȷȚȾ
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Ⱦ
SzczególnąȾ grupęȾ wȾ ramachȾ wydarzeńȾ korporacyjnychȾ stanowiąȾ wyjazdyȾ

motywacyjnoȮnagrodoweȾ ȨincentiveȾ travelȩȕȾ któreȾ uznajeȾ sięȾ zaȾ nowoczesneȾ metodyȾ
zarządzaniaȕȾnarzędzieȾsamofinansująceȕȾwykorzystująceȾdoświadczenieȾunikalnejȾpodróżyȕȾ
byȾ nagrodzićȾ tychȕȾ którzyȾ osiągnęliȾ ponadprzeciętneȾ wynikiȾ biznesoweȾ
ȦwwwȚsiteglobalȚcomȕȾ ǜ0ǛǢȧȚȾ SąȾ toȾ podróżeȾ pracownikówȕȾ sprzedawcówȾ lubȾ agentówȾ
opłaconeȾprzezȾprzedsiębiorstwoȾwȾramachȾnagrodyȾzaȾrealizacjęȾodpowiedniejȾsprzedażyȾ
lubȾ innychȾ zadańȕȾ zaȾ wyróżniająceȾ sięȾ osiągnięciaȾ lubȾ jakoȾ zachętaȾ naȾ przyszłośćȚȾ
OrganizatorzyȾ podróżyȾ motywacyjnoȮnagrodowychȾ stanowiąȾ dużyȾ segmentȾ przemysłuȾ
spotkańȾ wȾ PolsceȕȾ natomiastȾ zaznaczyćȾ należyȕȾ żeȾ dużaȾ liczbaȾ realizowanychȾ przezȾ nieȾ
przedsięwzięćȾ odbywaȾ sięȾ pozaȾ granicamiȾ krajuȚȾ NaȾ terenieȾ PolskiȾ odbywająȾ sięȾ głównieȾ
podróżeȾmotywacyjneȾrealizowaneȾprzezȾmiędzynarodowychȾorganizatorówȕȾaȾliczbaȾtychȾ
wydarzeńȾ jestȾ stosunkowoȾ niewielkaȚȾ DużoȾ większąȾ liczbęȾ stanowiąȾ realizacjeȾ podróżyȾ
motywacyjnychȾzlecaneȾprzezȾpolskieȾfirmyȾzaȾgranicąȚȾChoćȾczęśćȾtakiegoȾprzedsięwzięciaȾ
ȨnpȚȾ przeprowadzenieȾ programuȾmotywacyjnegoȕȾ komunikacjaȾ związanaȾ zȾwydarzeniemȕȾ
realizacjaȾ częściȾ usługȩȾ odbywaȾ sięȾ wȾ PolsceȚȾ WȾ raporcieȾ ȵPrzemysłȾ spotkańȾ iȾ wydarzeńȾȾ
wȾ PolsceȷȾ kategoriaȾ podróżyȾmotywacyjnychȾ zostałaȾ włączonaȾ doȾ kategoriiȾ ȵwydarzeniaȾ
korporacyjneȷȚȾȾ

WśródȾwydarzeńȾkorporacyjncyhȾwyróżniaȾsięȾtakżeȾwydarzeniaȾintegracyjneȾȨteamȮ
buildingoweȩȕȾ gdzieȾ podstawowymȾcelemȾ jestȾ budowanieȾ zespołuȾ lubȾ relacjiȾwȾokreślonejȾ
grupieȕȾ iȾgratyfikacyjneȾȨrewardingȕȾgratificationȾtoursȩȕȾ któreȾpodobnieȾ jakȾ incentiveȾtravelȾ sąȾ
formąȾnagrodyȕȾaleȾzazwyczajȾstanowiąȾpakietȾdostępnyȾrównieżȾdlaȾosobyȾtowarzyszącejȾ
lubȾnajbliższejȾrodzinyȚȾ

IndywidualneȾ podróżeȾ służboweȾ ȨbiznesoweȩȾ wȾ celuȾ realizacjiȾ zadańȾ związanychȾȾ
zȾ firmąȾ lubȾ instytucjąȾ jeȾ zlecającąȾ czyȾ wynikająceȾ zȾ obowiązkówȾ zawodowychȾ stanowiąȾ
odrębnąȾ formęȾ wȾ ramachȾ przemysłuȾ spotkańȕȾ choćȾ nieȾ zawszeȾmusząȾ byćȾ związaneȾ zeȾ
spotkaniemȚȾIchȾliczbaȾjestȾbezpośrednioȾzwiązanaȾzȾkondycjąȾgospodarkiȚȾ

Ⱦ
Ⱦ
KolejnymȾ segmentemȾ sąȾ kongresyȾ iȾ konferencjeȾ ȫȾ jakȾwynikaȾ zȾ raportuȾ ȵPrzemysłȾ

spotkańȾ iȾ wydarzeńȾ wȾ PolsceȷȕȾ najliczniejszaȾ grupaȚȾ ZaȾ kongresȾ uznajeȾ sięȾ cykliczneȾ
przedsięwzięcieȾekonomicznoȮadministracyjneȾoȾcharakterzeȾnaukowymȕȾpolitycznymȾlubȾ
społecznymȾorganizacjiȾ krajowychȾ lubȾmiędzynarodowychȕȾbędąceȾ środkiemȾ realizacjiȾ ichȾ
celówȾ iȾ zadańȾ ȦCeluchȕȾ ǜ0ǛǟȧȚȾ KonferencjaȾ toȾ zȾ koleiȾ spotkanieȾ zaprojektowaneȾ zȾmyśląȾȾ
oȾ rozwiązaniuȾproblemówȕȾprowadzeniuȾdyskusjiȕȾ konsultacjiȾczyȾedukacjiȚȾSpotkanieȾosóbȾ
powiązanychȾ tematycznieȾ zorganizowaneȾ wȾ celuȾ wymianyȾ opiniiȾ czyȾ kreacjiȾ nowychȾ
pomysłówȚȾCzęstoȾ określeniaȾ teȾ stosowaneȾ sąȾ wymiennieȕȾ choćȾ wȾ teoriiȾ przyjmujeȾ sięȕȾȾ
żeȾ kongresyȾ charakteryzujeȾ większaȾ liczbaȾ uczestnikówȾ ȨodȾ kilkusetȾ doȾ kilkuȾ tysięcyȩȕȾ
rezultatyȾpracȾczyȾdecyzjiȾpodjętychȾnaȾtakimȾspotkaniuȾmogąȾmiećȾcharakterȾuniwersalnyȕȾȾ
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sąȾ popularyzowaneȾ iȾ nagłaśnianeȕȾ dziękiȾ czemuȾ prestiżȾ iȾ wagaȾ tychȾ spotkańȾ sąȾ większeȚȾ
WartoȾ zaznaczyćȕȾ żeȾ kongresyȾ iȾ konferencjeȾ stanowiąȾ obecnieȾ połączenieȾ wieluȾ typówȾ
wydarzeńȚȾ OpróczȾ sesjiȾ plenarnychȾ odbywająȾ sięȾ spotkaniaȾ oȾ charakterzeȾ integracyjnymȕȾ
galeȾczęstoȾpołączoneȾzȾwręczeniemȾnagródȕȾtowarzyszyȾimȾczęśćȾtargowoȮekspozycyjnaȕȾ
naȾ którejȾ prezentująȾ sięȾ partnerzyȾ lubȾ sponsorzyȾ wydarzeniaȚȾ MająȾ takżeȾ szczególneȾ
znaczenieȾwȾ kontekścieȾ rozwojuȾ innowacyjnejȾ gospodarkiȕȾ gospodarkiȾ opartejȾ naȾwiedzyȕȾ
dlaȾ którejȾ kluczoweȾ znaczenieȾ maȾ mȚinȚȾ transferȾ wiedzyȾ orazȾ współpracaȾ środowiskaȾ
naukowegoȕȾbiznesowegoȾiȾinstytucjiȾpublicznychȚȾȾ

Ⱦ
Ⱦ

TabȚȾǟȾLiczbaȾkongresówȾiȾkonferencjiȾwȾPolsceȾwȾlatachȾǜ0ǛǡȾȫȾǜ0ǛǣȾȾ

rokȾ ǜ0ǛǡȾ ǜ0ǛǢȾ ǜ0ǛǣȾ

liczbaȾwydarzeńȾ Ǜ0ǟ00Ⱦ ǛǜǛ00Ⱦ ǛǜȾǞǡ0Ⱦ

liczbaȾuczestnikówȾ Ǜǟǡǟ000Ⱦ ǜ0ǟǡ000Ⱦ ǜ0ǝǜ000Ⱦ

ŹródłoȔȾopracowanieȾwłasneȾnaȾpodstȚȾraportuȾȵPrzemysłȾspotkańȾiȾwydarzeńȾwȾPolsceȷȚȾ

InternationalȾ CongressȾ andȾ ConventionȾ AssociationȾ ȨICCAȩȕȾ międzynarodowaȾ
organizacjaȾ zrzeszającaȾ podmiotyȾ związaneȾ zȾ rynkiemȾ kongresowoȮkonferencyjnymȕȾ
prowadziȾ rankingȾ krajówȾ iȾ miastȕȾ wȾ którychȾ odbyłoȾ sięȾ najwięcejȾ tegoȾ typuȾ spotkańȾ
ȨspełniającychȾ określoneȾ parametryȾ ȫȾ odbywająȾ sięȾ cyklicznieȕȾ skupiająȾ minimumȾ ǟ0Ⱦ
uczestnikówȾiȾrotująȾcoȾnajmniejȾpomiędzyȾtrzemaȾkrajamiȩȚȾWȾciąguȾostatnichȾczterechȾlatȾ
PolskaȾ zajmowałaȾ miejsceȾ wȾ pierwszejȾ ǜ0Ⱦ ȨTabȚȾ ǠȩȚȾ MiastamiȾ najchętniejȾ wybieranymiȾȾ
wȾPolsceȾdoȾrealizacjiȾkongresówȾstowarzyszeńȾsąȾprzedeȾwszystkimȾWarszawaȾiȾKarkówȚȾȾ

Ⱦ

TabȚȾǠȾPozycjaȾPolskiȾwȾrankinguȾICCAȾwȾlatachȾǜ0ǛǠȮǜ0ǛǣȾ

RokȾ PozycjaȾwȾrankinguȾICCAȾ LiczbaȾspotkańȾ
stowarzyszeńȾȾ

ǜ0ǛǣȾ ǛǣȚȾmiejsceȾ ǜǛǝȾ
ǜ0ǛǢȾ ǛǣȚȾmiejsceȾ ǜǛǛȾ
ǜ0ǛǡȾ ǛǢȚȾmiejsceȾ ǜǛǠȾ
ǜ0ǛǠȾ ǛǡȚȾmiejsceȾ ǛǣǟȾ

ŹródłoȔȾICCAȾStatisticsȾReportȕȾwwwȚiccaworldȚcomȾ

Ⱦ
WażnyȾsegmentȾwȾprzemyśleȾspotkańȾstanowiąȾtargiȕȾczyliȾwydarzeniaȾpoświęconeȾ

głównieȾ wystawieȾ produktówȾ lubȾ prezentacjiȾ usługȾ zȾ określonejȾ dziedzinyȾ działalnościȾ
prowadzoneȾwȾcelachȾpromocyjnychȚȾObecnieȾjednakȾwȾramachȾtargówȾodbywająȾsięȾtakżeȾ
inneȾtypyȾwydarzeńȾȫȾkonferencjeȕȾwarsztatyȕȾszkoleniaȕȾgaleȾitpȚȾȾ
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Ⱦ
Ⱦ
PodsumowującȾrokȾǜ0ǛǣȾPolskaȾIzbaȾPrzemysłuȾTargowegoȾwskazałaȾorganizacjęȾǛǣǜȾ

wydarzeńȾ targowychȕȾ wȾ którychȾ naȾ ǡǢǠȾǛǡǢȾ mkwȚȾ całkowitejȾ powierzchniȾ targowejȾ
zaprezentowałoȾ sięȾ ǜǠȾ0ǡǠȾ wystawcówȕȾ zȾ którychȾ ǟǞǠǢȾ toȾ liczbaȾ wystawcówȾ
międzynarodowychȚȾWydarzeniaȾteȾodwiedziłoȾǛȾǟǢǞȾǜǝǟȾzwiedzającychȾȦPIPTȾǜ0ǛǣȧȚȾȾ

WedługȾ raportuȾ ȵPrzemysłȾ spotkańȾ iȾ wydarzeńȾ wȾ PolsceȷȾ liczbaȾ targówȕȾ któreȾ
odbywająȾ sięȾwȾPolsceȾwȾporównaniuȾ doȾ innychȾ typówȾ spotkańȾnieȾ jestȾ dużaȕȾ natomiastȾ
wydarzenieȾteȾzȾracjiȾswejȾspecyfikiȾgromadząȾnajwiększąȾliczbęȾuczestnikówȾȨTabȚȾǡȩȚȾȾ

Ⱦ
Ⱦ

TabȚȾǡȾLiczbaȾwydarzeńȾtargowychȾwȾPolsceȾwȾlatachȾǜ0ǛǡȾȫȾǜ0ǛǣȾȾ

rokȾ ǜ0ǛǡȾ ǜ0ǛǢȾ ǜ0ǛǣȾ

liczbaȾwydarzeńȾ Ǡǡ0Ⱦ ǢǛǠȾ ǣǡǢȾ

liczbaȾuczestnikówȾ ǝȾ000Ⱦ000Ⱦ ǝȾǝ00Ⱦ000Ⱦ ǞȾ0ǟǟȾ000Ⱦ

ŹródłoȔȾopracowanieȾwłasneȾnaȾpodstȚȾraportuȾȵPrzemysłȾspotkańȾiȾwydarzeńȾwȾPolsceȷȚȾ

StosunkowoȾ nowąȾ wyodrębnionąȾ kategorięȾ wydarzeńȾ stanowiąȾ megaȾ eventyȾ
adresowaneȾ doȾ globalnegoȾ rynkuȾ iȾ globalnychȾ mediówȕȾ zdefiniowaneȾ jakoȾ niezwykłeȾ
wydarzeniaȕȾktóreȾoddziałująȾnaȾwieleȾzmysłówȾwȾczasieȾrzeczywistymȚȾDoȾichȾcechȾnależąȔȾ
niecodziennośćȕȾ interaktywnośćȾiȾspecyficznaȾinscenizacjaȚȾUznajeȾsięȕȾżeȾwydarzeniaȾtegoȾ
typuȾ pełniąȾ funkcjęȾ platformyȾ ogólnoświatowejȾ komunikacjiȾ iȾ choćȾ zȾ założeniaȾ sąȾ
krótkoterminoweȕȾmogąȾwywieraćȾdługoterminoweȾkonsekwencjeȾdlaȾmiejscȕȾwȾktórychȾsięȾ
odbywałyȚȾȾ
Ⱦ
KlientȕȾǁłaścicielȾǁǇdarǑeniaȠprojektƩȾȾ

NaȾ polskimȾ rynkuȾ zarejestrowaneȾ jestȾ ponadȾ ǡǢ0Ⱦ tysȚȾ spółekȕȾ wśródȾ którychȾȾ
sąȾkorporacjeȕȾmałeȾiȾśrednieȾprzedsiębiorstwaȚȾNiemalȾkażdaȾzȾtychȾfirmȕȾrealizującȾzadaniaȾȾ
zȾ różnychȾ obszarówȾ swojejȾ działalnościȕȾ organizujeȾ podróżeȾ służboweȕȾ spotkaniaȾȾ
iȾ wydarzeniaȕȾ bądźȾ wȾ nichȾ uczestniczyȚȾ IchȾ przedstawicieleȾ występująȾ zarównoȾ jakoȾ
organizatorzyȾwydarzeńȕȾjakȾiȾichȾzleceniodawcyȚȾCorazȾbardziejȾznaczącaȾrolaȾwȾprzemyśleȾ
spotkańȕȾbiorącȾpodȾuwagęȾtenȾsektorȾrynkuȕȾprzypadaȾȾdziałomȾzakupówȚȾ

PodobnieȾ sytuacjaȾ wyglądaȾ wȾ instytucjachȾ publicznychȕȾ niezależnieȾ czyȾ sąȾ toȾ
jednostkiȾ rządoweȾ czyȾ samorządoweȚȾ LiczbaȾ wspomnianychȾ instytucjiȾ wȾ PolsceȾ oscylujeȾ
wokółȾliczbyȾǛǜ0ȾtysȚȾȾ
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InnymȾ typemȾ klientaȾ sąȾ stowarzyszeniaȚȾ WȾ literaturzeȾ przedmiotuȾ częstoȾ
rozróżnienieȔȾ associationȾ marketȾ ȫȾ corporateȾ marketȾ stanowiȾ podstawęȾ systematyzacjiȾ
przemysłuȾ spotkańȾ ȦDavidsonȾ RȚȾ CopeȾBȚȾ ǜ00ǛȧȚȾObecnieȾwȾ PolsceȾ działaȾ ponadȾ ǠǝȾ tysȚȾ
stowarzyszeńȾ iȾ fundacjiȕȾ kóreȕȾ abyȾ skutecznieȾ prowadzićȾ swojąȾ działalnośćȕȾ organizująȾ
spotkaniaȾȨczęstoȾcykliczneȩȚȾCałyȾczasȾdużeȾznaczenieȾzȾperspektywyȾrozwojuȾprzemysłuȾ
spotkańȕȾmaȾpozycjaȾpolskichȾorganizacjiȾwȾmiędzynarodowychȾstrukturachȾstowarzyszeńȕȾ
aȾ przedeȾ wszystkimȾ pozycjaȾ poszczególnychȾ osóbȕȾ dziękiȾ którymȾ spotkaniaȾ
międzynarodowychȾstowarzyszeńȾmająȾszansęȾodbyćȾsięȾwȾPolsceȚȾCharakterystyczneȾdlaȾ
organizacjiȾ spotkańȾ międzynarodowychȾ stowarzyszeńȾ sąȾ cyklicznośćȾ wydarzeńȾ orazȾ ichȾ
rotacjaȾ międzyȾ atrakcyjnymiȾ zȾ punktuȾ widzeniaȾ organizacjiȾ spotkaniaȾ destynacjamiȚȾȾ
DoȾatrakcyjnościȾtejȾzaliczaȾsięȾtakżeȾpozycjaȾdanejȾbranżyȾnaȾświecieȾorazȾskalaȾdziałalnościȾ
jejȾreprezentantówȚȾ

Ⱦ
UjęcieȾprezentująceȾtypȾklientaȕȾjakoȾpunktȾwyjściaȾcharakterystykiȾorazȾjednocześnieȾ

skaliȾ przemysłuȾ spotkańȕȾ toȾ jedenȾ zȾ możliwychȾ wariantówȚȾ KolejnyȕȾ toȾ charakterystykaȾ
opartaȾ naȾ celuȾ spotkańȚȾUȾ jejȾ podstawȾ leżyȾprzekonanieȾ iżȕȾ abyȾoddziaływaćȾnaȾwybranąȾ
grupęȾdocelowąȕȾwyróżniaȾsięȾtrzyȾgrupyȾskupiająceȾceleȾspotkańȕȾniezależnieȾodȾtegoȕȾ jakiȾ
typȾklientaȾreprezentujeȾichȾorganizatorȚȾSąȾtoȔȾwiedzaȕȾproduktȾiȾmotywacjaȾȦCeluchȕȾǜ0ǛǞȧȾ
ȫȾ TabȚȾ ǢȾ UogólniającȕȾ zaȾ pomocąȾ spotkańȾ realizowaneȾ sąȾ celeȾ dotycząceȾ edukacjiȕȾ
pogłębianiaȾ wiedzyȕȾ rozwojuȾ uczestnikówȕȾ promocjiȾ produktówȾ iȾ usługȕȾ wsparciaȾ ichȾ
sprzedażyȕȾzarządzaniaȾpracownikamiȾorazȾrelacjamiȾzȾklientamiȾiȾpartneramiȾbiznesowymiȚȾ
WȾtenȾsposóbȾzaprezentowaneȾzostałyȾjednocześnieȾkluczoweȾgrupyȾuczestnikówȾspotkańȕȾ
aȾ sąȾ nimiȔȾ pracownicyȾ firmȕȾ kontrahenciȾ iȾ partnerzyȾ biznesowiȕȾ konsumenciȕȾ członkowieȾ
organizacjiȕȾfaniȾczyȾprzedstawicieleȾśrodowiskȾopiniotwórczychȚȾZakresȾiȾróżnorodnośćȾtychȾ
grupȾwskazujeȾtakżeȾnaȾpotencjałȾiȾskalęȾdziałańȾwȾramachȾprzemysłuȾspotkańȚȾȾ

Ⱦ
TabȚȾǢȾStrukturaȾbranżyȾspotkańȾ

PRZEMYSŁȾSPOTKAŃȾ
GrupaȾcelówȾ WiedzaȾ ProduktȾ MotywacjaȾ
CharakterystykaȾ transferȾwiedzyȾiȾ

informacjiȕȾwymianaȾ
doświadczeńȕȾrealizacjaȾ
celówȾpoznawczychȾ

sprzedażȾdóbrȾiȾusługȕȾ
budowanieȾwizerunkuȕȾ
tworzenieȾzespołówȾ
wokółȾmarekȾiȾ
produktówȾȾ

ZarządzanieȾ
zespołemȾzaȾ
pomocąȾpodróżyȕȾ
nagrodaȾȾ

NarzędziaȾ kongresyȕȾkonferencjeȕȾ
sympozjaȕȾforaȾȾ

eventȾmarketingȕȾ
podróżeȾsłużboweȾȾȾ

podróżeȾ
motywacyjneȕȾ
programyȾ
aktywizacjiȾ
sprzedażyȾ

ŹródłoȔȾopracowanieȾwłasneȚȾ
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Ⱦ
OrganiǑatorǑǇȾspotkańȾ

Ⱦ
NaȾ rynkuȾspotkańȾukształtowałoȾsięȾ klikaȾgrupȾ firmȕȾ któreȾzajmująȾ sięȾprofesjonalnąȾ

organizacjąȾ spotkańȚȾNajbardziejȾ liczebnyȾsektorȾ stanowiąȾagencjeȾeventoweȾȫȾczyliȾ firmyȾ
specjalizująceȾ sięȾwȾ organizacjiȾ różnegoȾ rodzajuȾwydarzeńȚȾObecnieȾwȾ PolsceȾ istniejeȾ okȚȾ
Ǜǝ00Ⱦ firmȕȾ któreȾwȾ opisieȾ swoichȾ usługȾwskazująȾ organizacjęȾ eventówȚȾ ZaznaczyćȾ należyȾ
jednakȕȾ żeȾ nieȾ sąȾ toȾ jedynieȾ firmyȾ eventoweȕȾ dlaȾ którychȾ organizacjaȾ wydarzeńȾ oznaczaȾ
pełenȾ zakresȾ działalnościȚȾ NieȾ mniejȾ jednakȾ wszystkieȾ oneȾ stająȾ sięȾ częściąȾ przemysłuȾ
spotkańȕȾaȾichȾdziałalnośćȾmaȾwpływȾnaȾbudowęȾjegoȾwartościȚȾȾ

Ⱦ
ZaznaczyćȾ należyȕȾ żeȾ wȾ ramachȾ organizacjiȾ branżowychȾ reprezentującychȾ sektorȾ

agencjiȾ eventowychȾ wȾ PolsceȾ liczbaȾ zrzeszonychȾ firmȾ jestȾ niewielkaȚȾ WȾ KlubieȾ AgencjiȾ
EventowychȾ jestȾ ichȾ obecnieȾ ǛǜȕȾ podobnieȾ wȾ StowarzyszeniuȾ BranżyȾ EventowejȾ sektorȾ
organizatorówȾreprezentujeȾsiedemȾfirmȚȾȾ

Ⱦ
KolejnąȾgrupąȾfirmȾoȾbardzoȾwyraźnejȾspecjalizacjiȾwȾobszarzeȾorganizacjiȾwydarzeńȾ

sąȾ agencjeȾ podróżyȾ motywacyjnychȾ ȨagencjeȾ incentiveȾ travelȕȾ incentiveȾ travelȾ companyȕȾ
incentiveȾtravelȾbureauȕȾ incentiveȾhouseȩȚȾWśródȾnichȾwyodrębnićȾmożnaȾteȾpodmiotyȕȾktóreȾ
definiująȾ incentiveȾ travelȾ ȨpodróżȾ motywacyjnoȮnagrodowąȩȾ zȾ perspektywyȾ biznesowoȮ
marketingowejȾ orazȾ zarządzaniaȾ zespołemȕȾ patrzącȾ częstoȾniecoȾ szerzejȾ naȾ toȾ narzędzieȕȾ
włączającȾ jeȾ wȾ tzwȚȾ programyȾ aktywizacjiȾ sprzedażyȚȾ WȾ głównejȾ mierzeȾ będąȾ toȾ firmyȾ
zrzeszoneȾwȾStowarzyszeniuȾOrganizatorówȾIncentiveȾTravelȕȾjestȾichȾobecnieȾǜǝȚȾȾ

Ⱦ
UsługęȾ organizacjiȾ podróżyȾmotywacyjnychȾ realizująȾ takżeȾ biuraȾ podróżyȕȾ którychȾ

głównymȾtrzonemȾdziałalnościȾjestȾobsługaȾturystykiȾindywidualnejȚȾȾ
Ⱦ
ProfesjonalniȾorganizatorzyȾkongresówȾȨprofessionalȾcongressȾorganizerȠorganizationȕȾ

PCOȩȾ stanowiąȾ grupęȾ firmȕȾ którychȾ głównąȾ specjalizacjąȾ jestȾ kompleksowaȾ organizacjaȾ
kongresówȾiȾkonferencjiȕȾnieȾtylkoȾnaȾrynkuȾpolskimȕȾaleȾiȾmiędzynarodowymȚȾZȾracjiȾobsługiȾ
międzynarodowychȾ klientówȾ firmyȾ teȾ stanowiąȾ naturalneȾ partnerstwoȾ dlaȾ promującychȾ
reprezentowaneȾprzezȾ siebieȾ destynacjeȾ conventionȾbureauxȚȾ NaȾ liścieȾ rekomendowanychȾ
przezȾ PolandȾ ConventionȾ BureauȾ PolskiejȾ OrganizacjiȾ TurystycznejȾ organizatorówȾ
kongresówȾznajdujeȾsięȾobecnieȾǛǡȾfirmȾPCOȾȦPOTȕȾǜ0ǜ0ȧȚȾȾ

PodobnąȾcharakterystykęȾdziałalnościȾwȾzakresieȾorganizacjiȾkongresówȾiȾkonferencjiȕȾ
uzupełnionąȾoȾorganizacjęȾ incentiveȾ travelȾ czyȾeventuȾ firmowegoȾwȾmiejscuȾ lubȾdestynacjiȾ
docelowejȾ spotkaniaȕȾ posiadająȾ destinationȾ managementȾ copmaniesȾ ȨDMCȩȚȾ SąȾ toȾ biuraȾ
wyspecjalizowaneȾ wȾ organizacjiȾ wydarzeńȾ wȾ destynacjiȕȾ którąȾ reprezentująȚȾ ZdarzaȾ sięȾ
zatemȕȾ żeȾ stanowiąȾ kolejneȾ ogniowoȾ łańcuchaȾ dostawcówȾ wȾ procesieȾ organizacjiȾ
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wydarzeniaȕȾ świadczącȾ lokalnieȾ usługiȾ naȾ rzeczȾ organizatoraȾ podróżyȾ motywacyjnejȾ lubȾ
PCOȕȾ alboȾ bezpośrednioȾ współpracująȾ zȾ docelowymȾ klientemȚȾ WśródȾ wspomnianychȾ
rekomendacjiȾPolandȾConventionȾBureauȾPOTȾ firmyȾoȾspecjalizacjiȾDMCȾtoȾǛǛȾpodmiotówȾ
ȦPOTȕȾǜ0ǜ0ȧȚȾZdarzaȾsięȾteżȕȾżeȾjednaȾfirmaȾłączyȾobieȾspecjalizacjeȾȫȾDMCȾiȾPCOȚȾȾ

Ⱦ
OdrębnąȾgrupęȾorganizatorówȾwydarzeńȕȾ tworzącȾnajbardziejȾautonomicznyȾsektorȾ

spośródȾ podmiotówȾ działającychȾ wȾ przemyśleȾ spotkańȕȾ stanowiąȾ organizatorzyȾ targówȾȾ
iȾ wystawȚȾ PolskaȾ IzbaȾ PrzemysłuȾ TargowegoȕȾ stanowiącaȾ organizacjęȾ reprezentującąȾȾ
tęȾbranżęȕȾliczyȾǢ0ȾczłonkówȕȾzȾktórychȾǜǛȾtoȾfirmyȾwyspecjalizowaneȾwȾorganizacjiȾtargówȚȾ

PodmiotyȾ najmniejȾ związaneȾ zȾ organizacjąȾ wydarzeńȕȾ aȾ wyspecjalizowaneȾȾ
wȾ organizacjiȾ podróżyȾ służbowychȾ orazȾ zarządzaniuȾ sektoremȾ takichȾwyjazdówȕȾ toȾ firmyȾ
reprezentująceȾtzwȚȾtravelȾmanagementȾcompaniesȾȨTMCȩȕȾtravelȾmanagementȾbureauȚȾȾ

Ⱦ
ObiektǇȾ

Ⱦ
SzczególnąȾ grupęȾ dostawcówȾ wȾ sektorzeȾ spotkańȾ stanowiąȾ gestorzyȾ obiektówȚȾȾ

DlaȾorganizatorówȾwydarzeńȾmiejsceȾ ȨobiektȕȾ terenȕȾ zabudowaȾ tymczasowaȾ iȾ inȚȩȾ stanowiȾ
podstawowyȾ komponentȾ spotkaniaȚȾ OfertęȾ obiektówȾ doȾ organizacjiȾ wydarzeńȾ stanowiąȾ
zarównoȾ powstałeȾ właśnieȾ wȾ tymȾ celuȕȾ jakȾ iȾ adaptowaneȾ lubȾ budowaneȕȾ częstoȾ jedynieȾ
tymczasowoȕȾzȾpowoduȾrealizacjiȾokreślonegoȾtypuȾwydarzeniaȚȾȾ

OrganizatorzyȾ spotkańȾ iȾwydarzeńȾ korzystająȾ zȾ hoteliȕȾ głównieȾ skategoryzowanychȾȾ
wȾprzedzialeȾodȾtrzechȾdoȾpięciuȾgwiazdekȕȾwȾgłównejȾmierzeȾtakichȕȾktóreȾdysponująȾsalamiȾ
konferencyjnymiȾbądźȾprzestrzeniamiȕȾpozwalającymiȾnaȾaranżacjęȾwȾcelachȾeventowychȚȾ
ObecnieȾwȾ PolsceȾ funkcjonujeȾ bezȾmałaȾ Ǜǟ00Ⱦ hoteliȾ wȾ tymȾ przedzialeȚȾWidaćȾ znaczącyȾ
rozwójȾ wȾ tymȾ segmencieȾ zarównoȾ wśródȾ międzynarodowychȾ sieciȾ hotelowychȕȾ jakȾȾ
iȾobiektówȾniezależnychȚȾȾ

CentraȾ wystawienniczeȕȾ któreȾ charakteryzujeȾ dużaȾ powierzchniaȾ iȾ zwykleȾ
elastycznośćȾ aranżacjiȕȾ toȾnaȾpolskimȾ rynkuȾofertaȾponadȾǜ0ȾobiektówȚȾCharakteryzujeȾ jeȾ
multifunkcyjnośćȾȫȾodbywająȾsięȾtamȾpraktycznieȾwszystkieȾrodzajeȾwydarzeńȚȾ

InfrastrukturąȾpowstałąȾcelowoȾ jakoȾmiejsceȾprzeznaczoneȾprzemysłowiȾspotkańȾsąȾ
centraȾ kongresoweȾ iȾ konferencyjneȚȾ ObecnieȾ możnaȾ przyjąćȕȾ iżȾ wȾ PolsceȾ niezależnychȾȾ
ȨwȾ rozumieniuȾ niebędącychȾ częściąȾ innejȾ przestrzeniȕȾ npȚȾ hotelowejȩȾ centrówȾ
kongresowychȾȾ
iȾ konferencyjnychȾ jestȾ bezȾ małaȾ Ǣ0ȚȾ ParametryȾ określająceȾ centrumȾ konferencyjneȾ nieȾ
hoteloweȾ toȾ minimumȾ trzyȾ saleȕȾ zȾ którychȾ jednaȕȾ pomieściȾ przynajmniejȾ stoȾ miejscȾȾ
wȾustawieniuȾteatralnymȚȾ

Ⱦ
FunkcjęȾ miejscȾ różnegoȾ rodzajuȾ wydarzeńȾ spełniająȾ takżeȾ tzwȚȾ obiektyȾ unikatoweȾ

ȨuniqueȾvenuesȩȕȾzarównoȾteȕȾktóreȾnaȾcoȾdzieńȾspełniająȾzupełnieȾinnąȾfunkcjęȕȾjakȾiȾteȕȾktóreȾ
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zostałyȾdoȾcelówȾeventowychȾzaadaptowaneȚȾDoȾtejȾgrupyȾobiektówȾzaliczyćȾmożnaȾzamkiȾ
iȾ pałaceȕȾ teatryȕȾ operyȕȾ filharmonieȕȾ centraȾ koncertoweȕȾ muzeaȕȾ obiektyȾ postindustrialneȾ
ȨstareȾ fabrykiȕȾ magazynyȕȾ studiaȩȚȾ TenȾ typȾ obiektówȕȾ cieszyȾ bardzoȾ dużymȾ
zainteresowaniemȾwȾprzemyśleȾspotkańȾiȾwydarzeńȾȾ

Ⱦ
KolejnymȾ typemȾ obiektówȕȾ któreȾ ciesząȾ sięȾ popularnościąȾ wśródȾ organizatorówȕȾȾ

sąȾstadionyȾsportoweȾorazȾarenyȾwidowiskowoȮsportoweȚȾ
Ⱦ

DostaǁcǇȾȫȾpodǁǇkonaǁcǇȾ
Ⱦ
DoȾrealizacjiȾkażdegoȾtypuȾwydarzeniaȾniezbędneȾsąȾusługiȾcząstkoweȾȨkomponentyȩȾ

realizowaneȾ przezȾ różnegoȾ typuȾ dostawcówȕȾ wȾ zależnościȾ odȾ charakterystykiȾ spotkaniaȚȾ
WiększośćȾ organizatorówȾ korzystaȾ zȾ usługȾ niezależnychȾ firmȾ cateringowychȕȾ hoteliȾ
ȨoferującychȾusługiȾcateringoweȾpozaȾobiektemȩȾorazȾrestauracjiȚȾȾ

KolejnymȾ sektoremȾ dostawcówȾ usługȕȾ powstałymȾ doȾ obsługiȾ przemysłuȾ spotkańȕȾ
jestȾtechnikaȾeventowaȾorazȾtzwȚȾeventȾengineeringȚȾFirmyȾwyspecjalizowaneȾwȾtymȾzakresieȾ
dostarczająȾ sprzętȾ iȾ zapewniająȾ obsługęȾ umożliwiającąȾ realizacjęȾ nagłośnieniaȕȾ wizjiȕȾ
oświetleniaȾ itdȚȕȾ rozwiązaniaȾ orazȾ atrakcjeȾmultimedialneȚȾ CzęstoȾwspółpracująȾ zȾ firmamiȾ
odpowiedzialnymiȾ zaȾ scenografięȾ eventowąȚȾ WyspecjalizowanąȾ szczególnieȾ podȾ kątemȾ
organizatorówȾkongresówȾusługęȾświadcząȾfirmyȾrealizująceȾtłumaczeniaȾsymultaniczneȚȾȾ

SkoncentrowaneȾnaȾobsłudzeȾspotkańȾsąȾ takżeȾwypożyczalnieȾmebliȕȾ impresariatyȕȾ
zaȾpośrednictwemȾktórychȾorganizatorzyȾzatrudniająȾprowadzącychȾwydarzeniaȕȾmówcówȾ
czyȾartystówȕȾagencjeȾhostessȕȾstudiaȾgraficzneȾitdȚȾȾ

OrganizatorzyȾ spotkańȾ korzystająȾ praktycznieȾ zeȾ wszystkichȾ rodzajówȾ usługȾ
transportowychȕȾ wykorzystującȾ jeȾ zarównoȾ jakoȾ środekȾ dotarciaȾ doȾ docelowegoȾ miejscaȾ
wydarzeniaȕȾjakȾiȾjakoȾelementȾprogramuȾspotkaniaȚȾ

ObecnieȾ kolejnymȾ ważnymȾ dostawcąȾ usługȾ wȾ sektorzeȾ spotkańȾ sąȾ firmyȾ
wyspecjalizowaneȾ wȾ obsłudzeȾ spotkańȾ onlineȕȾ dostarczająceȾ platformyȾ doȾ organizacjiȾ
spotkańȾonlineȾiȾhybrydowychȾorazȾagencjeȾdigitaloweȚȾȾ

Ⱦ
WȾbadaniaȾekonomicznegoȾwpływuȾorganizacjiȾspotkańȾ iȾwydarzeńȾnaȾgospodarkęȕȾ

wȾjegoȾtrzechȾfazachȕȾanalizowanoȾgrupęȾorganizatorówȾwydarzeńȾȨklientówȾiȾagencjiȩȾorazȾ
miejscȕȾwȾktórychȾodbywająȾsięȾwydarzeniaȾȨtabȚȾǞȩȚȾȾ

Ⱦ
Ⱦ
Ⱦ
Ⱦ
Ⱦ
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TabȚȾǣȾLiczbaȾpodmiotówȾtworzącychȾrynekȾspotkańȾwȾPolsceȕȾreprezentującychȾsegmentyȔȾ
OrganizatorzyȾȫȾklienciȕȾOrganizatorzyȾȫȾpośrednicyȾȨagencjeȩȕȾObiektyȾȾ

RodzajȾpodmiotuȾȾ LiczbaȾȾ

OrganizatorzyȾȫȾklienciȾ

korporacjeȾ ǡǢǛȾ000Ⱦ

stowarzyszeniaȾ ǠǝȾ000Ⱦ

InstytucjeȾpubliczneȾȾ ǛǜǞȾ000Ⱦ

OrganizatorzyȾȫȾpośrednicyȾȨagencjeȩȾ

agencjeȾeventoweȾ Ǜǝ00Ⱦ

agencjeȾpodróżyȾmotywacyjnychȾ Ǡ0Ⱦ

PCOȾȠȾDMCȾȾ ǡ0Ⱦ

organizatorzyȾtargówȾȾ ǛǟȾ

ObiektyȾ

hoteleȾpięciogwiazdkoweȾzȾzapleczemȾkonferencyjnymȾ ǟǡȾ

hoteleȾczterogwiazdkoweȾzȾzapleczemȾ
konferencyjnymȾ

ǝǜǛȾ

hoteleȾtrzygwiazdkoweȾzȾzapleczemȾkonferencyjnymȾ ǛǛ0ǢȾ

centraȾkongresoweȾiȾkonferencyjneȾȨwybudowaneȾwȾ
celuȾorganizacjiȾwydarzeńȩȾ

ǡǢȾ

centraȾtargowoȮwystawienniczeȾ ǜǟȾ

saleȾkonferencyjneȾwȾbiurowcachȾ ǠǜǢȾ

szkołyȾwyższeȾ ǝǡǠȾ

ośrodkiȾszkoleniowoȮwypoczynkoweȾ ǝǡǢȾ

stadionyȾsportoweȾ ǜǞǣǠȾ

haleȾwidowiskowoȾsportoweȾȨzȾwidowniąȩȾ ǠǛǜȾ

restauracjeȾȾ ǜǛȾǡ00Ⱦ

obiektyȾȨinstytucjeȩȾkulturyȔȾȾ
ȮȾmuzeaȾ
ȮȾgalerieȾiȾsalonyȾsztukiȾȾ
ȮȾteatryȾiȾinstytucjeȾmuzyczneȾ
ȮȾkinaȾstałeȾ

Ⱦ

Ǜ0ǜǠȾ

ǜǡǢȾ

ǛǟǠȾ

ǜǣǡȾ

zamkiȕȾpałaceȾiȾdworkiȾ ǞǡǢȾ

atrakcjeȾ turystyczneȾ zȾ obiektamiȕȾ któreȾ możnaȾ
wykorzystaćȾwȾcelachȾorganizacjiȾwydarzeńȾ

Ǜǝ00Ⱦ

ŹródłoȔȾOpracowanieȾwłasneȾ
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StowarǑǇsǑeniaȾiȾorganiǑacjeȾbranǔoweȾȾ

SkalęȾbranżyȾprezentująȾtakżeȾdziałająceȾnaȾjejȾrzeczȾstowarzyszeniaȚȾNajstarszymȾnaȾ
polskimȾ rynkuȕȾ funkcjonującymȾ odȾ ǛǣǣǢȾ rȚȾ jestȾ StowarzyszenieȾ ȵKonferencjeȾ iȾ KongresyȾȾ
wȾ PolsceȷȾ ȨSKKPȩȚȾObecnieȾ organizacjaȾ zrzeszaȾ przedstawicieliȾ ǟǢȾ firmȕȾ reprezentującychȾ
głównieȾ PCOȕȾ przedstawicieliȾ obiektówȾ orazȾ firmȾ oferującychȾ usługiȾ wȾ organizacjiȾ
konferencjiȾiȾkongresówȚȾȾ

ChronologicznieȕȾkolejnąȾorganizacjąȕȾ reprezentującąȾwszystkieȾpodmiotyȾdziałająceȾ
wȾ przemyśleȾ spotkańȕȾ jestȾ polskiȾ odziałȾ międzynarodowegoȾ stowarzyszeniaȾ MeetingsȾ
ProfessionalsȾ InternationalȾ ȨMPIȩȕȾ powstałyȾ wȾ PolsceȾ wȾ ǜ00ǣȾ rȚȾ OrganizacjaȕȾ którejȾ
głównymȾ celemȾ jestȾ edukacjaȾ iȾ rozwójȾ zawodowyȾ członkówȾ orazȾ budowanieȾ pozycjiȾ
spotkańȾ iȾ branżyȾ spotkańȕȾ zrzeszaȾ obecnieȾ wȾ polskimȾ oddzialeȾ ǞǢȾ przedstawicieliȾ
reprezentującychȾwszystkieȾsegmentyȾrynkuȚȾȾ

WȾ StowarzyszeniuȾ BranżyȾ EventowejȾ ȨSBEȩȕȾ działaȾ obecnieȾ ǝǠȾ członkówȾ
reprezentującychȾ trzyȾ kategorieȾ ȫȾ organizatorówȕȾ lokalizacjeȾ orazȾ podwykonawcówȚȾ
KluczowymȾwydarzeniemȾstowarzyszeniaȾjestȾkonferencjaȾEventȾȫȾBiznesȚȾȾ

StowarzyszenieȾ OrganizatorówȾ IncentiveȾ TravelȕȾ któreȾ zrzeszaȾ jedynieȾ podmiotyȾ
wyspecjalizowaneȾ wȾ realizacjiȾ podróżyȾ motywacyjnychȾ iȾ nagrodowychȚȾ ObecnieȾȾ
wȾorganizacjiȾ działaȾǜǝȾ członkówȚȾKluczowymȾ spotkaniemȾstowarzyszeniaȾ jestȾ stworzoneȾ
przezȾnieȾświętoȾincentiveȾtravelȾȫȾColumbusȾDayȚȾȾ

OrganizacjąȾ reprezentującąȾ wyłącznieȾ agencjeȾ eventoweȕȾ powstałąȾ wȾ celuȾ
unormowaniaȾ iȾuporządkowaniaȾ rynkuȾeventowegoȾorazȾbudowaniaȾ świadomościȾeventuȕȾ
jestȾ powołanyȾ doȾ życiaȾ wȾ ǜ0ǛǜȾ rȚȾ KlubȾ AgencjiȾ EventowychȾ ȨdziałającyȾ wȾ ramachȾ
StowarzyszeniaȾKomunikacjiȾMarketingowejȾSARȩȚȾObecnieȾwȾklubieȾdziałająȾreprezentanciȾ
ǛǜȾagencjiȾeventowychȚȾȾ

NaȾpolskimȾrynkuȾdziałaȾoddziałȾkolejnejȾkluczowejȾwȾprzemyśleȾspotkańȾorganizacjiȾ
międzynarodowejȾȫȾSocietyȾforȾ IncentiveȾTravelȾExellenceȾȨSITEȩȚȾWȾǜ0ǛǟȾrȚȾpowstałȾSITEȾ
PolandȾ ȫȾ polskiȾ odziałȾ organizacjiȕȾ któryȾ obecnieȾ zrzeszaȾ ǟ0Ⱦ przedstawicieliȾ firmȾ
zainteresowanychȾ rozwojemȾ wȾ dziedzinieȾ incentiveȾ travelȚȾ DoȾ SITEȾ mogąȾ przystąpićȾ
reprezentanciȾwszystkichȾsektorówȾrynkuȚȾȾ

PrzedstawicieliȾ rynkuȾspotkańȾzwiązanychȾzȾprzemysłemȾ targowymȾzrzeszaȾPolskaȾ
IzbaȾ PrzemysłuȾ TargowegoȕȾ samorządȕȾ któryȾ działaȾ odȾ ǛǣǣǝȾ rȚȾ WśródȾ ponadȾ Ǣ0Ⱦ firmȾ
zrzeszonychȾ wȾ organizacjiȾ sąȾ mȚinȚȾ organizatorzyȾ targówȕȾ operatorzyȾ obiektówȾ targowoȮ
konferencyjnychȾ wȾ PolsceȕȾ przedsiębiorstwaȾ oferująceȾ usługiȾ wȾ zakresieȾ projektowaniaȕȾ
budowyȾiȾwyposażaniaȾstoiskȾtargowychȾorazȾtransportuȾiȾspedycjiȾtargowejȾitdȚȾȾ

Ⱦ
BiƩroȾmarketingƩȾmiejscȾȨconventionȾbureauǆȩȾȾ

WȾ PolsceȾ działaȾ obecnieȾ ǛǜȾ conventionȾ bureauxȾ ȨjednoȾ narodoweȕȾ dziewięćȾȾ
oȾ charakterzeȾ lokalnymȩȚȾ BiuraȾ teȾ mająȾ różnąȾ strukturęȾ iȾ formęȾ prawnąȕȾ nieȾ sąȾ zależneȾ
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wobecȾ biuraȾ narodowegoȾ ȫȾ PolandȾ ConventionȾ BureauȕȾ któreȾ działaȾ wȾ ramachȾ PolskiejȾ
OrganizacjiȾTurystycznejȕȾaleȾwȾrealizacjiȾwieluȾprojektówȾściśleȾzȾnimȾwspółpracująȚȾȾ

PolandȾ ConventionȾ BureauȾ wrazȾ zeȾ StowarzyszeniemȾ ȵKonferencjeȾ iȾ KongresyȾȾ
wȾ PolsceȷȕȾ weȾ współpracyȾ zȾ regionalnymiȾ iȾ lokalnymiȾ conventionȾ bureauxȾ organizująȾ
programȾ AmbasadorówȾ KongresówȾ PolskichȕȾ wȾ którymȾ wyróżniaȾ osobyȾ zeȾ świataȾ naukiȕȾ
kulturyȾ iȾ biznesuȕȾ któreȾ swojąȾ działalnościąȾ przyczyniłyȾ sięȾ doȾ pozyskaniaȾ organizacjiȾ
międzynarodowegoȾ kongresuȾ wȾ PolsceȚȾ WȾ ciąguȾ ǜǛȾ latȾ funkcjonowaniaȾ programuȾ
wyróżnionoȾǜǠǣȾambasadorówȚȾLokalneȾprogramyȾambasadorówȾkongresówȾprowadzoneȾ
sąȾtakżeȾprzezȾlokalneȾconventionȾbureauxȚȾ

PodobnieȾjakȾbiuroȾnarodoweȕȾtakiȾ iȾ lokalneȾconventionȾbureauxȾprowadząȾprogramyȾ
rekomendacjiȾ firmȾ działającychȾ wȾ przemyśleȾ spotkańȕȾ któreȾ spełniająȾ wyznaczoneȾ przezȾ
biuroȾ kryteriaȚȾ PolandȾ ConventionȾ BureauȾ rekomendujeȾ obecnieȾ ǛǡȾ profesjonalnychȾ
organizatorówȾkongresówȾiȾǛǛȾprofesjonalnychȾorganizatorówȾpodróżyȾmotywacyjnychȚȾȾ

Ⱦ
WspólneȾinicjatǇǁǇȾȾ

SzczególnąȾ inicjatywąȾ organizacjiȾ branżowychȕȾ któraȾ pokazujeȾ skalęȾ przemysłuȾ
spotkańȾ wȾ PolsceȾ jestȾ MeetingsȾ WeekȾ PolandȚȾ WȾ zainicjonowanymȾ przezȾ MPIȾ PolandȾ
wydarzeniuȕȾwȾktóregoȾorganizacjęȾwłączyłoȾsięȾpięćȾbranżowychȾstowarzyszeńȾorazȾmediaȾ
iȾ instytucjeȾzwiązaneȾzȾbranżąȾwydarzeńȕȾ coȾ rokuȾbierzeȾudziałȾponadȾ tysiącȾuczestnikówȚȾȾ
WȾǜ0ǜ0ȾrokuȾwydarzenieȾodbędzieȾsięȾwȾformuleȾhybrydowejȚȾȾ

Ⱦ
WspółpracaȾ stowarzyszeńȾ branżowychȾ naȾ rzeczȾ rynkuȾ spotkańȾ iȾ wydarzeńȾ maȾ

miejsceȾtakżeȾprzyȾrealizacjiȾprojektuȾdialoguȾbranżowegoȾȵDobryȾprzetargȷȕȾktóryȾzmierzaȾ
doȾ popularyzacjiȾ wypracowanychȾ standardówȾ pracyȾ pomiędzyȾ klientamiȾ aȾ agencjamiȾ
realizującymiȾusługiȾmarketingoweȾȨwȾtymȾeventoweȾiȾincentiveȾtravelȩȚȾȾ

Ⱦ
WȾ ǜ0ǜ0Ⱦ rokuȾ jakoȾ wspólnyȾ głosȾ branżyȾ organizacjeȾ branżoweȾ ȨdziałająceȾȾ

wȾ przemyśleȾ spotkańȕȾ aleȾ takżeȾ wȾ branżyȾ turystycznejȕȾ transportowejȕȾ rozrywkowejȾ czyȾ
technicznejȕȾ wȾ sumieȾ ǛǢȾ organizacjiȩȾ powołałyȾ doȾ życiaȾ RadęȾ PrzemysłuȾ SpotkańȾȾ
iȾWydarzeńȚȾRadaȾmaȾbyćȾwspólnymȾgłosemȾreprezentującymȾbranżęȕȾwȾszczególnościȾweȾ
współpracyȾzȾ instytucjamiȾrządowymiȾ iȾpublicznymiȚȾRadaȾmaȾdziałaćȾnaȾrzeczȾodbudowyȾ
rynkuȕȾktóregoȾfunkcjonowanieȾzostałoȾzatrzymaneȾprzezȾpandemięȾCOVIDȮǛǣȾiȾwynikającyȾ
zȾniejȾlockdownȚȾ

Ⱦ
WpłǇǁȾekonomicǑnǇȾprǑemǇsłƩȾspotkańȾnaȾgospodarkęȾPolskiȾiȾǁǇbranǇchȾdestǇnacjiȾȾ

Ⱦ
OȾrozwojuȾprzemysłuȾspotkańȾiȾwydarzeńȾwȾPolsceȾświadcząȾtakżeȾpoświęconeȾmuȾ

badaniaȕȾ wȾ szczególnościȾ teȕȾ dotycząceȾ ekonomicznejȾ wartościȾ spotkańȾ iȾ wydarzeńȕȾȾ
wȾkontekścieȾichȾwpływuȾnaȾgospodarkęȚȾ
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EfektemȾ badaniaȾ PolandȾ MeetingsȾ ImpactȾ ǜ0ǛǟȾ ȫȾ pierwszegoȾ tegoȾ typuȾ badaniaȾȾ
wȾ PolsceȕȾ ósmegoȾ wȾ skaliȾ świataȾ ȫȾ byłoȾ oszacowanieȾ wpływuȾ organizacjiȾ spotkańȾȾ
iȾ wydarzeńȾ naȾ gospodarkęȾ PolskiȚȾ OrganizacjaȾ spotkańȾ iȾ wydarzeńȾ wȾ ǜ0ǛǟȾ rȚȾ stanowiłaȾȾ
ǛȾ procȚȾ PKBȕȾ aȾ branżaȾ wygenerowałaȾ ǛǡǛȾ tysȚȾ miejscȾ pracyȚȾ WkładȾ przemysłuȾ spotkańȾȾ
wȾgospodarkęȾwyniósłȾ okȚȾ ǜǠȾmldȾ złȕȾ aȾwartośćȾdodanaȾbruttoȾ ȫȾokȚȾ ǛǜȾmldȾ złȚȾ SpotkaniaȾȾ
iȾwydarzeniaȾorganizowaneȾwȾPolsceȾtrwałyȾśrednioȾdwaȾdniȕȾiȾwȾsumieȾwzięłoȾwȾnichȾudziałȾ
ponadȾǛǜȾmlnȾuczestnikówȾzȾkrajuȾiȾzagranicyȚȾ

Ⱦ
KolejnymȾ badaniemȾ wpływuȾ ekonomicznegoȾ spotkańȾ iȾ wydarzeńȾ naȾ gospodarkęȾ

destynacjiȾ byłȾ projektȾ ȵWpływȾ ekonomicznyȾ branżyȾ spotkańȾ naȾ gospodarkęȾ KrakowaȾ wȾ
ǜ0ǛǡȾrokuȷȚȾZȾraportuȾwynikaȕȾżeȾwȾǜ0ǛǡȾwȾKrakowieȾzorganizowanoȾponadȾǠȾtysȚȾspotkańȾȾ
iȾwydarzeńȾzȾczegoȾǞǝǣǜȾstanowiłyȾkongresyȾiȾkonferencjeȚȾPrzemysłȾspotkańȾwygenerowałȾ
wȾǜ0ǛǡȾrokuȾbliskoȾǜȕǜȾmiliardaȾzłotychȾPKBȕȾcoȾstanowiłoȾǝȕǝǢȾprocȚȾPKBȾcałejȾgospodarkiȾ
KrakowaȚȾUdziałȾ procentowyȾ przemysłuȾ spotkańȾwȾ PKBȾmiastaȾwzrósłȾ oȾ ponadȾ Ǟ0Ⱦ procȚȾȾ
wȾporównaniuȾdoȾwynikuȾanalogicznegoȾbadaniaȾprzeprowadzonegoȾwȾǜ0ǛǝȾrokuȚȾPoprzezȾ
podatkiȾ iȾ opłatyȾ odprowadzonoȾ doȾbudżetuȾmiastaȾ ǛǞǡȾmlnȾ złȾ ȫȾoȾ ǠǟȾprocentȾwięcejȾ niżȾȾ
wȾǜ0ǛǝȾrokuȚȾȾ

Ⱦ
PierwszymȾ wȾ PolsceȾ badaniemȾ ekonomicznegoȾ wpływuȾ spotkańȾ iȾ wydarzeńȾȾ

naȾ gospodarkęȾ regionuȾ ȨwojewództwaȩȾ byłȾ projektȾ ȵWpływȾ ekonomicznyȾ przemysłuȾ
spotkańȾ naȾ gospodarkęȾ MazowszaȾ ȫȾ MazoviaȾ EventsȾ ImpactȷȚȾ BadanieȾ dotyczyłoȾ ǜ0ǛǢȾ
rokuȚȾ KluczowyȾ rezultatȾ raportuȾ toȾ oszacowanieȾ wkładuȾ przemysłuȾ spotkańȾ wȾ wartośćȾ
dodanąȾbruttoȾwojewództwaȾmazowieckiegoȾnaȾpoziomieȾ ǛȾprocȚȾWartośćȾdodanaȾbruttoȾ
wypracowanaȾ dziękiȾ przemysłowiȾ spotkańȾ wyniosłaȾ ǜȕǟȾ mldȾ złotychȕȾ aȾ wkładȾ przemysłuȾ
spotkańȾ wȾ produkcjęȾ globalnąȾ województwaȾ mazowieckiegoȾ ȫȾ ǞȾ mldȾ złotychȚȾ WkładȾ
przemysłuȾ spotkańȾ wȾ tworzenieȾ rynkuȾ pracyȾ wȾ województwieȾ mazowieckimȾ toȾ ǜǡȾ tysȚȾ
miejscȾpracyȚȾNaȾMazowszuȾwȾǜ0ǛǢȾ rokuȾodbyłoȾ sięȾponadȾ ǛǟȕǟȾ tysȚȾwydarzeńȕȾwȾktórychȾ
udziałȾbrałoȾudziałȾniemalȾǛȕǜȾmlnȾuczestnikówȚȾȾ

Ⱦ
PodsumowującȕȾ doȾ momentuȾ zablokowaniaȾ organizacjiȾ spotkańȾ iȾ wydarzeńȾ orazȾ

kryzysuȾbędącegoȾkonsekwencjąȾpandemiiȾCovidȮǛǣȾmożnaȾbyłoȾzaobserwowaćȾznaczącyȾ
rozwójȾ przemysłuȾ spotkańȾ iȾ wydarzeńȾ naȾ wszystkichȾ jegoȾ płaszczyznachȚȾ JestȾ toȾ takżeȾ
dostrzegalneȾ wȾ wynikuȾ badaniaȾ przeprowadzonegoȾ wȾ ramachȾ projektuȾ ȵPolandȾ EventsȾ
ImpactȾǜ0ǛǣȷȚȾȾ

Ⱦ
Ⱦ Ⱦ
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Rozdział 5. Wkład przemysłu spotkaĔ  
w gospodarkĊ 

Ⱦ
NaȾ podstawieȾ danychȾ zgromadzonychȾ wȾ wynikuȾ badaniaȾ ustalonoȕȾ żeȾ wȾ ǜ0ǛǣȾ rȚȾȾ

wȾ wydarzeniachȾ iȾ spotkaniachȾ będącychȾ przedmiotemȾ zainteresowaniaȾ uczestniczyłoȾ
ǛǠȾǝ0ǜȾ Ǟ00Ⱦ osóbȾ zȾ krajuȾ iȾ zagranicyȚȾ PrzeciętnyȾ czasȾ trwaniaȾ wydarzeniaȾ lubȾ spotkaniaȾ
wynosiłȾ dwaȾ dniȚȾ BezpośrednimȾ efektemȾ organizacjiȾ tychȾ wydarzeńȾ orazȾ wydatkówȾ ichȾ
uczestnikówȾ byłȾ wkładȾ wȾ produkcjęȾ niektórychȾ rodzajówȾ działalnościȾ iȾ związaneȾ zȾ tymȾ
miejscaȾpracyȚȾ InformacjeȾnaȾtenȾtematȾzawieraȾtabelaȾǛ0ȚȾPodanaȾtamȾwielkośćȾprodukcjiȾȾ
wȾcenachȾbazowychȾodpowiadaȾwysokościȾwypływówȾorganizatorówȾiȾgestorówȾobiektówȾ
orazȾwydatkomȾuczestnikówȾpomniejszonymȾoȾpodatkiȾpośrednieȾnettoȾȨVATȾiȾakcyzaȩȚȾ

Ⱦ

TabȚȾǛ0ȾBezpośredniȾwkładȾprzemysłuȾspotkańȾwȾgospodarkęȾwȾǜ0ǛǣȾrȚȕȾcenyȾbazoweȾ
bieżąceȾȨtysȚȾPLNȩȾ

LpȚȾ RodzajȾ działalnościȾ ȫȾ symbolȾ wgȾ
PKDȾ

ProdukcjaȾ
globalnaȾ

WartośćȾ
dodanaȾ
bruttoȾ

LiczbaȾ
pracującychȾ

OrganizatorzyȾiȾgestorzyȾobiektówȾ
ǛȚȾ ZakwaterowanieȾɜȾȾǟǟȾ ǛȾǞǞǟȾǠǡǜȾ ǡǡǢȾǟǞǝȾ ǡȾǜǝǞȾ
ǜȚȾ UsługiȾzwiązaneȾzȾwyżywieniemȾȾȾȾȾɜȾȾ

ǟǠȾ
ǡȾǢǠǟȾ ǟȾ0ǢǣȾ ǟǢȾ

ǝȚȾȾ DziałalnośćȾ związanaȾ zȾ turystykąȾȾȾȾȾȾȾȾȾ
ɜȾȾȾȾǡǣȾ

ǣǡǠȾǞǟǠȾ ǛǜǝȾǡǠǟȾ ǛȾǠǡǢȾ

ǞȚȾ administracyjnaȾ obsługaȾ biurowaȕȾ
wspomaganieȾ działalnościȾ
gospodarczejȾɜȾǢǜȾ

ǡǞǟȾǣǢǣȾ ǝǢǡȾǝǝǝȾ ǞȾǛǟǠȾ

UczestnicyȾ
ǟȚȾ ZakwaterowanieȾɜȾȾǟǟȾ ǣȾǢǡǠȾǟǜǡȾ ǝȾǡǟǠȾǜǣǢȾ ǟǞȾǠǡǢȾ
ǠȚȾ UsługiȾzwiązaneȾzȾwyżywieniemȾȾȾȾȾɜȾȾ

ǟǠȾ
ǟǝǟȾǣǢǡȾ ǛǣǢȾǡǠǠȾ ǞȾǝǞǟȾ

ǣȚȾ UsługiȾkulturalneȾɜȾǣ0Ⱦ ǟǟǠȾǡǜǛȾ ǝǢǜȾ0ǢǝȾ ǛǛȾǡǢǡȾ
Ǜ0ȚȾ TransportȾlądowyȾɜȾǞǣȾ ǢǠǟȾǞǟǠȾ ǛǣǟǠǡȾ ǟǞȾ
ǛǛȚȾ TransportȾlotniczyȾɜȾǟǛȾ ǟǞȾǡǢǣȾ ǛǡȾǡ0ǠȾ ǟǠȾ
ǛǜȚȾȾ UsługiȾhandluȾdetalicznegoȾaȾȾȾɜȾǞǡȾ ǣǢǡȾǟǠǡȾ ǡǞǝȾǟǞǟȾ ǞȾǠǡ0Ⱦ
ȾȾ OgółemȾȾ ǛǠȾ0ǟǝȾ0ǜǣȾ ǠǞǛǜǠǣǟȾ ǢǢȾǡǛǠȾ

ŹródłoȔȾOpracowanieȾwłasneȾȾ

Ⱦ
aȾtylkoȾmarżaȾdetalicznaȾ
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Ⱦ
Ⱦ WartościȾ przedstawioneȾwȾ tabeliȾ ǟȾ obrazująȾ wielkośćȾ sprzedażyȾ przedsiębiorstwȾȾ

zȾ poszczególnychȾ rodzajówȾ działalnościȾ gospodarczejȚȾ NieȾ należyȾ ichȾ interpretowaćȾ jakoȾ
popytuȾ naȾ określoneȾ rodzajeȾ usługȕȾ ponieważȾ npȚȾ sprzedażȾwȾ obiektachȾ zakwaterowaniaȾ
obejmujeȾ obokȾ usługȾ noclegowychȾ takżeȾ sprzedażȾ usługȾ gastronomicznychȾ iȾ wynajemȾ
powierzchniȚȾ

PrzedstawionaȾwȾtabeliȾwielkośćȾprodukcjiȾzwiązanejȾzeȾspotkaniamiȾiȾwydarzeniamiȾ
toȾ nieȾ jedynyȾ wkładȾ tejȾ działalnościȾ wȾ gospodarkęȾ PolskiȚȾ JejȾ wytworzenieȾ wymagaȾ
wykorzystaniaȾ różnorodnychȾ wyrobówȾ iȾ usługȾ stanowiącychȾ zużycieȾ pośrednieȾ
wymienionychȾ rodzajówȾ działalnościȚȾ IchȾ wyprodukowanieȾ pobudzaȾ aktywnośćȾ
gospodarcząȾ wȾ poszczególnychȾ branżachȕȾ tworzącȾ tzwȚȾ efektyȾ pośrednieȾ spotkańȾȾ
iȾ wydarzeńȚȾ OkreślenieȾ wielkościȾ tychȾ efektówȾ jestȾ możliweȾ dziękiȾ zastosowaniuȾ
współczynnikówȾpełnejȾproduktochłonnościȕȾktóreȾpokazująȕȾ jakiȾefektȾdlaȾcałejȾgospodarkiȾ
maȾprodukcjaȾokreślonejȾbranżyȚȾȾ

DlaȾ PolskiȾ dostępneȾ sąȾ współczynnikiȾ pochodząceȾ zeȾ sporządzonejȾ przezȾ GUSȾ
tablicyȾprzepływówȾmiędzygałęziowychȾdlaȾǜ0ǛǟȾrokuȚȾZastosowanieȾtychȾwspółczynnikówȾ
pozwoliłoȾ oszacowaćȾ pośredniȾwkładȾ spotkańȾ iȾwydarzeńȾwȾ gospodarkęȾ PolskiȾwȾ ǜ0ǛǣȾ rȚȾ
WynikiȾ przedstawionoȾ wȾ tabeliȾ ǛǛȚȾ PrzedstawionoȾ wȾ niejȾ równieżȾ daneȾ dotycząceȾ tychȾ
rodzajówȾ działalnościȕȾ którychȾ produkcjaȾ wȾ największymȾ stopniuȾ byłaȾ związanaȾ zeȾ
spotkaniamiȾ iȾ wydarzeniamiȚȾ WartoȾ zwrócićȾ uwagęȕȾ żeȾ należałyȾ doȾ nichȾ mȚinȚȾ usługiȾȾ
wȾzakresieȾwyżywieniaȕȾktórychȾudziałȾwȾefektachȾpośrednichȾjestȾbardzoȾdużyȚȾ

Ⱦ

TabȚȾǛǛȾPośredniȾwkładȾspotkańȾiȾwydarzeńȾwȾgospodarkęȾPolskiȾwȾǜ0ǛǣȾrȚȾȨtysȚȾPLNȩȾ

ȾȾ ProdukcjaȾglobalnaȾ WartośćȾdodanaȾbruttoȾ

OgółemȾwȾtymȔȾ ǛǢȾǟǞǜȾǣǜǜȾ ǡȾǢǞǝȾǣǝǡȾ

WyżywienieȾȾ ǞȾǜǛ0ȾǞ0ǡȾ ǛȾǡǢǣȾǟǞǜȾ

ArtykułyȾspożywczeȾ ǛȾǡǞǠȾ0ǞǠȾ ǝǞǟȾǠǡǢȾ

HandelȾhurtowyȾ ǛȾ0ǝǞȾ0ǜ0Ⱦ ǟǟǠȾǢǢǢȾ

EnergiaȾelektrycznaȕȾgazȾ ǛȾ00ǠȾǟǜǞȾ ǝǣ0ȾǢǡǠȾ

UsługiȾzwiązaneȾzȾobsługąȾrynkuȾ
nieruchomościȾ

ǡǝǣȾǛǠǞȾ ǝǠǡȾǟǞǝȾ

NapojeȾ ǟǢǡȾǛǞǞȾ Ǜǣ0ȾǣǢǡȾ

ProduktyȾrolnictwaȾiȾłowiectwaȾ ǟǜǠȾǢǠǜȾ ǜǜǜȾ00ǣȾ

UsługiȾreklamoweȕȾbadaniaȾrynkuȾ ǞǜǛȾǣǢǣȾ ǜǞǟȾǠǡǢȾ
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MagazynowanieȕȾusługiȾ
pocztoweȾiȾkurierskieȾ

ǝǢǠȾǜǠǡȾ ǛǣǢȾǟǠǞȾ

WynajemȾiȾdzierżawaȾsprzętuȾ ǝǡǡȾǠǜǞȾ ǛǣǡȾǠǟǞȾ

UsługiȾwȾzakresieȾdoradztwaȾwȾ
zarządzaniuȾ

Ǜǡǝǡ0ǠȕǜȾ ǛǣǢȾǡǠǝȾ

ŹródłoȔȾOpracowanieȾwłasneȾȾ

Ⱦ
OgółemȾ bezpośredniȾ iȾ pośredniȾ wkładȾ spotkańȾ iȾ wydarzeńȾ wȾ gospodarkęȾ PolskiȾȾ

wȾǜ0ǛǣȾ rȚȾ toȾǝǞȾǟǣǟȾǣǟǛȾ tysȚȾPLNȾȨcenyȾbieżąceȾbazoweȩȾ iȾǛǞȾǜǟǠȾǠǠǝǜȾ tysȚȾPLNȾwartościȾ
dodanejȾbruttoȕȾktóraȾstanowiłaȾǛȕǟȾprocȚȾwartościȾdodanejȾwytworzonejȾwȾgospodarceȚȾBrakȾ
danychȾ dotyczącychȾ wysokościȾ podatkówȾ pośrednichȾ nettoȾ związanychȾ zȾ analizowanąȾ
działalnościąȾuniemożliwiaȾoszacowanieȾwkładuȾspotkańȾiȾwydarzeńȾwȾPKBȚȾMożnaȾjednakȾ
przyjąćȕȾ żeȾ byłȾ podobnyȾdoȾwkładuȾwȾ tworzenieȾwartościȾ dodanejȾ bruttoȕȾ ponieważȾ brakȾ
przesłanekȾ doȾ przyjęciaȕȾ żeȾ relacjaȾ międzyȾ wartościąȾ dodanąȕȾ aȾ podatkamiȾ pośrednimiȾȾ
wȾtymȾprzypadkuȾznaczącoȾróżniłaȾsięȾodȾrelacjiȾdlaȾcałejȾgospodarkiȚȾOszacowanoȾponadtoȕȾ
żeȾ spotkaniaȾ iȾwydarzeniaȾ przyczyniłyȾ sięȾbezpośrednioȾ iȾ pośrednioȾdoȾutrzymaniaȾokołoȾ
ǜǜǚȾtǇsȚȾmiejscȾpracǇȚȾ

PrzedstawionyȾwkładȾspotkańȾiȾwydarzeńȾwȾgospodarkęȾnieȾjestȾpełnyȕȾponieważȾnieȾ
obejmujeȾ tzwȚȾ efektówȾ indukowanychȕȾ tjȚȾ efektówȾ dochodówȾ gospodarstwȾ domowychȾ
wypracowanychȾ dziękiȾ efektomȾ bezpośrednimȾ iȾ pośrednimȚȾ ObliczenieȾ ichȾ byłoȾ
niemożliweȾ zeȾ względuȾ naȾ brakȾ odpowiednichȾ współczynnikówȾ wkładuȾ wydatkówȾ
gospodarstwȾdomowychȾwȾgospodarkęȚȾ
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Rozdział 6. Podsumowanie 
Ⱦ
PrzeprowadzoneȾbadaniaȾsąȾdrugąȾpróbąȾocenyȾwpływuȾbranżyȾspotkańȾiȾwydarzeńȾ

naȾ polskąȾ gospodarkęȚȾ SkutkujeȾ toȾ nadalȾ pionierskimȾ podejściemȾ iȾ przyjmowanymiȾ
rozwiązaniamiȾ ȫȾ wȾ zakresieȾ metodykiȕȾ sposobówȾ zbieraniaȾ danychȕȾ ichȾ analizyȚȾȾ
JużȾ wcześniejȾ zostałyȾ wskazaneȾ liczneȾ ograniczeniaȾ ȫȾ brakȾ woliȾ podmiotówȾ doȾ
przekazywaniaȾ danychȕȾ dostępnościȾ danychȾ wtórnychȾ zȾ ostatnichȾ latȕȾ ichȾ odpowiedniejȾ
agregacjiȚȾ WpływałyȾ oneȾ naȾ koniecznośćȾ stosowaniaȾ szacunkówȾ lubȾ starszychȕȾ choćȾ
najbardziejȾaktualnychȾdostępnychȾdanychȚȾȾ

Ⱦ
KluczoweȾrezultatyȔȾ

x Wkład przemysłu spotkań w tworzenie miejsc pracy: 220 tys.; 

x Uczestnicy spotkań i wydarzeń w Polsce w ϮϬϭϵ roku: 1ϲ 302 400 osób z 
kraju i zagranicy; 

x Przeciętny czas trwania wydarzenia lub spotkania: 2 dni 

x wkład spotkań i wydarzeń w gospodarkę Polski w ϮϬϭϵ r.: 34 5ϵ5 ϵ51 tys. 
PLN (ceny bieżące bazowe) i 14 25ϲ ϲϲ32 tys. PLN wartości dodanej 
brutto 

x Szacowany wkład przemysłu spotkań w PKB: ok. 1,5 proc. 

Ⱦ
UzyskaneȾ wynikiȾ pozwalająȾ stwierdzićȕȾ żeȾ zakresȾ uczestnictwaȾ wȾ spotkaniachȾȾ

iȾ wydarzeniachȾ jestȾ bardzoȾ wysokiȕȾ wȾ ǜ0ǛǣȾ rokuȾ sięgałȾ Ǟ0Ⱦ procȚȾ liczbyȾ ludnościȾ PolskiȕȾ
obejmującȾtakżeȾobcokrajowcówȚȾȾ

OdnoszącȾ liczbęȾmiejscȾpracyȾwygenerowanąȾprzezȾbranżęȾspotkańȾ iȾwydarzeńȾdoȾ
liczbyȾ pracującychȾwȾ gospodarceȾ narodowejȾ naȾ koniecȾ ǜ0ǛǣȾ rokuȾ ȨłącznieȾ zȾ pracującymiȾȾ
wȾ jednostkachȾ budżetowychȾ prowadzącymiȾ działalnośćȾ wȾ zakresieȾ obronyȾ narodowejȾȾ
iȾ bezpieczeństwaȾ publicznegoȾ orazȾ pracującychȾ wȾ gospodarstwachȾ rolnychȩȕȾ należyȾ
stwierdzićȕȾżeȾstanowiłaȾonaȾǛȕǠǟȾprocȚȾliczbyȾpracującychȚȾȾ

OczywiścieȾ najbardziejȾ oczekiwanąȾ liczbąȾ byłȾ udziałȾ wȾ wytworzonejȾ wartościȾ
dodanejȾ iȾ PKBȚȾ UzyskanyȾ wynikȕȾ naȾ poziomieȾ ǛȕǟȾ procȚȾ wartościȾ dodanejȾ bruttoȾ jestȾ
doprawdyȾwysokiȾiȾukazujeȾprzyrostȾwȾkontekścieȾbadaniaȾprzeprowadzonegoȾzaȾrokȾǜ0ǛǟȚȾ
NależyȾ ocenićȕȾ żeȾ jestȾ toȾ znaczącyȾwkładȾ doȾ gospodarkiȚȾ ZwłaszczaȕȾ żeȾ nieȾ obejmujeȾ onȾ
jeszczeȾ efektówȾ indukowanychȚȾ BiorącȾ podȾ uwagęȾ wszystkieȾ czynnikiȾ wpływająceȾ naȾ
tworzenieȾsięȾbranżyȾspotkańȕȾnależyȾzaznaczyćȕȾżeȾrangaȾwynikuȾjestȾznaczącaȚȾȾ

PomimoȾ świadomościȕȾ iżȾwynikiȾ teȾmająȾ charakterȾ czasowyȾ iȾ określająȾ okresȕȾ któryȾ
jużȾ minąłȕȾ wartoȾ szczególnieȾ terazȾ zwrócićȾ uwagęȾ naȾ wartośćȾ spotkańȾ ȵfaceȾ toȾ faceȷȾȾ
iȾjeȾdocenićȚȾOkresȾczterechȾlatȾodȾprzeprowadzeniaȾpoprzedniegoȾbadaniaȾukazałȕȾjakȾwielkiȾ
potencjałȾ spotkaniaȾ mogąȾ dawaćȾ wȾ kontekścieȾ rozwojuȾ gospodarczegoȾ iȾ społecznegoȚȾ
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AutorzyȾ pragnąȾ wȾ tymȾ miejscuȾ serdecznieȾ podziękowaćȾ wszystkimȾ podmiotomȕȾ któreȾ
zechciałyȾwziąćȾudziałȾwȾbadaniuȕȾboȾuzyskaneȾinformacjeȾpozwoliłyȾprzeprowadzićȾanalizęȾ
iȾprzygotowaćȾpoȾrazȾkolejnyȾraportȾzwiązanyȾzȾwpływemȾspotkańȚȾȾ
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