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ODPOWIEDZI NA PYTANIA WYKONAWCOW

Dotyczy: Postepowania prowadzonego w trybie zapytania ofertowego na podstawie regulaminu
wewnetrznego Polskiej Organizacji Turystycznej dot. udzielania zamodwien przez Biuro Prezesa Polskiej
Organizacji Turystycznej w celu realizacji zadan powierzonych przez Ministra wiasciwego do spraw
kultury fizycznej, o ktérych mowa w art. 3 ust. 1 pkt 4 w zw. z art. 3 ust. 2 pkt 1c) ustawy o Polskiej
Organizacji Turystycznej (Dz. U. z 2023 r. poz. 1608) na: ,Realizacje kampanii wizerunkowej
promujgcej Polske jako destynacje atrakcyjng turystycznie, z wykorzystaniem wizerunku
rozpoznawalnych na swiecie polskich sportowcow”.

Zamawiajgcy — Polska Organizacja Turystyczna, przekazuje pytania od Wykonawcéw wraz

z odpowiedziami w przedmiotowym postepowaniu:
1. Pytanie:

Czy kwestie dialogowe sportowcow i ewentualnych oséb trzecich majg byé docelowo w jezyku

polskim co w kazdym kraju bedzie lokalizowane poprzez dubbing lub napisy czy uzywamy

bardziej uniwersalnego jezyka angielskiego (napisy w kazdym kraju).

Odpowiedz:

Zamawiajgcy dopuszcza obie wersje, jednak wybdr jezyka wigze sie ze znajomoscia jezyka

angielskiego i sprawnoscig w postugiwaniu sie nim przez sportowa. Dialog, wypowiedz po

angielsku musi brzmie¢ naturalnie, swobodnie, bez efektu wyuczenia , by heart”.

2. Pytanie:
Czy istnieje mozliwos¢ zaangazowania wiecej niz 2 ambasadoréw?
Odpowiedz:
Zamawiajgcy dopuszcza koncepcje z wiecej niz dwoma sportowcami.
W kryterium oceny ofert ,Sita marki sportowca” Zamawiajgcy bedzie oceniaé¢ sportowcéw,
ktdrzy zakwalifikujg sie najwyzej. Kolejny sportowiec/kolejni sportowcy beda stanowic¢ wartosé
dodang oceniang przy scenariuszu.

3. Pytanie:
Czy dopuszczalny jest humor w spocie gtdwnym - opieranie sie na stereotypach, negatywnych
cechach lub zachowaniach Polakéw, ktére przedstawimy w pozytywnym swietle dla uzyskania
twistu - czy tonalnos$¢ ma by¢ bardziej neutralna?
Odpowiedz:
Humor jest jak najbardziej dopuszczalny, pod warunkiem, ze nie bedzie nikogo obrazat ani
os$mieszat.

4. Pytanie:
Czy planowane jest badanie wybranych spotéow?
Odpowiedz:
Zamawiajgcy ze wzgledu na ograniczenia czasowe nie planuje badania wybranych spotow.
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5. Pytanie:
Czy viral jako dziatanie dodatkowe wchodzi w gre?
Odpowiedz:
Tak.

6. Pytanie:
Oswiadczenie wykonawcy o gotowosci do zapewnienia udziatu w kampanii sportowcéw
wymienionych w tabeli ,Potencjat promocji Polski w 12 krajach” - na jakiej podstawie bedzie
weryfikowana wiarygodnosc¢ takiego oswiadczenia?
Odpowiedz:
Zamawiajgcy przyjmuje, iz Wykonawcy bedg opiera¢ koncepcje spotu na konkretnych
sportowcach, z ktérymi udato im sie skontaktowac i otrzymaé wstepng deklaracje gotowosci.
Wykonawcy mogg starac sie o deklaracje udziatu u wiecej niz 2 sportowcdédw na wypadek, gdyby
jednak obecnos$é ktéregos z nich stata niemozliwa.

7. Pytanie:
Wykaz zrealizowanych projektéw - do wykazania co najmniej jedna wielokanatowa kampania
promocyjna o zasiegu miedzynarodowym, o wartosci min. 3 min zt brutto. Czy jesli
odpowiadalismy za produkcje w kampanii o wskazanej wartosci tworzac taka kampanie to
spetniamy taki warunek?
Odpowiedz:
Tak.

8. Pytanie:
Czy wymienione kanaty emisji sg obligatoryjne? Tzn. czy konieczne jest wykorzystanie
wszystkich wymienionych?
Odpowiedz:
Nie. Nie jest konieczne przedstawienie wszystkich wymienionych kanatéw. Nalezy jednak
pamietaé, ze Zamawiajgcy bedzie ocenia¢ mediaplany pod wzgledem jakosci i efektywnosci.
Dlatego tez rekomendacja z uzasadnieniem wyboru bedzie miata dla Zamawiajgcego
znaczenie.

9. Pytanie:
Czy we wszystkich krajach obligatoryjne jest wykorzystanie wszystkich kanatéw emisji
wymienionych w SOPZ? Czy np. w niektdrych krajach mozliwe jest zaplanowanie tylko
wybranych kanatéow?
Odpowiedz:
W zwigzku z tym, ze kazdy rynek ma inng specyfike mediéw Zamawiajgcy dopuszcza
zaplanowanie wybranych kanatow.
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