BRIEF DZIAL ANIA PROMOCYJNEGO

INFORMACJE OGOLNE
Nazwa dzialania Przygotowanie scenariusza spotu reklamowego
Rynek (kraj / obszar) zrael Duze miasta
Wielkos¢ / Potencjat 7,2min ludzi znaczacy
Prredmiot dzistaria Spot reklamowy, rfrzygoto.war?y na pO(_jstaV\/le scena_nusza bedzie
elementem kampanii promujgcej Polske jako destynacje turystyczng w
Izraelu w ramach zadania pn. ,Promocja turystyczna w ramach Roku
(czego dotyczy?) Polski w Izraelu
Budzet dla dziatania max. 230.000 zi
ZAL OZENIA STRATEGICZNE DZIALANIA
policzalne jakosciowe
2wrdcenie uwagi odbiorcow na
Polske, jako destynacje réznych
rodzajow turystyki takze aktywnej
Cele marketingowe (zeglarstwo, kajakarstwo,
wspinaczak, wedrowki gorskie,
jazda konna itd.), r6znorodnych
moziwosci spedzenia wolnego
Czasu : zwiedzanie, udziat w
wydazeniach kulturalnych.
obu pfci, uczace sie,
Grupa (y) docelowa (e) osoby w wieku ok. 17 - 30 lat | studiujgce badz osoby, ktore
dziatania (szeroka / (szczegolnie grupa wiekowa | nie podjely jeszcze pracy. Sq
sprecyzowana) 17-25 lat), to osoby aktywne,

zainteresowane turystyka.

Media




Wiodace Uzupelniajace Wielkos¢
obiekty kinowe intemet
Zasieg duze miasta
Czas trwania dzialania
SPECYFIKACJA KOMUNIKATU
Polska — najwieksze miejsce 2wigzane z Holocaustem — Zagtada Zydow
Obecna opinia odbiorcow w Europie . Miejsce obowigzkowej wycieczki dla miodych ludzi
realizowanej zgodnie z programem Ministerstwa Edukadiji Izraela.
Polska — to przede wszystkim ciekawa destynacja turystyczna. Miejsce
Najwazniejszy komunikat | na spedzenie wakacj — fajny kierunek turystyczny, miejsce na
interesujacy wypoczynek, cel kolejnej przyjemnej podrézy.
.LPoland - move your imagination”, umieszczone na
koncu/poczatku spotu wraz z logo POT, adresem strony
Haslo przewodnie internetowej www.poland.travel oraz informacja, ze projekt
sfinansowano ze srodkow Ministerstwa Sportu i Turystyki
Elementy przekazu
Tonacja .gra” kolorem: duzo zieleni, btekitu, soczystych barw.
nalezy uwzglednia¢ ptynne ,przejscia” ze szczegotow na
Oprawa graficzna przestrzen, krajobraz i odwrotnie
opis muzyki poprzez wskazanie utworéw i sposobow ich
Oprawa dzwiekowa aranzacji
ciekawe aranzacje muzyki, ktora jest trendy, ale
"ze smakiem” (kierowana do miodych ludzi - moze by¢
hip hop — bardzo popularny w Izraelu)
miodych, radosnych ludzi w ruchu. Ruch, radosé¢,
Elementy przewodnie zaskoczenie  powinien  dominowa¢ w  calosci

prezentowanego storyboard u.
prébe uwzglednienia symboliki taczacej historie z
terazniejszoscia;

Elementy tia

tto prezentowanych oséb stanowi¢ powinny krajobrazy
oraz charakterystyczne elementy krajobrazéw;




od 4 do 8 uje¢ kazdego z miejsc takich jak: Krakow,
Wieliczka, Warszawa, Gdansk, Mazury, turystyka
aktywna, Tatry, itp.

Czas trwania 30 sekundowy czas emisiji.
wersja jezykowa - angielska,
Uwagi techniczne wersja do wyswietlania w telewizji - BetaCam,
dotyczace przekazu wersja do wyswietlania w kinach (DVD & BETACAM, w
tym preferowany: Digital Beta) oraz na telebimach,
wersja do wyswietlania w Internecie - *.avi oraz *.mpg
storyboard,
Uwagi dotyczace scenariusz tekstu w sytuacji uzycia lektora — po
scenariusza dzialania angielsku,
scenariusz koncepcji spotu powinien by¢ przygotowany w
jezyku polskim.
spot przeznaczony bedzie do emisji podczas
Inne zalozenia dla dziatania przedsiewzie¢ promocyjnych w kraju i za granicg, targow,

opraw promocyjnych, pokazow, zebran, konferenciji,
odczytébw organizowanych przez Zamawiajgcego i w
ktérych bierze on udziat;

Zamawiajacy przewiduje wykorzystanie spotu
reklamowego do bezptatnej dystrybucji na takich
nosnikach jak CD-ROM, DVD i innych nosnikach danych;
Zamawiajgcy przewiduje wykorzystanie spotu jako
elementu prezentacji multimedialnej Polskiej Organizaciji

Turystycznej;
Zamawiajacy przewiduje tez wykorzystanie materiatu
zdjeciowego zgromadzonego na etapie

przygotowawczym.




